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Festival de la Leyenda Vallenata, ahora con categoria femenina

El festival, que arrancé oficialmente el pasa-
do viernes en Valledupar, anuncio la apertu-
ra por primera vez en la historia del recono-
cimiento a las exponentes femeninas del gé-
nero musical en dos categorias, una para
menores de 15 afios y otra para mayores de
16. En ambos casos serian coronadas como

“Reinas del acordedn”.

Para participar, las musicas podrdn contar
con el apoyo de guacharaquera(o) y caje-
ra(o) alo largo de las diferentes rondas del
certamen. En esta ocasion, de acuerdo con
la organizacion del festival, la corona sera
disputada entre 20 mujeres, sumando a las
competidoras de ambas categorias: 12 en
menores y ocho en mayores.

Entre las participantes de la categoriade
mayores se destacan las tres reinas del En-
cuentro de Vallenato Femenino (Evafe),
Wendy Corzo, Leidy Salgado y Nataly Pati-
fio, asi como Jeimy Arrieta, reina infantil del
Festival dela Leyenda Vallenata en 2007,y
Maribel Cortina, reconocida por haber to-
cado con Patricia Teheran.

» Es la primera

vez en los 52 afos
de historia del
festival que se abre
una categoria
exclusiva para las
mujeres.

Iniciativas privadas

Sol para las empresas

No son pocas las organizaciones que se han animado a usar sus techos para
instalar paneles solares que les proporcionen energia, gracias a los beneficios
ambientales y econémicos que esto trae. La region Caribe ha sido pionera.
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Es cierto que menos del 2 % de la
energia eléctrica que se produce
en el pais proviene de fuentes
“limpias”, como la solar, la edlica
o la biomasa. También es cierto
que, si bien desde 2014 hay legi-
slacion para impulsarlas, la regu-
lacion para conectar estas fuen-
tes a la matriz energética colom-
biana es todavia muy basica e in-
cierta, porloque nose han podido
empezar proyectos de gran en-
vergadura, aunque haya bastante
interés. No obstante, estas formas
de generacion de electricidad
han encontrado otras maneras de

reportar su presencia en el pais,

Una de las principales vias ha
sido a través de la empresa priva-
da, es decir, organizaciones que
deciden suplir parte de su consu-
mo de energia instalando, por lo
general, paneles fotovoltaicos pa-
ra autogenerar. Se trata, en mu-
chos casos, de iniciativas de res-
ponsabilidad social que demues-
tran el compromisode las organi-
zaciones con el cuidado del am-
biente y que, como efecto secun-
dario, terminan generando unos
beneficiosecondmicosenel largo
plazo. Estoresultaespecialmente
positivo en regiones como el Ca-
ribe colombiano, donde los re-
cursos eolicos y solares son mas
abundantes.

Asi,en el ambito ambiental, ex-
plican desde Celsia, se puede ha-
blar de lareduccién de emisiones
de CO2 y de la temperatura en el

interior de las edificaciones
cuando los paneles se instalan en
el techo, lo que proporciona ma-
vor confort e incluso reduce cos-
tos en sistemas de aire acondicio-
nado. Ademas, baja el consumo
de energia proveniente de la ma-
triz nacional, con lo que se dismi-
nuyen costos de operacion.
También desde el punto de vis-
ta economico, por cuenta de la
Ley1715de 2014, al hacer lainver-
sion, tanto usuarios finales como
empresas proveedoras de tecno-
logia y servicio obtienen benefi-
cios de aranceles y de IVA, segiin
Marcos Paez, exgerente de la uni-
dad de energia de Panasonic. Por
otra parte, se trata de una tecno-
logia modular que no necesita
combustible para funcionar, re-
quiere mantenimientos minimos
y tiene una vida util promedio de
25 anos, por lo que no es costosa
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enellargoplazo. Deahiquevarias
empresas se hayan animado a
darle una oportunidad.

Uno de los casos mas represen-
tativos es el de Tecnoglass, la em-
presa barranquillera que tiene el
proyecto de paneles solares sobre
cubierta mas grande del pais.
Desde marzo de 2017 instalo so-
bre el techo de su fabrica 15.237
paneles, con los que genero du-
rante el primer ano 7706 MWh,
que representan el 5 % de la ener-
gia demandada por la compafiia
en todas sus sedes. Con esto deja-
ron de generar 1.533 toneladas de
CO2.Laideaa25anosessubiresa
cifraa 34.277 toneladas.

También esta el ejemplo del
Centro de Convenciones de Car-
tagenade Indias, queinstalo1.656
paneles fotovoltaicos en sus te-
chos paraautogenerarel 18 % dela
energia que necesita para su ope-
racion, o lo que es lo mismo,
514.165 kWh por afio. Esto equi-
valeadejar de emitir 188,6 tonela-
das de CO2 o a sembrar anual-
mente mas de 31.200 arboles.
Otro caso en la region es el de
Olimpica, con 1.168 paneles sola-
res en el techo de unade sus tien-
das Sao en Barranquilla, para su-
plir entre 25 y 35 % de la energia
que esta consume, dejando de
emitir mas de 2,5 millones de ki-
logramos de CO2 en 25 afios.

También se puede hablar de
otros casos a nivel nacional, como
el aeropuerto El Dorado, la Fabri-

)) La legislacion

colombiana ofrece
beneficios de aranceles
e IVA para las
empresas que usen
energias limpias.

ca de la Compania Nacional de
Chocolates en Rionegro, la fibrica
de Café Rascaféen el Huila, Alkos-
toy Colombianade Comercio. Eso
sin contar el caso de Cemex, que
ademas de usar cascarillade arroz
(una especie de biomasa) y otros
combustibles alternos para ali-
mentar un 10 % de la energia que
requieren sus hornos cementeros,
participa en un proyecto de la Al-
caldia de Ibagué para comprar
parte de la energia de la planta so-
lar que planea construir el muni-
cipio. Esta seria de 16 hectéreas y
suministraria energia al sistema
dealumbrado ptiblicodelaciudad
valaempresa.

Para este tipo de proyectos hay
en el mercado varias compaiiias
que ofrecen servicios de tecnolo-
gia, instalacion y operacion a em-
presas,como LG, lapropiaCelsia,
que monto el proyecto del Centro
de Convenciones de Cartagena, y
anteriormente Panasonic, que
fue quien le suministré la tecno-
logia a Tecnoglass y a Olimpica, y
que recientemente cerro toda su
operacion directaen el pais.

Celsia, por ejemplo, ha hecho
31 instalaciones fotovoltaicas en-
tre Colombia, Panamad y Costa Ri-
ca, ademas de 50 que estdn en
proceso bajo el modelo PPA. En
este, hace la inversion, instala-
cion, operacion y mantenimiento
del sistema durante un tiempo
pactado (entre 10 y 20 afios) vy la
empresacliente pagaporloskWh
de energia consumida, “con una
tarifa estable en el tiempo”. Las
organizaciones simplemente en-
tregan el espacio del techo o un
areaenel piso parainstalarlos pa-
neles, y con ello “asegura un por-
centaje de energia mds economi-
ca y reduce su dependencia del
sistema interconectado”.

Diferente a este modelo es el
EPC, que usaba Panasonic antes
de cerrar operaciones directasen
laregion. Eneste, los proveedores
hacen la ingenieria, suministran
la infraestructura, construyen el
proyectoy ofrecen garantiasobre
la tecnologia por un tiempo de-
terminado, “lo que se conoce co-
mo llave en mano”, segun Paez.
En este caso, los activos se vuel-
ven propiedad del cliente final,
que ademas puede decidir si le
entregalas labores de operaciony
mantenimiento a un tercero.»



