P8

EMPRESAS

MARTES 20 DE AGOSTO DE 2019 ‘ larepublica.co

Editado por: Mario Chaves Restrepo mchaves@larepublica.com.co

ISA 'y Terpel, companias que mas

INDUSTRIA. CON BASE EN
LOS REPORTES
PRESENTADOS A LA
SUPERFINANCIERA, ESTAS
FUERON LAS FIRMAS QUE
MAS CRECIERON EN
INGRESOS A JUNIO DENTRO
DE UN GRUPO DE 22 FIRMAS

BOGOTA

Enunsemestre que cerro con
unaumento de 3% en el Produc-
toInterno Bruto (PIB), empresas
como ISA, Terpel y EPM logra-
ron ampliar sus ingresos acu-
mulados al 30 de junio en 24%,
14,7% y 11,8%, respectivamen-
te, enrelacion con el mismo pe-
riodo de 2018.

Los resultades alcanzados
por ISA, durante los primeros
meses del afio, fueron cataloga-
dos como su maximo historico,

Cuesta, gerente general de la
compaiiia, durantela presenta-
cion de los resultados.

Cerrando el top cinco de las
compariias con mayor aumen-
to en sus ingresos se encuen-
tran Cementos Argos y Grupo Ar-
gos, queenel casodelasegunda
firma, no solo percibié mayo-
res ingresos, sino que alcanzé
un Ebitda consolidado de $2,1
billones en el primer semestre,
lo que representa un aumento
de 12% con respecto al mismo
periodo de 2018. “Este resulta-
do ha permitido, en un periodo
de cinco afios, duplicar el Ebit-
da”, aseguro el grupo.

Ademas de tener un aumen-
to en sus ingresos, las tres em-
presas que encabezan lalista de
las mas vendedoras también al-
canzaron resultados positivos
en el rubro de utilidades. En el
caso de ISA, estas subieron

49,5%; las de Terpel, 57,1%; y las
deEPM, 80%.Ademas, enesteru-
bro las de mas variaciones fue-
ron Enka y Canacol (ver grafico).
Dichascifras demuestran que
la economia colombiana confir-
mo su tendencia de recupera-
cion. Segnin Julio César Botero,
coordinador de Negocios Inter-
nacionales de la Universidad de
La Salle, “después de revisar el
crecimiento del PIB, que es un
poco mas de lo esperado, la si-
tuacién no esta tan oscura como
muchos analistas creiamos”.
Pero, nosololastres primeras
compaiiias del ranking elabora-
doporLR sintieronlamejoraque
presento la economia nacional,
vaque de acuerdo con las cifras
reportadas por 22 empresas ala
Superintendencia Financiera, du-

rantelocorridode estemes, solo
ocho presentaron una diminu-
cion en sus ingresos durante los
primeros seis meses del afioy el
promedio de alza de los ingre-
sos de las empresas analizadas
se ubicé en 4,2%.

Las organizacion con mayor
disminucion en las entradas
fueron EIl Céndor, Conconcreto,
Canacol y Avianca (ver grafico).
Enestepuntovalelapenadesta-
carquelasdos primeras compa-
fiias, pertenecientes alsectorde
la construccion que durante el
segundo trimestre del afio regis-
tro una fuerte recuperacion al
pasar de una contraccién de
5,6%, en los tres primeros me-
ses, a crecer 0,6%.

Conlasituacion quehavivido
el segmento de la construccion,
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durante el afio pasado y princi-
pio, estuvo de acuerdo Manuel
Lascarro, director general de
Asocreto, quien sefialoque “laex-
pectativa del afio 2019 frente al
2018eradeunamuy fuerterecu-
peracion parael sectorconstruc-
cibnque atnno sehadado. Exis-
ten algunos indicadores
positivos en el primer semestre,
perotambiénalgunos signos que
han generado preocupacion”.
No obstante, Lascarro afirmé
que “recientemente el Gobierno,
encabezadelaVicepresidenciade
la Republica, presento los Pactos
porel Crecimiento, paraatender
esas preocupacionesy generar
dinamica a la economia, inclu-
yendo accionestanto eninfraes-
tructura, como en edificaciones.
En este escenario, los pronosti-
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EDUCACION. SEGUNDA TEMPORADA DEL EQUIPO

Kratos obtuvo seis
reconocimientos en
E-Fests 2019 en Lima

BOGOTA
Durante su segunda tempo-
rada, el proyecto Kratos, inicia-
tiva promovida por la Universi-
dad Eafity Postobdn, el equipo
Kratos VTH obtuvo seis recono-
cimientos en el Desafio deVehi-
culos de Traccién Humana que
se disput6 en el E-Fests 2019.
El festival liderado porla So-
ciedad Americana de Ingenieria
Mecdnica, se llevé a cabo en
Lima, Perd, yreunio a estudian-
tes de diferentes universidades
latinoamericanas.

El equipo colombiano pre-
sent6 el prototipo de un Vehi-
culo de Traccion Humana
(VTH), desarrollo que le hizo
merecedor de los primeros
puestos en las categorias dise-
fio, Drag Race masculino (ca-
rrera de resistencia), Grand
Prix y en resultados generales.

Ademas, obtuvo el segundo
puestoenDragRacefemeninoy
un reconocimiento especial al
“Espiritu de equipo” debidoasu
organizacion, irabajo en equipo
y disciplina.

R

Postoban

El equipo Kratos VTH que participo en el E-Fests 2019 es liderado por
la Sociedad Americana de Ingenieria Mecénica.

Martha Ruby Falla, directo-
ra de Sostenibilidad de Posto-
bén, afirmé que “estamos muy
contentos conlos excelentesre-
sultados obtenidos por el equi-
poKratosVTH en Lima, esto de-
muestra una vez mas el poder

delainnovacién como mecanis-
Mo para asumir nuevos retos.
Postobdn es una compafiiainno-
vadora y la relacién que tene-
mosyconlaacademiaesclave”.

LAURA NEIRA MARCIALES
@MNeira_Laura

Inversién de
Postobén en el
proyecto superé
$720 millones

En esta segunda temporada,
Kratos (2019-2020) cuenta con
la participacion de 175
estudiantes de diferentes
programas, asi como profeso-
res de tres de las seis escuelas
que conforman la universidad.
Ademas, estos fueron divididos
en tres equipos para afrontar
los diferentes retos planteados.
Cabe resaltar que Postobén
invirtié $720 millones, y que
estos recursos fueron destina-
dos para atender los requeri-
mientos de los equipos de
estudiantes del proyectoy al
desarrollo de los retos asumi-
dos por Kratos, segun informé
la compafiia en un comunica-
do de prensa.
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subieron en ventas

coshablandeuncrecimientoes-
peradoenlos proximos 12 meses
entre un 3%y 6%, para los des-
pachos de cemento”.

A suvez, Carlos Fernando Fo-
rero Bonell, director general de
Asogravas, dijoquese esperaque
despeguen los proyectos de in-
fraestructura de ciudades prin-
cipales como Bogot4, lo cual be-
neficiaria al sector.

Enel casodeAvianca, se debe
tener en cuenta que la firma du-
rante este afio ha enfrentadova-
riosacontecimientoscomolare-
nuncia de su CEO Hernin
Rincon, la renovacion de sujun-
tadirectiva y la llegada de Anko
vanderWerffcomo nuevo presi-
dente de la compafiia.

Respecto a la situacion ac-
tual de la aerolinea, van der

Werff aseguroé que “su priori-
dad es tener mejores resulta-
dos. Durante este trimestre to-
mamos decisiones dificiles,
pero estamos convencidos que
son indispensables para cam-
biar el rumbo de la compaiiia,
hacerla competitiva, rentable
y con los mejores estandares
de servicio. Mas importante
aan, las acciones que hemos
tomado nos posicionan parael
éxito futuro”.

A pesar de que estas com-
paiiias fueron las que mas ba-
jaron en sus ingresos, no hay
que dejar de lado que algunas
otras como Grupo Exito, que a
pesar de percibir un aumento
ensusventasde 7,9%, también
registré un saldo en rojo de
$30.552 millones enlautilidad

*Cifras convertidas a la TMR del viernes 16 de junio de 2019
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neta acumulada del semestre.
Uno de los acontecimientos
que llevo a registrar estos re-
sultados fue que las cifras de
Argentina siguen siendo resi-
lientes en un contexto econd-
mico retador en el que estra-
tegias comerciales le
permitieron a Libertad conti-
nuarganando participacion de
mercado, explicé Carlos Mario
Giraldo Moreno, presidente de
Grupo Exito, en el compilado de
los resultados.

Con base en esto y, también,
teniendo en cuenta el historico
del crecimiento de la economia
en el daltimo semestre, Botero
destaco que “los analistas con-
tintan preocupados porque el
consumo interno a partir del co-
mercio debe mejorar y también
la construccion”.

PAOLA ANDREA VARGAS RUBIO
prargas@larepublica.com.co

Otras companias que
se destacaron por
aumentar sus
utilidades

Ademas de EPM, Terpel e ISA,
firmas como Conconcreto,
Colombina, Carvajal Empaques
también se destacaron en el
ranking de las compaiiias al
revisar el aumento de utilida-
des netas durante el primer
semestre de este afio en
relacion el mismo periodo del
afio anterior. En el caso de
Conconcreto, las ganancias
netas registraron un crecimien-
to de 70,1%, mientras que las
de Colombina aumentaron
47,9%, las de Carvajal Empa-
ques subieron 16,4% y Nutresa
15,1%. Estas cifras se relacio-
nan con el crecimiento del
sector comercio.

24%

FUE EL AUMENTO QUE
REGISTRARON LOS INGRESOS DE
ISA DURANTE EL PRIMER
SEMESTRE FRENTE A 2018.

INDUSTRIA. PARA 2025, MERCADO MUNDIAL MOVERIA US$146.000 MILLONES

Medcann logro el primer cupo de
exportacion de cannabis medicinal

BOGOTA

Medcann Pharma obtuvo el
primer cupo paraprocesamien-
to de cannabis psicoactivo para
exportacion en Colombia.

Por ello, Jon Ruiz, presiden-
tedeMedcann, aseguro que “es-
tamos muy contentos conlaob-
tencion del primer cupo de
cannabis psicoactivo para
Medcann, ya que significa un
gran logro para la compafiia™, y
agregd que “en diciembre del
afio pasado logramos ser la pri-
mera y Gnica compaifiia en lo-
grar el registro de variedades
psicoactivas de cannabis. Hoy

contamos con 12variedadesre-
gistradas y listas para siembra
conel cupologrado. Esperamos
tener producto para la exporta-
cién antes de finales de afio”.
Asimismo, Ruiz afirmé que
“la aprobacion del cupo a
Medcann es la confirmacion de
la buena labor que esta reali-

100%

NATURAL Y AL AIRE LIBRE, ASI SON
LAS OPERACIONES AGRICOLAS Y
DE EXTRACCION DE MEDCANN EN
LOS LLANOS ORIENTALES.

zando la compaiiia, cumplien-
do con todos los requisitos exi-
gidos por la ley y un mensaje
positivo para fomentar el de-
sarrollo de 1a industria del ca-
nnabis medicinalen Colombia,
que podria convertirse en uno
delos grandes jugadores de un
mercado mundial estimado en
US$146.000 millones en 2025,
con una generacion de empleo
nunca vista”.

Cabe resaltar que sus proce-
so0s son 100% naturales y al aire
libre, lo que reduce costos.

LAURA NETRA MARCIALES
@Neira_Laura
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Sergio Vélez,
gerente
general del
Centro
Comercial
Bulevar.

COMERCIO. TRAFICO VEHICULAR AUMENTA 14%

Este afo Bulevar espera
llegar a los 800.000
visitantes mensuales

BOGOTA

El Centro Comercial Bulevar
esta en un proceso de renova-
cion con el que buscar atraer a
mas personas a sus instalacio-
nes, ofreciéndoles un espacio
donde no solo encuentren tien-
das, sino tambiénunaexperien-
cia cultural.

Por ello, Sergio Vélez, geren-
te general del Centro Comercial
Bulevar, afirmé que “venimos en
una curva ascendente de creci-
miento en visitantes, ahora es-
tamos llegando a los 700.000
mensuales, lo que quiere decir
quesoncercade8,2millonesde
personas que entran al centro
comercial cada afio, estonos ha
llevado a trazarnos la meta de
cerrar 2019 conmas de 800.000
visitantes”, y agreg6 que “este
aumento en visitantes también
lo vemos en el trafico vehicu-
lar, que crece en un rango de
10% a14%".

Paralaprimer parte de lare-
novaciéndel centro comercial,
que consistié en adecuaciones
estructurales y cambios en la
infraestructura, que todavia
no han acabado, el centro co-
mercial invirtio6 cerca de
$45.000 millones.

Elsegundo pedazodelareno-
vacion esta en proceso, con la
obra, se busca generar una in-
novacion tecnologicay se tiene
prevista para este afio una in-
version de $15.000 millones
que se ha destinado en tecno-
logia, interiorismo, infraestruc-
tura y mercadeo.

Porotrolado, el gerente gene-
ral de Bulevar afirmé que “tene-
mosun publicodiverso, porque
asi como hay personas que van
al centro comercial desde hace
afios, tenemos otros hasta aho-
ra estan llegando y lo estan co-
nociendo”, y Vélez agrego que
“ofrecemos actividades para
personas de todas las edades,
porlo que nuestro pablico pue-
dellegaraser muy familiar, pero
también contamos conelCentro
ColomboAmericano que nostrae
jovenes y personas de diversas
edades, que van a estudiar in-
glés todos los dias™.

Luis Fernando
Martin

Director del PHD de
ADEN Business School

“Que las grandes
superficies inviertan en
experiencias, no solo es un
impulso para atraer
personas, sino también
para aumentar la
reputacion del sector”.

$15.000

MILLONES ES LO QUEHA
INVERTIDO EL CENTRO COMERCIAL
EN TECNOLOGIA, INTERIORISMO,
INFRAESTRUCTURA Y MERCADEO.

Por otro lado, Vélez resalto
que “hay también una pobla-
cién muyimportante de adultos
y adultos mayores que son pa-
dres de familia o pensionadas,
que ademas tienen disponibi-
lidad de recursos, y lo vemos
cuando hacemos ferias de ca-
ITos, pueslos comerciantes nos
dicen que sus ventas se incre-
mentan razonablemente”.

Los cambios que esta tenien-
dola ciudad y las estrategias de
Bulevar fueron otro de los aspec-
tosresaltados porVélez, pues “un
gran ejemplo del impacto posi-
tivo que tiene la transformacion
urbana en el enfoque del centro
comercial es la construccion de
los edificios 127 Living, que ten-
dran con 900 apartamentos tipo
loft, los cualestendran acceso di-
recto a Bulevar através del puen-
tepeatonal delaAv. Subaconca-
Ile 127 y representan una gran
oportunidad de innovacion para
las marcas presentes en nuestro
espacio (...) De esta manera se-
guimos capitalizandoy desarro-
llando de manera sistematica
actividades inclusivas como el
Invasion Comic, Bulevar de la
moda, muestras de arte, entre
otras”, dijo el gerente.

LAURA NEIRA MARCIALES
@Neira_Laura



