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Porsche Macan presen-
tarad su edicion Turbo

Porsche

Este modelo recibe los cambios que ya se han
visto en la marca, a lo cual se suma un motor V6
biturbo de 2,9 litros y 435 caballos de potencia.
Para afinar su conduccién, la Porsche Macan
Turbo tiene una suspensién neumatica ajusta-
ble, sistema Porsche Tarque Vectoring Plus,
frenos carboceramicos opcionales y una nueva
calibracién del sistema de traccion total Porsche
Traction Management. (MAR)

INDUSTRIA

Pirelli Zero nombrada
como la mejor llanta

El neumatico Pirelli P Zero establecio los
tiempos mas rapidos en humedo y seco por los
evaluadores experimentados de la revista Evo.
La prueba del neumatico Evo se realizé con el
dltimo P Zero en tamafio de 18 pulgadas, una
de las medidas mas populares en el rango de
rendimiento de Pirelli, que también serd el
diametro que el Campeonato Mundial de
Formula Uno de la FIA adopte en 2021. (mar)

AUTOMOTOR

Jeep anunci¢ alianza
con Fundacioén Instintos

Jeep

Esta iniciativa, establece una importante alianza
con la Fundacién Instintos con sede en Medellin,
cuya misién se enfoca en la sensibilizacion de la
sociedad, a través de estrategias de intervencion
que giran en torno al bienestar de los animales.
Para dar inicio a este acuerdo de cuatro patas la
marca participara en la conferencia“El mundo a
través de los sentidos de los perros” dirigida por
Sara Jaramillo de la fundacion. mar)

“Aln se ve
lejos hacer
eléctricos en
Colombia”

AUTOMOTOR. EN EL
ULTIMO ANO EN LA PLANTA
DE SOFASA SE HAN
PRODUCIDO 44.837
UNIDADES DE LOS
DIFERENTES MODELOS QUE
HOY PRODUCE RENAULT.
18.764 SE HAN EXPORTADO

MEDELLIN

De acuerdo con Andemos,
el mercado automotor re-
gistro un crecimiento en ju-
lio de 18,3% frente al mis-
mo mes del afio pasado,
con un registro de 22.904
vehiculos nuevos en el
pais. Este mercado conti-
naa consolidandose con un
crecimiento del 4.7% en el
primer semestre del 2019.
En relacion con la tasa de
crecimiento de las top 10
marcas del mercado, Re-
nault sigue liderando las
ventas con una variacion
del 60,2%.

Renault tiene actualmen-
te 22,6% del mercado na-
cional de vehiculos y cua-
tro de sus modelos (Sande-
ro, Logan, Sandero Stepway
v Duster) estan en el top de
las preferencias de los con-
sumidores colombianos.
Segun los directivos en los
ultimos 10 afios han inver-
tido mas de US$132 millo-
nes en todos los procesos
de la planta de Envigado
para que esto hoy sea una
realidad.

LR hablé con Luiz Fer-
nando Pedrucci, presidente
del Grupo Renault en la Re-
gién Américas sobre los
avances logrados en los ul-
timos 50 afios.

;Por qué Sofasa estd
dentro del top 5 de las
plantas de Renault en el
mundo?

El ranking del Grupo Re-
nault es un ranking que
esta hecho por varios crite-
rios. Un listado muy grande
en indicadores como orga-
nizacion, productividad,
costos, calidad, seguridad
laboral, etc. Pero el punto
clave de como se llega a
esos indicadores es la gen-
te y la disciplina de lo que
la gente tiene para ejecutar
sus metas y aqui en Enviga-
do el compromiso es el ma-
ximo que se puede dar. En

todos los sitios del mundo
usted puede construir una
planta, pero lo que hace la
diferencia es la gente.

iDénde se venden los
vehiculos ensamblados en
Sofasa?

Sofasa abastece el mer-
cado nacional y para eso
dedicamos el 60% de la pro-
duccion. Y exporta el 40%
principalmente para Méxi-
co, en el segundo lugar Ar-
gentina, pero esta sufrien-
do en este momento y tam-
bién Ecuador es muy im-
portante. Sofasa tiene una
muy buena vocacion de ex-
portacion que le permite
vender carros en 14 paises.

:Cual es la relaciéon con
Sofasa?

El competidor de Sofasa
es todo el mundo Renault.
Todas las fabricas del gru-
po en el mundo son compe-
tidoras de Sefasa. Por ejem-
plo: En Argentina necesitan
un vehiculo Renault para
vender. Ellos miran cuanto
les cuesta llevarlo desde
Brasil, desde Colombia.
desde Rumania. Compran
el que esté mas barato, el
que valga menos al llegar a
la sala de exhibicién y por
eso ser competitivos es
fundamental.

iRenault seguird invir-
tiendo en Sofasa?

Definitivamente si. Esta-
mos haciendo un cambio
importante y continuo en
Sofasa. Queremos tenerla
como ejemplo de industria
4.0. Tenemos planes con-
cretos, pero no podemos
divulgar las cifras porque
la velocidad de inversién
depende de lo que vamos
viendo del escenario ma-
croecondomico del pais. Si
hay una mejor perspectiva
de competitividad, de mas
facilidad de exportacion,
podemos acelerar estas in-
versiones.

En materia de competiti-
vidad e infraestructura,
jcudles son las peticiones?

Es un pedido general. To-
dos los paises del mundo
quieren exportar. Pero esa
capacidad depende de las
condiciones del pais y los
que mas van a exportar son

los que mas bajen los cos-
tos internos. Hay varios te-
mas como rebajar impues-
tos, pero no es lo unico,
hay que mejorar en la parte
logistica. Ahora que se es-
tan abriendo los mercados
en el exterior, hay que mi-
rar las condiciones, hay
paises que estan incenti-
vando de forma muy fuerte.
Nosotros no queremos solo
vender coches en Colom-
bia, queremos fabricar co-
ches en Colombia. Pero el
Gobierno debe estar atento
a lo que esti pasando en
otros paises.

iQué expectativas y pla-
nes tienen para la produc-
cién y venta de vehiculos
eléctricos en Colombia?

Renault es lider en Co-
lombia de vehiculos eléctri-
cos desde siempre y por
eso somos la marca que
mas vende estos vehiculos
eléctricos en Latinoaméri-
ca, porque Brasil, Argenti-
na y México apenas estan
empezando. Esta tendencia
es irreversible, pero va a
depender de la evolucion
de cada pais. La tecnologia
de los eléctricos es cara, so-
bre todo las baterias. A par-
tir del momento que vayan
creciendo las ventas (falta
mucho mas volumen y for-
taleza en el mercado), a
partir de un conjunto de
cosas que van a pasar, po-
dremos pensar en fabricar
localmente en la region al-
gun tipo de vehiculo eléc-
trico. Pero esto atn esta un
poco lejos, es un poco tem-
prano para cualquier pais
de Latinoamérica.

JULIAN VELEZ ROBLEDO
velezrobledojulian@gmail.com
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Luiz Fernando
Pedrucci,
Presidente del
Grupo Renault
en la Regidn
Ameérica.
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“Para el tema del délar la
solucién es la integracion
local. Es el desarrollo no
solo de nuestra planta,
sino de toda la cadena.

Y en eso trabajamos de la
mano con el Gobierno”.

Renault-Sofasa
celebré en Medellin
los 50 afios de
presencia en el pais

Hasta hoy 1.500.000 carros ha
producido Renault-Sofasa en su
medio siglo de existencia, que
se celebrd el martes con una
ceremonia en la que estuvieron
autoridades nacionales,
regionales y locales, directivos
de la multinacional y 1.600
trabajadores directos que a
diario laboran en la planta de
Envigado que tiene 200.000
metros cuadrados de extension.
Los automdviles se han
exportado a 14 paises, siendo
los mas importantes México y
Ecuador, con 65% de los carros.
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AUTOMOTOR. TIENEN 51 PUNTOS EN EL PAIS Y ECUADOR

Bridgestone Colombia es
lider en la venta de
llantas de la region

BOGOTA

Bridgestone Colombiaalolar-
go de los veinte afios de la com-
paiiia ha logrado integrar un
portafolio diversificado de pro-
ductos de alta calidad disponi-
bleparaelmercado colombiano
yecuatoriano. LR hablé con Radl
Sanchez, Gerente General de
Ventas para Bridgestone Colom-
bia. sobre los proyectos de la
compafiiay como se ven frente
a la competencia.

Sobre este tltimo punto San-
chez explico que hoy Bridgesto-
ne Colombia es lider en ventas
de Equipo Original paracamio-
nes y se encuentra en el top
cuatro de las empresas de llan-
tas conmasventasen el merca-
do de reemplazo.

“Esto lo hemos logrado gra-
ciasalainnovacion, tecnologia
y seguridad de nuestros pro-
ductos, asi como a nuestro in-
terés por siempre ofrecer va-
lores agregados para nuestros
clientes”, explico el ejecutivo
sobre las ventas.

» transformando -

#LaHistoriaDeSantander

Sobre qué tan estable esta el
mercado de llantas del pais, por
la situacién macroecondmica,
el directivo explico que ha teni-
do en los altimos afios un cre-
cimiento sostenido moderado,
impulsado sobretodo porlaim-
portaciénde productos especia-
lizadosy mayorvariedad de op-
ciones. Sinembargo, dijoquees
muy importante recordarle alos
consumidores que “alahora de
adquirir sus llantas piensen
mucho mas en la calidad y tec-
nologia que brindan productos
como los de Bridgestone ya que
no solo contribuyen al 6ptimo
desempeifiodesuvehiculo, sino
también alaseguridad de todos
los que viajan en él1”.

Finalmente, sobre las ventas
porsegmentoslaempresa sefia-
16 quelamayor participacionde
las ventas se encuentra en los
segmentos de auto, camionetay
camion; sin embargo, “e:
trabajando en otros”.

Grupo-epm




