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Laimplementacion de las Areas de Desarrollo Naranja es el eje central parala
Costa ® Mincit dice que los sectores de la industria creativa creceran de 2,9% a 5,1%.

PND impulsara la economia
naranja en la Region (aribe

Por Daniela Pastori

La Costa Caribe es uno de
los principales ejes del cre-
cimientode Ja economiana-
ranja en el pais, segmento
que a nivel nacional, segin
el Gobierno, podria crecer
al menos en dos puntos por-
centuales en este cuatrienio.

La economia naranja es la
gran apuesta del Gobierno
nacional y asi quedé eviden-
ciado en el Plan Nacional de
Desarrollo (PND) que con-
tiene 25 articulos que estin
focalizados en el impulso al
sector.

Segun la ministra de Cul-
tura, Carmen Inés Visquez,
lametaenlaCostaesimple-
mentar un Area de Desa-
rrollo Naranja (ADN) en la
capital del Atlinticoy cuatro
agendas regionales en Car-
tagena, Barranquilla, Santa
Martay Valledupar.

“Esto se dard a partir de
la implementacién de los
nodos de emprendimiento
con base en los mapeos de
los territorios que estamos
adelantando con artistas,
gestores culturales, univer-
sidades, cdmaras de comer-
cio, cajas de compensacion,
alcaldias y gobernaciones”,
dijo.

Explicé que actualmente,
a través del viceministerio
de la Creatividad y la Eco-
nomia Naranja, se esté rea-
lizando una estrategia de
regionalizacién para la Po-
litica Integral de Economia
Naranja.

Desarrollaron, por ejem-
plo, la Estrategia Nodos, con
el fin de conformar redes de
instituciones, agentes, or-
ganizaciones y empresas
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El67% de
exportaciones no
mineras son del sector.

Empresarios de Estados
Unidos buscan nuevas
oportunidades de negocio
con el sector agro de Co-
lombia y con este propési-
to, una misién del depar-
tamento de Agricultura de
ese pais llegd ayer a Bogotd.
La misién comercial es
liderada por el subsecre-
tario de Agricultura de
Estados Unidos, Ted Mc-
Kinney, y 1a conforman 54
empresas del sector,
_Desde hoy y hasta el 6 de
Junio, los empresarios es-
tadounidenses sostendran
reuniones con compafiias
colombianas. La misién es
apoyada por la Embajada
de Estados Unidos en Co-
lombia y la Cdmara de Co-
mercio Colombo Ameri-
Cana, AmCham Colombia.

Dinamica de la economia naranja en la Regién Caribe

" contrael fracking

en varias regiones

Organizaciones ambien-
tales realizarin marchas,
el proximo 7 de junio, para
pedir al Consejo de Estado
no permitir el fracking en
Colombia.
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En Barranquilla.

En la capital del At-

ldntico serdn invertl-
dos $24 mil millones
para constitur e Area
de Desarrolic Naran-
1a (ADN), que estard
ubicada en la antigua
fabrica de Coltabaco.
Este espacio serd des-
tinado para promover
la cultura, la innova-
cion y la sostenibili-
dad urbana. Segdn ef
ministeric de Cultura
“este proyecto se ar-
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cultural existente en el
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se identificardn diferen-
tes aspectos del sector,
como los problemas, las
brechasy los agentes ins-
titucionales a través de
mapeos en el ecosistema
de cada una,

-

Ted McKinney

“El agro colombiano es el
sectorque maspotencial tie-
ne en Estados Unidos. Entre
ambos paises tenemos una

relacién complementaria |

en esta industria, el sub-
secretario McKinney y los

empresarios que vienen a |

buscar alianzas y revisar co-

mo pueden complementar |
su mercado con productos |
colombianos”, asegurd la di- |

rectora de AmCham Maria
Claudia Lacouture.

Destacd que el 67% de las
exportaciones no minero
energéticas de Colombia
a Estados Unidos corres-
ponde a la agroindustria
y entre los diez productos
mis exportados a ese pais,
9 son del agro.“Con el TLC
ge ha facilitado la entrada
de nuevos productos como
la uchuva y el aguacate”,
sefiald, LMM

jeres Tejedoras de Vida’,
en el fortalecimiento de
sus habilidades y capaci-
dades productivas, para
promover la construccién
de redes de trabajo cola-
borativo”,

s0 de la economia naranja
son de incidencia directa
e indirecta, mientras que
otros son de apoyo para el
desarrollo y fortalecimien-

colombianos, en cualquier
territorio, sean sostenibles.

Ademas, explicd que el
PND contemplala creacién
de un beneficio tributario

to.
La funcionaria sefialé que

a la cultura y los sectores
creativos: 165% de deduc-

El afio pasado hubo
282.566 personas ocupadas
por actividades de la econo-
mia creativa. Sin embargo,
en 2017 ocupd a 283.984
personas; esdecir, L418 mis
queen 2018,

I[tati invierte USD70 millones para
desarrollar componente tecnoldgico

| Elbanco de origen
brasilero opera hace
dos afios en el pais.

Por Lupe Mouthdn Mejia

Tras cumplir los dos pri-
meros afios de operacion
en Colombia, Itad, banco
| de origen brasilero enfo-
ca la gestidn en fortalecer
su estrategia digital. Las
inversiones realizadas en
tecnologia, incluyendo in-
novacion, suman USD70
millones.

El banco se propone ofre-
cer la mejor experiencia a
los clientes a través de su
| componente digital y pa-

ra ello amplia su portafo-
lio de productos, mejora
la interfaz y avanza en la
digitalizacién de procesos
internos.

El presidente del banco
I1tai en Colombia, Alvaro
Pimentel, dijo a EL. HE-
RALDO que actualmente

CORTESIA

los clientes pueden acce-
der a cuentas de ahorro de
manera digital, de ahorro
programado, CDT, enviary
recibir giros internaciona-
les, entre otros servicios.
Ademds, anuncié que
presentardé una nueva
aplicacién mdvil para la
gestion de las tarjetas de
crédito y en el segundo
semestre se ofrecerd una
cuenta de ahorros 100%

Elpresidente de Itaii en Colombia, Alvaro Pimentel.

digital y créditos de con-
sumo de libre destino.

“La estrategia digital es
clave, no hay otro camino.
Tenemos mds de 200 per-
sonas de todas las dreas
del banco trabajando para
llevar la mejor experien-
cia digital a los clientes”,
afadid.

Sefialé que uno de los
propdsitos de la entidad
financiera es acercarse a

los clientes de diferentes
segmentos, ya sean perso-
nas naturales o juridicas,
de acuerdo con sus perfiles
y necesidades, presentdin-
doles unaoferta adecuada.

“El objetivo del banco no
es tener mds clientes por
tenerlos, queremos clien-
tes que tengan la tarjeta
de Itat en su billetera y la
usen en su dia a dia”, sefia-
16 el ejecutivo.

Pimentel dijo que para
Itat, la Costa Caribe tiene
gran importancia, en espe-
cial Barranquilla, "El tra-
bajo con esta region en los
altimos afios nos deja con-
vencidos deque vaaserun
sectorde crecimiento para
el pais, por eso hemos re-
forzado nuestra presencia
alli®, agregé.

Recordd que el banco ha
participado en la financia-
cién de proyectos de im-
portancia para Barranquilla
como el segundo tramo del
Malectn del rio, entre otros,
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