B e

2

eICOLOMBIANO

1. Florida

2. Camino Real

3. Unicentro

4. Viva Laureles

5. Molinos

6. San Diego

7. Premium Plaza

8. Automotriz - Movicentro
9. Puntoclave

10. Aventura

11. Monterrey

12. Qviedo

13. Del Este

14. Santa Fé

15. San Fernando

16. El Tesoro

17. City Plaza

18. I-DEO

19. Mayorca Mega Plaza
20. Aves Marias

21. Puerta del Norte
22. Punto de la Oriental
23. Mayorca Outlet

24. La Central

'mms RETAIL

{Valle de Abgrra)

UBICACION DE
LOS MALLS EN
LA CIUDAD

25. Plaza Arrayanes
26. Viva Envigado

VALLE BE
ABURREA

27. D'rroda Outlet
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En centros comerciales se
invierten S5 billones al ano

Hay 891.870 metros cuadrados (m2) construidos en el Valle de Aburra y
Rionegro. Este afio, Arkadia sumara 50.000 m2 mas, dice Fenalco.

Por VIVIANA SUAREZ L.

n 1972, Medellin abria las
Epuertas del primer cen-

tro comercial en Colom-
bia: San Diego, ubicado sobre
la 34. Cuatro anos mas tarde
Bogota abrio el segundo en
plena 127 con 15, Unicentro.
Desde entonces, la construc-
cién de estos lugares ha sido
estratégica para el desarrollo
del comercio y la industria.
Tanto que al ano se invierten
entre cinco y seis billones de
pesos en el pais para este fin
(ver Paréntesis).

Actualmente hay 3,2 millo-
nes de metros cuadrados
construidos en superficies de
retail en el territorio nacional,
de los cuales 891.870 estan en
el Valle de Aburra y Rionegro.

Solo el ano pasado se
abrieron 14 centros comercia-
les en total, de los cuales An-
tioquia aporto tres: Viva Envi-
gado, con una inversion de
600.000 millones de pesos y
137.000 metros cuadrados co-
merciales; La Central en el ba-
rrio Buenos Aires, con inver-

siones alrededor de 130.000
millones de pesos y que sumo
86.000 metros cuadrados mas
(ver Grafico), y el centro co-
mercial D’ Moda Outlet, que
recibi6 una inyecciéon por
125.000 millones de pesos en
50.000 metros metros cuadra-
dos comerciales adicionales.

El negocio también ha ve-
nido cambiando, senalé Ro-
berto Cdceres, gerente general
de Colliers International —
una firma de servicios de bie-
nes raices comerciales—.
Pasé de multiples propieta-
rios de los locales en los
malls, a uno solo, es decir,
movido mas hacia el arrien-
do, y de un centro de compras
a uno de entretenimiento.

“La tercera parte de su su-
perficie comercial util ahora
se concibe como ancla de en-
tretenimiento, donde la gas-
tronomia, los servicios de
experiencia y ocio juegan un
papel importante. Hay que

‘incentivar la construccion,

ya que los precios abrieron a
la baja en un 2 % para este
ano”, puntualizo.
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_ APERTURA LOCAL
En el segundo semestre

. de este afo, la compania

. colombiana Cimento, la

- constructora Amarilo In-

. versiones y la firma gua-

. temalteca Spectrum, inau-

- guraran el centro comer-

- cial Arkadia en el barrio

~ La Mota. El proyecto con-

- t6 con inversiones por

:  480.000 millones de pe-

. sos para construir 50,000

. metros cuadrados de su-

. perficie comercial.

Panorama este afno

En lo que va de 2019 la region
hizo la apertura de uno mas:
Jardines de Llano Grande, pro-
yecto liderado por el exfutbo-
lista Ivdn Ramiro Cordoba y
que cont6 con una inversion
de 33 millones de délares, es
decir, 108.570 millones de pe-
sos, con un délar a 3.300. Este
mall ocupa 33.000 metros

cuadrados en Rionegro.

Colliers senala que al cierre
de marzo se registré un incre-
mento del 27 % del area de
centros comerciales, frente al
mismo periodo del ano pasa-
do. Al tiempo que el compor-
tamiento del sector de la cons-
truccién no fue el mejor de la
economia nacional, pues se
contrajo 3,5 %, segun el Depar-
tamento Administrativo Na-
cional de Estadistica (Dane).

Para Sergio Soto, presiden-
te de la Federacion Nacional
de Comerciantes (Fenalco),
este negocio ya participa en
las ventas del comercio 28 %
cuando hace cinco anos era
del 22 %, es decir, 30 billones
de pesos en el PIB nacional,
que para 2018 fue de 854,7 bi-
llones de pesos =
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_' Lnnporturadcnuameontwsln—
. centiva |la dindmica comercial y

¢ democratiza el acceso a produc-
. tos y servicios tanto locales

g como de origen extranjero. El pa-
. norama en la regién es alentador.
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mas de cumplimiento”,
dijo Valeria Sica, directora
del drea de servicios de
Global Trade en Citi Trea-

- sury and‘ﬁude&ohﬁom '

el snstema Metro pue
cargar sus tiquetes de v
je a través de ln apﬂﬂeiém

proc '

seala miqlﬁn& validndou
ra de las estaciones para
activar la recarga.

AUTOMOTRIZ
FIAT CULPA AL

GOBIERNO FRANCES
DE FRACASO

Sobre el negocio que bus-
caba la compra de Re-
nault-Nissan, Fiat Chrysler
asegurd que no existen las

“condiciones politicas”
necesarias para “llevar a
cabo el acercamiento”, se-
gan informo AFP. El esta-
do es accionista de 15 % de
Renault. Nissan no habia
aceptado explicitamente
la oferta.

del pasando del 5}@ |
22%, entre 2014 y zm& y
los voliimenes com
lizados con Eumg&__ au-
mentaron de un 31% a un
64% en el mismo periodo.
Colombia es el cuarto
productor del mll,ndﬁ‘



