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TOP 10 GLOBAL DE LAS MAS VALIOSAS
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Instagram y Netllix, las que mas
subieron su valor de mercado

INDUSTRIA. SEGUN LAS
100 MARCAS MAS VALIOSAS
DEL MUNDO DE BRANDZ,
AMAZON OCUPA POR
PRIMERA VEZ EL LIDERATO
DEL RANKING, SUPERANDO
A EMPRESAS COMO
APPLEY GOOGLE

BOGOTA

La estrategia de Jeff Bezos,
fundadory director ejecutivo de
Amazon, de preocuparse y “ob-
sesionarse” por las necesidades
de susclientes, parece estardan-
do frutos. Segin el mas reciente
informe de las 100 marcas mas
valiosasdelmundode BrandZ de
Kantar, el gigante del comercio
electronico esti en el primer lu-
gar de este ranking, un puesto
que ocupa por primera vez des-
tronandoaotrosdos gigantestec-
nolégicos como Google y Apple.

Si se suman los valores de las
100 marcas, la cifra asciende a
US$4.,7 billones, lo que equiva-
le al PIB combinado de Espafia,
Corea del Sur y Rusia.

El top de los cambios inclu-
yo el ascenso de Amazon, el in-
cremento en dos posiciones de
Visa y Alibaba y el descenso en
dos puestos de Google y Ten-
cent. Sin embargo, el informe
ofrece un dato interesante y
sonlas compafias que mas au-
mentaron suvalorde marca. En
este competitivo grupo desta-
ca, enla primera posicion, Ins-
tagram con un crecimiento de
95% sumando US$28.205 mi-
llonesasuvalorde marca.Enla
segunda posicion entraria el
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“Para realizar este
ranking se tiene

en cuenta a los
consumidores. Se
entrevistaron a cuatro
millones de personas

en 51 mercados”.

Juan Pablo
Granada

Presidente de
Customner Index Value

‘Amazon tiene varias
particularidades y una de
ellas fue creer en la
expansion del internet
como un medio de
comercializacion, capaz de
vender una experiencia”.

US$315.500

MILLONES ES EL VALOR DE MARCA QUE ACTUALMENTE TIENE LA
EMPRESA ESTADOUNIDENSE AMAZON.

Zara, Malboro y Citibank, entre las
marcas que perdieron valor este afio

En el informe de marcas que presenta BrandZ también se puede
observar las marcas que han perdido valor. Por orden destacan: la
multinacional GE (General Electric), cuyo valor de marca perdid
32% frente a 2018; la empresas tecnoldgicas Tencent, que descen-
di6 27%; Baidu, que bajo 22% su valor; y DHL, que cayo 19%. En
temas de bancos esta Commonwealth (-18%), ICBC (-16%), Wells
Fargo (-15%) y Citibank (-15%). En el nicho de textiles, el valor de
marca de Zara cayo 16%; y en tabaco, Malboro bajé 12%.

grande del entretenimiento,
Netflix, con un crecimiento de
65% y un valor de marca de
US$34.290 millones. Y en la
tercera posicion entra la com-
pafiia Salesforce, con un creci-
miento de 58% y un valor de
US$26.917 millones. El podio
lo completa en el cuarto lugar
Adobe con un crecimiento de
57% y un valor de US$27.930
millones; y en la quinta posi-
cion esti Amazon, cuyovalorde

marca (US$315.500 millones)
crecio 52%.

CAE EL VALOR DE FACEBOOK
Esteario, el ranking delas 10
compafiias mas valiosas tam-
bién sorprendio porla caida en
2% del valor de marca de Face-
bookfrente al afio anterior, que-
dandoen US$158.968 millones.
Después de Amazon, eltop 10
lo integran: Apple, en segundo
lugar con un crecimiento de 3%
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Para sequir leyendo sobre temas empresa-
riales y financieos.

de su valor de marca que que-
do enUS$309.527 millones; en
tercer lugar esta el buscador
Google, con un crecimiento de
2% y un valor de US$309.000
millones; en la cuarta posicion,
esta Microsoft, con un creci-
miento de 25% y un valor de
US$251.244 millones.

En el puesto namero cinco,
y abriéndose paso frente a los
duros de Silicon Valley, apare-
ce Visa con un alza de 22% y un
valor de marca de US$177.244
millones. En la sexta posicion
entraria Facebook y le sigue, en
la séptima posicién, Alibaba
Group, con un 16% de creci-
mientoy US$131.246 millones
de valor de marca.

Para finalizar este ranking se
encuentran enlaoctava, novena
y décima posicion las compaiiias:
Tencent, cuyo valor de marea as-
ciende a US$130.862 millones,
con un descenso de 27% frente
al afio anterior; McDonald’s, con
unvalordeUS§130.368 millones
(3% de crecimiento); y AT&T, con
unvalordeUS$108.375millones
(alza de 2%).

Entre las categorias que cre-
cieron seencuentralujo, conun
29%, en el que marcas como
Chanel sobresalen este afio por
sudeseo, creatividady poder de
innovacion. Tambiénresaltaco-
mercio, con un 25% de aumen-
to; seguros, con 15%; bebidas,
con 9%; y vestimenta, con 6%.
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La produccion
petrolera de
Venezuela cayo
35% por sanciones
y falta de energia

BOGOTA

La combinacion de sancio-
nes de Estados Unidos, la au-
sencia de recursos parael man-
tenimientodelainfraestructura
y la escasez de energia eléctri-
ca ha llevado a la industria pe-
trolera venezolana a registrar
una de sus peores crisis, segin
revelaun documento publicado
porelInstituto de FinanzasInter-
nacionales (ITF).

“La produccion de petroleo
ha disminuide un 35%, ya que
las sanciones a fines de enero
hicieron que las exportaciones
de petréleoalosEstados Unidos
fueran casiimposiblesyrestrin-
gieronlasopcionesdeVenezue-
la para importar nafta (que es
necesaria paradiluirel petréleo
pesado). El colapso en la pro-
duccion es el resultado de la
combinacion de sanciones y la
escasez deelectricidad debidoa
la infraestructura desmorona-
da”, indica el informe.

Undato quellamala atencién
de este estudio es que el declive
acumuladoen la produccion pe-
trolera venezolana, que se inicio
desde 2015, destacacomounode
los mas profundos de la historia.
Actualmente, segiin la Opep, Ve-
nezuela produce 732.000 barri-
les de petroleo diarios.

“Cuando se compar6 con un
grupo de 21 casos en la historia
dondelaproduccioén de petréleo
acumulada cay6 un 20% o mas
durante al menostresafios, elco-
lapso de Venezuela es mucho
peorquelamedianadel episodio
anterior”, reza el documento.

Una de las alertas que envio
el IIF, esque debido a que el pe-
tréleo es la Gnica fuente de di-
visas que queda en vecino pais,
una produccién considerable-
mente mas baja generara una
mayor compresion de las im-
portaciones, “agravando la es-
casez debienesbasicos. Tenien-
do en cuenta los compromisos
parapagarladeudaoficialenes-
pecie, el flujo de efectivo libre
para importar bienes también
se reducira considerablemen-
te”, explicaron.
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Reuters

Manuel Quevedo, presidente de
Pdvsa designado por Maduro, dijo
que abrirdn una oficina en Rusia.



