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Primer Report

Sectores que se destacan

La composicidn del valor agregado
segun areas en la economia naranja
es: industrias culturales (42,4 %),
creaciones funcionales (34,5 %)
artes y patrimonio (23,2 %)

de economia naranja
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Nuevas oportunidades

Entre los hogares de la economia
naranja durante 2018 predominan
los que estan conformados por tres
personas conun 31,7 %, sequidos de
los hogares conformados por cuatro
y dos personas, con 22,2y 20,9 %,
respectivamente
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Agregados
macroeconomicos
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Industria cultural y creativa

momento para

notencnr :

-

La responsabilidad de mejorar la calidad de vida de las personas y crear ambientes disruptivos y
productos que innoven son las oportunidades que se presentan con la economia naranja. Docentes de
la Universidad El Bosque hablan de las oportunidades que traen las industrias culturales y creativas.

Puede que estas frases le sean fami-
liares: “Del arte nadie vive” o “Es-
tudie algo serio”. Seguramente son
parte del discurso que pronuncia-
ron algunos padres de familia al es-
cuchar a sus hijos mencionar que
tenian la intencion de estudiar al-
guna profesion relacionada con el
arte, la cultura o alguna carrera
creativa.

Lo que no imaginaron esos pa-
dres es que del arte y la creacion si
se puede vivir. Estas hoy son parte
de las nuevas posibilidades para
emprender, generar empleo e in-
clusollegaraotros paises coninno-
vaciones que mejoren la calidad de
vida e impacten varios sectores de
la sociedad

En los ultimos anos, con el tema
de la globalizacion, han tomado
mucha fuerza palabras como: in-
novacion, disrupcion, emprendi-
miento y la famosa economia na
ranja. Esta ultima es esa jova que
con el tiempo toma mas valor.

Pero, exactamente, ;qué signifi
ca? Segun la Organizacion Mun
dial de la Propiedad Intelectual
(OMPI), “son todas aquellas que
generen derechos de propiedad
intelectual, sin importarsi forman
parte de las actividades tradicio
nalmente entendidas como cultu

rales”. Otras entidades, como la
Camara de Comercio de Bogota,
han utilizado un criterio mas am

plio involucrandola en el desarro-
llo economico de Bogota Region.

Segun el maestro Carlos Garcia,
director del pregrado en arte dra-
matico de la Universidad El Bos-
que, “son aquellas empresas, orga-
nizaciones o instituciones que su
motor productivo es la creacion
susceptible de propiedad intelec-
tual, ya sean objetos, productos o
servicios en diferentes campos del
conocimiento, no solo como se
cree en temas de cultura”.

En Colombia esta industria
cuenta con 101 actividades reco-
nocidasysuparticipaciondel va-
lor agregado de la economia na-

ranjaes1,9%conrespectoal valor

agregado nacional para la serie
2014-2018, segun el reporte que
publico este ano el DANE, en el
que también se identifica que es-
ta industria tiene un alto poten-
ial para generar desarrollo y
bienestar en las sociedades.

Y es que como lo resalta el do-
cente Garcia, “Colombia vive un
momento historico en temas de
creacion”. Pues desde que se fir-
maron los Acuerdos de Paz, em-
presas como Netflix, HBO v pro-
ductoras cinematograficas ven
un atractivo para realizar
producciones. Asi sucede con
otros sectores que ven al pais con
un alto potencial creativo.

Esto muestra las nuevas oportu

Sus

nidades que surgen paralas perso-
nas que se inclinen por estas areas,
y también plantea el reto para que
la academia forme a los profesio-
nales con las competencias que se
requieren en estos mercados y asi
fortalecer las industrias culturales
y creativas.

En este contexto, la Universi-
dad El Bosque creo la Facultad de
Creaciony Comunicacion, que es
el resultado de la union de las fa-
cultades de Arte y Diseno, Ima-
geny Comunicacion.

Es untrabajo que liderd Juan Pa-
blo Salcedo, decano de la nueva fa-
cultad, quien cuentacon experien-
ciaen disefio, comunicacion, desa
rrollo e implementacion de pro-
vectos multidisciplinarios y elabo-
racion de productos para diferen-
tes contextos, con una vision del
diseno como herramienta de desa-
rrollo social, tanto en ambitos pu-
blicos y comunitarios como em-
presariales.

El objetivo de la facultad es “lle-
var a otra escala la industria cultu-
ral, artes v disenos, para que im-
pacte la salud, la movilidad, entre
otrasy transforme las experiencias
de las personas”, senala.

El Decano estard junto con
Juan Avila, director del progra-
ma de Diseno Industrial y Javier
Pérez Sandoval,
guitarrista bogotano, director de

compositor vy

la maestria en Musicas Colom-
bianas, en un Facebook Live en
El Espectador, ¢l jueves 27 de
junioalas1la.m.

En €l trataran temas como: la
economia naranja vista desde la
academia, por qué estudiar estas

carreras, alternativas laborales,
como un papa debe abordar a un
hijo que quiere estudiar un pro-
grama artistico o de creacion, co-
mo se provectan estos programas
frente a los retos de la innovacion
que estan surgiendo en las empre-
sas de diferentes sectores v de la
industrializacion ala personaliza-
ciondel arte.

Este ultimo es un frente con el
que se busca romper ese imagina-
rio que el arte es tradicional y que
no puede innovar. Por ejemplo, en

» La facultad les

iyuda a entender

| as personas que s

los temas de arte dramatico con la
llegadadelas nuevas tecnologias se
puede crear, desde uncomputador,
personajes virtuales, me lnt.l_ic\ con
L"-L'l,‘t”\ t"\l‘{'l‘lnll'\ \ S( )n“l( S, li ) kI“L'
cambia toda la experiencia artisti-
ca del publico v le exige al creador
estar al dia en las nuevas tecnolo-
gias y que las pueda usar a su favor.
“El semestre pasado fuimos la
primera universidad en Colom
biaque transmitio en directo -via
[nstagram- un montaje musical
de un proyecto de grado, en ¢l
que las nuevas tecnologias son
aliadas y pueden impactar en la
calidad de vida de las pk'l'~|1i1~l\".
senala el maestro Garcia
Unodelosaspectosaresaltar,y
a la nueva facul-
tad, fue entender que la creacion
es p:u'[v de un sistema economi-
). Musica, plastica, arquitectu-
ray diseno funcionan para crear
obras, que les son propias, v de
sarrollan productos vy servicios
de mavor alcance, por ejemplo
en el turismo: “Toda la industria
turistica tiene relacion con el
ambito de industrias culturalesy
creativas. Requieren de obras
dramaticas o intervenciones
plasticas para mejorar sus servi
\sisucede convarios secto-

que le dio vida

L'ill\
res de la economia, v el
impactar en muchos de ellos”,
puntualiza Juan Pablo Salcedo.
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