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SUBSIDIOS A FAMILIAS EN ACCION

Hasta el 28 de mayo, el DPS entregard a unos
753.919 hogares del programa Familias en
Accién, en 1.102 municipios del pals, incentivos
que ascienden a 130.907 millones de pesos.

Viernes 10 de mayo de 2019
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Asi gastan los hogares en el Dia de
la Madre y las otras celebraciones

En los festejos de un dia, el de la Madre es el de mayores gastos. Entre todas las
temporadas de compras, ocupa el cuarto lugar, de acuerdo con la firma Raddar.

LAS TEMPORADAS QUE MAS PESAN EN EL PRESUPUESTO DE LOS HOGARES

Gasto de temporada como porcentaje del gasto 1otal de los hogares durante el mes
Con base en lo sucedido en el 2018

Temporada escolar
Semana Santa

Dia de log Modre
Dia del Podre
Vacociones/Prima
Rebajas

Amor y amistod

“Halloween"/Receso |

Black Friday
Navidad

|
1 | i |

CELEBRACION DEL PADRE
| VERSUS LA DE LA MADRE

| Cuéntos lo celebran
Madre | Padre
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Gasto en el regalo
| Madre
| Entre $ 100 mil y $ 300 rmil
Padre
| Entre § 100 mil y $ 500 mil
| Ropa y calzado
| Modre NN 47 %
| Padre NN 62%
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Enero
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n cada uno de los meses del
afio, los hogares destinan, en
promedio, el 7,8 por ciento de
sus gastos a consumos relacio-
nados con las celebraciones o
actividades de la respectiva
temporada.

De acuerdo con los célculos
de la firma especializada en
consumo Raddar, el Dia de la
Madre -que se celebra pasado
manana- es el que representa
mayor gasto, Como propor-
cién de los pagos totales del
respectivo mes, entre las con-
memoraciones de un dia. Esta
festividad representa el 3,2
por ciento de los gastos de los
hogaresen mayo. El Diadel Pa-
dre ocupa el tercer lugar en
ese escalafon, con el 1,5 por
ciento del gasto de junio, supe-
rado por Amor y Amistad, que

Mayo
lunio
Julio

Agoslo
Septiembre
Qctubre
Noviembre
Diciembre

Fuente: Roddor

pesa el 2,7 por ciento del gasto
de septiembre.

Paralos comerciantes, el Dia
de la Madre es la segunda fe-
cha en importancia para sus
ventas, después de la Navidad,
de acuerdo con el gremio que
los retine, Fenalco.

Segun Raddar, los hogares
del pais destinaron 17,8 billo-
nes de pesos, en diciembre del
2018, a todas las demandas de
latemporada navidena.

Entre tanto, segin las pro-
yeccionesde Fenalco, basados
en una encuesta aplicada a ni-
velnacional, apuntanaquelos
ciudadanos proyectan gastar 1
billon de pesos en este Dia de
la Madre.

Claro esta, para medir la im-
portancia que los ciudadanos
lesdan alas madres, hay que te-
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Podre I 54 %

.| Maodre B 16%
|-Padre . 12%

Fuente: Fenalco

ner presente que los gastos de
Navidad incluyen los de casi
todounmesycontemplan, ade-
mas de regalos para muchas
personas, viajes de vacaciones,
comidas por fuera delacasadu-
rante varios dias, cenas familia-
resy arreglos especiales para el
hogar.

Entre tanto, los gastos del
proximo domingo solo abar-
can un dia de regalos, entrete-
nimientoy restaurantes.

En este contexto, el peso de
la temporada navidefia en el
gasto de los hogares, segiin
Raddar, es del 28,5 por ciento,
lo que lo pone a la cabeza del
escalafén que incluye todas las
temporadas.

En cuanto a temporadas de
consumo que van mas alli de
un dia, el segundo lugar en

peso en el gasto de los hogares
lo ocupa el periodo vacacional
de mitad de afio, que en julio
pesael 19,2 por ciento.

Dicha temporada, al igual
que la de diciembre, esta res-
paldada por el ingreso extra
de las primas que reciben los
trabajadores asalariados.

La tercera temporada que
mas pesa en el gasto de los ho-
gares es la de la semana de re-
ceso escolar, en octubre, que
ha venido ganando terreno en
Colombiayhoy representa, su-
mandole los gastos especiales
de Halloween, el 4,3 por cien-
to de los gastos de ese mes.

El cuarto lugar lo ocupa el
Dia de la Madre. Su peso en el
gasto es del 3,2 por ciento, lo
que representa mas del doble
de lo que pesa en junio el Dia
del Padre (1,5 %).

Entre las temporadas anali-
zadas por Raddar estan, entre
otras con menores cifras, la
del amor y la amistad (2,7 %) y
lade Semana Santa (2,4 %).

Asise celebrardla fecha

Por su parte, los estimativos
realizados por Fenalco dan
cuenta de que el 96 por ciento
delos colombianos celebraran
eldomingo proximo.

Uno de los sectores que vera
mover la registradora, por in-
cremento de ventas, es el de
ropa y calzado, puesto que
este serd el regalo predilecto
parala madre, segiin encuesta
realizada por el gremio (47 %
obsequiard estos articulos).

Noobstante, las flores y tarje-
tas nunca pasaran de moda. El
8 por ciento comprara flores,
chocolates y tarjetas.

Un 15 por ciento de los en-

cuestados dijo que obsequia-
ran dinero; 13 por ciento lleva-
rdn como presente articulos
de tocador, mientras que solo
5 por ciento regalaran tecnolo-
gia.

Madres versus padres

Las estadisticas muestran
que en Colombia al Dia de la
Madre se le pone mas atencion
que al del Padre.

No en vano, mientras el 96
por cento celebrara el domin-
go proximo, solo el 86 por cien-
to agasajé al padre en 2018.

Sin embargo, hay un mayor
porcentaje de personas que
dan regalos mas costosos a los
padres: el 13 por ciento contes-
t6 que daba regalos de mas de
300.000 pesos a los padres,
frente al 10 por ciento que da
regalos de ese valor a las ma-
dres.

Si en algo coincide el estilo
de la celebracién de las ma-
dresfrentealadelospadreses
en la predominancia del rega-
lo que lesescogen. Laropayel
calzado estdn entre lo mis ele-
gidos por los colombianos
para agasajar a sus progenito-
res. Alos padres, el 62 por cien-
to le regalard esas prendas y a
las madres, el 47 por ciento.

La percepcion de que en es-
tas fechas hay demasiada
afluencia de piblico en los res-
taurantes ha hecho que los co-
lombianos expresen su inten-
cién de celebrar en la casa.
Esta tendencia aplica tanto
para el Dia de la Madre (50 %)
como para el del Padre (54 %).

Alos restaurantes, el 12 por
cientollevariaalos jefes del ho-
gar y el 16 por ciento, a las je-
fas.

Bancolombia

Transporte aéreo Negocios
Ganancias crecieron Fondo de capital, OmniBnk llega al pais
59,7 % hasta marzo socio de Viva Air Vapuntaaempresas
Enlos tres primeros meses del 2019, Viva Air, del grupo Irelandia Luego de odquirir la compaiia
Bancolombia obtuve una ganancia Aviation, al que pertenece colombiana Capital Logistic,

de $ 833.000 millones, 59,7 % mds
que eniguol periodo del afio pasado.
Lacartera bruta consolidada de la
entidad creci 10,1 % anualy solo el
0,5 % en el trimestre, que se explica
por una demanda moderada de
crédito en Colombia en el inicio del
afio, indicaron sus directivas.

Ryanair, recibird un aporte de
USS 50 millones del fondo de
inversidn estadounidense
Cartesian Capital Group. Sin
embargo, Irelandia Aviation, de
Irlanda, se mantendra como
accionista mayoritario de

la gerolinea suramericona

OmniBnk, el neobanco disefiado
paraatender el segmento
empresarial de Latinoamérica,
llega al pais como nueva opcion de
financiamiento de las pymes, las
cuales podran acceder a capital de
trabajo hasta por 1 millén délares
en menos de 24 horas.

Produccionde vidrio flotado
Tecnoglass se alia con Saint Gobain

La compariia Tecnoglass concreté la compra del 25 por ciento
de Vidrio Andino Holdings S. A. S. (Colombia), que es
subsidiaria de lamultinacional francesa Saint Gobain. El joint
venture (alianza) tiene como objetivo participar en la
produccién de vidrio flotado, que es componente clave del
proceso de fabricacidén de Tecnoglass. El1 75,5 por ciento de la
operacién (34 millones de délares) fue financiada en efectivo y
el 24,5 por ciento (11 millones de délares), con el aporte de un
terreno. Los ingresos operacionales del negocio al que entra de
accionista Tecnoglass sumaron 252.000 millones de pesos en
el 2018.
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Incursionar de nuevo en la
banca universal en el pais es la
meta de mediano plazo que
tienen las directivas del espa-
fiol Banco Santander de Nego-
cios Colombia

Asi se lo dijo a EL TIEMPO
Manuel de la Cruz, su presi-
dente, tras anunciar que los
accionistas acaban de capitali-
zarlaentidad en 80.000 millo-
nes de pesos, que se suman a
105 116.000 millones inyecta-
dosenel 2018.

Es la cuarta capitalizacién
del banco en los seis afos que

i

lleva operando en el segmen-
to corporativo en Colombia,
en esta segunda etapa, pues,
como se recuerda, el Santan-
der estuvo en el pais como
banco universal entre 1996 y
2012, ano en el que fue adquiri-
do por el chileno Corpbanca
por 1.300 millones de d6lares
Dijo que la capitalizacion es
prueba de la apuesta que tie-
ne el Grupo Santander en el
pais, lo cual se sustenta en la
estrategia planteada hasta el
2029 para Colombia y que ya
fue aprobada por sumatriz.



