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Cuestion de aire

a cita es mafnana a

No menos importante es

tria y el comercio, cuya rea-

gramas gubernamentales
que tratan de darle un nue-
vo impulso a la finca raiz, ni
la vivienda, ni otros desti-
nos como oficinas, bode-
gas o centros comerciales
han visto reverdecer sus
laureles.

las 11 de la mafana. | que una expansion mas ra- ﬁgn ﬂ;@ lidad es aceptable, no ex- Quizas la preocupacion
Esa es la hora a la | pida del Producto Interno | traordinaria ni destacada. mas grande es la agricultu-
| cualelDanehacon- | Bruto se traduce en mayo- Hay OpiniO' Tampoco se pasa por | ra.Pese aque el fenomeno
vocado la rueda de prensa | res recaudos de impuestos. alto un aumento en la pro- | climitico de ‘El Nifio’ se
conel fin de informar como | Paraungobiernocuyodesa- | I1€S encontra- duccién de petréleo, quees | pueda calificar como mode-
le fue a la economia colom- | fio mas grande es el cumpli- d _ | un segmento importante. | rado, es indudable que la
biana en el primer trimes- | miento de las metas de défi- as conr espec Lamentablemente, la ex- | faltadelluviasafectoelren-
s et s | ool dummodelani> (102 | clffa S0~ | Tk decritutaee | dbub e atmernons
nen de diferentes indicado- Sin embargo, hay quie- bre el CreCim.i' vistos que son un contrape- | deria. El café, que esun cul-
res, la expectativa es gran- | nescreenquelacifraquere- soeimpactaran el desem tivoclave, nosaldraindem-
: o g entodelaeco- |3 deiminer & ;
de y mas en un contexto de | portaranlasautoridadesno fio de la mineria. ne de un entorno complejo
creciente incertidumbre | sera tan buena. Esa impre- nomia Colom- Algo similar puede suce- | que toca productividad y
mundial. sion nace de los datos cono- P der con la construccion. De | precios internos.

Lo que esti en juego no | cidos hasta la fecha, que no blana, que el un lado, las obras civiles se En conclusi6n, es mejor
es un asunto menor. El Go- | muestran la fortaleza ideal. deberian beneficiar del ma- | no hacer cuentas alegres y
bierno esta comprometido | Por ejemplo, el area de in- Dane reporta yorritmo degastoenlasad- | prepararse paraundato de
con un crecimiento anual | vestigacionesdeBancolom- | rd mafana”. ministraciones departa- | crecimiento apenas pasa-
del 3,6 por ciento, que con- | bia le apuesta a un guaris- mentalesylocalesqueavan- | ble. Siempre pueden ocu-

firmaria una progresion

mo del 2,7 por ciento, que

zan a marchas forzadas

ITir SOrpresas, pero es pre-

frenteal1,4 del 2017 yel 2,7 | seria muy similar al nime- para concluir obras, antes | ferible aceptar que realida-
por ciento del afio pasado. | rodelostrestrimestres pre- del cambio de gobernado- | des como la de una tasa de
Por su parte, el Bancodela | vios. Encasode quese cum- res y alcaldes. A su vez, el | desempleo al alza le pasa-

Repiiblica hablé de 3,2 por

pla esta tltima proyeccion,

programa de concesiones

rian su cuenta de cobro al

ciento en su mas reciente | seria necesario que en lo | enque los sectores que van | de cuarta generacion logré | crecimiento del PIB. Si ese
comunicado. Un ritmo cer- | que queda del afio el creci- | relativamente bien, no | sortear algunos obstaculos | es el caso, no quedara mas
cano a esa cifra serviria | miento se eleve al 3,8 por | muestran una gran dinimi- | adicionales, por lo cual hay | remedio que hacer ajustes
paraconsolidar las expecta- | ciento, en promedio, algo | ca. Asi sucederia con los gi- | més frentes de trabajo. aqui y correcciones alld, a
tivas optimistas y ayudaria | factible, pero desafiante. ros delaadministracion pua- No obstante, propios y | ver si en lo que queda del
a impulsar el consumo in- Elargumento de quienes | blica, que otra vez serian el | extrafos aceptan que el | calendario es posible insu-

terno, junto con la inver-
sion empresarial.

creen que estaremos por de-
bajodel 3 por ciento sebasa

motor mas potente. Tam-

bién pasaria con la indus-

ramo edificador no levanta
cabeza. Mas alla de los pro-

flarle mucho mas aire a la
economia.

Estaciones de gasolina y plazas de mercado

formalizacion de las relacio- e fonos. Ademas, el monto de | dos y conocen como funcio- | transacciones comerciales.
nes comerciales y accesoal | © 0 las transacciones es en pro- | nan.El9porcientodelastran- El estudio citado sefiala
sector financiero. En el 2015 medio de 50 mil pesos, lo | sacciones se hacen con me- | dos costumbres muy arraiga-

se llevo a cabo un piloto en
Concepcion, Antioquia, con

El Proyecto F, es

cualaumenta la probabilidad
de que el cliente use un me-

dios electronicos de pagos.
Esto, como se ha dicho ya, se

das en nuestro pais: la natille-
ra o cadenas de ahorro (18

el fin de ver como podria fun- una alianza de dio electronico para el pago | puede disminuir los costos | por ciento) y el regateo (42

cionar un ecosistema de pa- | gctores puiblicos del combustible. del sector, por varias razo- | por ciento) de los colombia-

3 esdehacedosdéca- | goselectronicosen unterrito- ; Hoy, el 91 por cientode los | nes: mayor agilidad en los pa- | nos. En las plazas de merca-
das, el paisha veni- | rioconcreto. y privados que pagos por gasolina son en | gos, menosriesgo frentearo- | do, ambos fenémenos estan

do intentando dis- De un estudio realizado | ntenta promover | efectivo. Se requiere un esti- | bosy disminucién de la nece- | generalizadosy sialgin actor

£ minuirelusodeldi- | por nuestra firma, para Aso- ] d di muloalos compradores para | sidad de transportar impor- | del sistema financiero desa-
nero en efectivo y promover | bancaria, Redebanyel Banco €L USO de medalios que hagan uso de los data- | tantes volimenes de dinero | rrollaproductos que promue-
los medios de pagos digitales. | delaRepiiblica, tengo el con- digi’[ales de DPago. | fonosy realicen las transac- | enefectivo. van la digitalizacion de estos

El Proyecto F, es una alianza
de actores piblicos y priva-
dos que intenta promover el
uso de medios digitales de
pago. Hay avances y logros,

vencimiento de que las esta-
ciones degasolinason unode
esos ecosistemas donde el
uso del efectivo puede dismi-
nuirse de forma radical. Las

Hay avances y
logros, pero es
claro que son

ciones por medios electréni-
cos. Una forma de hacerlo es
via precio. Por ello propongo
que se establezca un valor di-
ferencial, por ejemplo, de

El segundo ecosistema en
el cual creo que puede hacer-
se, son las plazas de merca-
do. Si bien son altamente in-
formales y muchos de sus ac-

elementos culturales podria
desatarse el nudo. En la com-
binacion de datos cuantitati-
vos coninformacion cualitati-
vase encontré que los colom-

pero noson insuficientes. estaciones son empresas for- | insuficientes”. 100 pesos adicionales al pago | tores no estan bancarizados, | bianos “perciben el efectivo

Unadelasalternativasesla | males, estin digitalizadas en de gasolina con efectivo. Ello | tienen grandes ventajas. Pri- | como un medio para generar
creacion de ecosistemas en | la mayoria de sus transaccio- se puede hacer por decretoy | mero los actores estin con- | relacionamiento social, un
loscualeselefectivonoseane- | nes,susempleadossondend- | podria incentivar un mayor | centradosenunlugarconcre- | factor cultural que es muy

cesario. Para ello, se requiere
confianza entre los actores,
una cadena de proveedoresy
clientes establecida, mayor

minay los proveedores de su
principal insumo, el combus-
tible, son pocas compariias.
El 86 por ciento tienen data-

volumen de transacciones
electronicas. La infraestructu-
ra ya esta, los empleados de
las estaciones estan entrena-

to. Segundo entre proveedo-
res, vendedores y clientes,
existe un altonivel de confian-
zaproductode surelacion de

propio de la dindmica social
delos colombianos™.
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