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COLOMBIAMODA ALISTA MOTORES

La feria del sector textil-confecciones, en sus 30
afos, anuncié que contara con 33.000 metros
cuadrados, 570 marcas, 12.000 compradores
nacionales e internacionales y 50 paises.
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;Cuales son las
marcas que
prefieren los
colombianos?

En el ranquin de las 50 marcas mas
elegidas por los hogares colombianos,
el 74 por ciento son nacionales.
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Colanta, Alqueria, Coca-Cola,
Arroz Dianay Colgate son las cin-
co primeras marcas mas elegidas
por los colombianos.

Asi lo revela la firma Kantar,
unaempresaespecializadaenda-
tos y consultoria. Ademads, en el
top 50 de este ranquin, el 74 por
cientode las marcas son naciona-
les. Entre los sectores que mas se
consume estan los de alimentos,
bebidas, lacteos, cuidado del ho-
garybelleza.

En el caso de Colanta, los co-
lombianos la compran 24 veces
alafo, y frente al andlisis de la pe-
netracion (el porcentaje de com-
praque tienen las familias), siete
de cada 10 hogares la prefieren.
Por eso, en los dltimos cuatro
afios sigue siendo lamarca lider.

“Es particular en Colombia
que marcas en el sector lacteo
como Colanta, Alqueria, Alpina,
tengan posiciones fuertes. Esto
tiene una connotaciéndiferente,
por habitos de consumo. Colom-
bia es un pais donde el consumo
de lacteos es relativamente fuer-
te”, dice Andrés Simon, gerente
de Kantar.

El estudio se hizo con 4.127 ho-

garescolombianos y en seis regio-
nes diferentes del pais.

Por otro lado, Bogoti es la
zonadonde las marcas locales tie-
nen su mayor fuerza, con un 80
por ciento, y sumarca lider es Al-
queria, seguida por Coca-Cola,
Arroz Diana, Colgate y Doria.

Lasegunda region del pais que
mds compra marcas locales es
Medellin, con una presencia del
74 por ciento. Alli, el escalafon
esta liderado por Colanta, y la si-
guen Coca-Cola, Alqueria, Mon-
tefrioy Colgate. Enlaregion Cen-
tro, 68 por ciento de los hogares
se inclinan hacia las marcas loca-
les, y en el primer puesto se en-
cuentra Colanta nuevamente.

En el Atlintico, el orden es
Coolechera, Coca-Cola, Arroz
Diana, Colanta y Colcafé.

Por su parte, Alpina y Aguila
Roja lideran el grupo en el Pacifi-
co, con un 68 por ciento de mar-
cas locales en el top 50.

Y, por tltimo, estéi laregion del
Oriente, que tiene a Freskaleche
como primera en lalista y cierra
con Blancox. Las preferencias de
esta parte del pais son del 68 por
ciento por las marcas locales,
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Joan Laporta, expresi
Barcelona de Espania,
conferencista princip,
plataforma XPosible,

social Por esa misma

LAS MARCAS MAS ELEGIDAS DURANTE EL 2018

LAS MARCAS MAS CONSUMIDAS POR LOS COLOMBIANOS POR SECTORES
Numero de veces que fue elegida (en millones)
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¢Qué significa ser elegida?
Una marca se lleva el primer
lugar del escalafon o del top de
las 50 por el nimero de veces
que los hogares la han elegido
durante el afio.
“Cuando ves las marcas que

esarial

Lanzan iniciativa XPosible

dente del equipo de futhol
fue anoche el

al en el lanzamiento de la
liderada por Colsubsidio

Laporta hablé de su experiencia en un equipo
que condujo bajo la premisa de hacer de élun
‘circulo virtuoso'. Logré titulos para el equipo y
mostré espectaculo, sin descuidar la labor

linea, la plataforma

XPosible va en busca de hacer visibles las
empresas con desarrollo social v econémico

Arroz Diana

Colgate
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Maggi Fruco

Savital Nosofras

Blancox Aromatel

ranquean en la parte superior
de este afo v afos pasados, ha-
blamos de marcas que hacenun
excelente trabajo con diferen-
tes variables. No solamente es
untemade precios y disponibili-
dad de productos, sino hacer

Compra inusual hizo
suspender la acciéon

Una compra grande e inusual de lo
accion de Avianca Holdings enla
Bolsa de Nueva York, y que llevé a
que eltitulo subiera 9,8 %6 en ese
momento, llevé a la suspension
momentanea de su negociacion
Luego de liberado, el itulo corrigié y
cerré con un alza de 6,56 %, mientros
en Colombia aumentd el 6,94 %4, al
ubicarse en 1 310 pesos

Zenu Saltin Noel

Head &
Protex Shoulders

Suavitel

FUENTE: KANTAR

una construccion de marca o
una comunicacion efectiva,
constante y evolutiva. Esto tam-
biéntiene que ver con lacalidad
de los mensajes y la creativi-
dad”, recalca el gerente de Kan-
tar,

Energia

En abril, el consumo
aumento el 4,6 %

| Conlos 5834 gigavatios hora
que se consumieron en abril, la
demanda de energia del cuarto
mes subid el 4,6 por ciento
anual, segin XM, operador del
mercado eléctrico Enire enero
y abril se consumieron 23.198
gigovatios hora, es decir, 4,3
por ciento mas que en igual
periodo del 2018

Cajas de compensacion tienen la tercera
parte de afiliados a salud en el pais

EL PROXIMO 29 DE MAYO REALIZARAN UN DEBATE NACIONAL ALREDEDOR
DE LA PROTECCION SOCIAL. AUNQUE LAS PENSIONES NO ESTAN DENTRO
DE SUUNIVERSO, SI TIENEN A CARGO MUCHO ADULTO MAYOR

14,1 millones de personas, la
tercera parte de los afiliados en
Colombia al sistema de seguri-
dadsocial ensalud, estin vincula-
dasaeste servicio a través de una
cajade compensacion familiar.

Estas entidades, 43 en total en el
pais, 36 de las cuales estan bajo la
sombrilladel gremio Asocajas, jue-
gan un papel clave en el llamado
‘salario social’ de los trabajadores.

Y aunque el tema pensional no
estd dentro de su universo, tienen
mucho que ver con la poblacion
adulta mayor a través de sus servi-
cios. Ademis de salud, son impul-
sores de la vivienda y el turismo.
Por esta razén, y porque se trata
de un asunto esencial para el
pais, el proximo 29 de mayo, Aso-
cajas realizari un foro nacional
sobre proteccion social integral.

En el evento estardn todas las
visiones. Por ¢l lado del Gobier-
no Nacional habra una nutrida
participacion, encabezada por el
presidente Ivan Duque, v sus mi-
nistros de Hacienda, Trabajo, Vi-
vienday Salud.

La relacion que tienen 21,5 mi-
llones de colombianos de todas
lasedades, afiliados a una caja de
compensacion familiar, llevo al
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Adriana Guillén,
presidenta de
Asocajas, gremio de
las cajas de
compensacion

abordaje del tema de proteccion
social, sobre el cual también ha-
blarin expertos de diversos orga-
nismos internacionales y nacio-
nales.

La presidenta ejecutiva de Aso-
cajas, Adriana Guillén, manifes-
to: “Queremos hablar de protec-
cionsocial porque nosafectaato-
dos. Cuando surgié el sistema de
compensacion familiar, en 1954,
las familias eran distintas, de 6 a
12 personas las formaban. Hoy, el
promedio es de 3 a 4 integrantes.
La media de hijos por familia es
de 1,8. Es un tema de obligatorio
andlisis en el ambito nacional”.

El evento se realizard en el
Club El Nogal de Bogota, a partir
delas8a m., yalliseconmemora-
ranlos 50 aios del gremio Asoca-
jas



