€ 2TEMADELDIA  ecommewmen scomwo

EMPRESAS INFORME

El sector automotor busca un

Durante el cuarto
mes del afio, el
registro de
nuevas matriculas
cayo 2,1 %. Estos
son los motivos
_del fenémeno.

f PARENTESIS

T

o arriesgar en tiempos
N de incertidumbre es la

maxima de la clase me-
dia cuando las proyecciones
economicas no son las mas
optimistas. Gastar en lo es-
trictamente necesario es la
base del equilibrio financiero
del hogar. De ahi que no haga
parte entre esos planes la ad-
quisicion de bienes durables
como los carros. Y si se le su-
man las consecuencias me-
dioambientales y el caos de
movilidad, se ahonda en la
decision de no destinar, al
menos 24 millones de pesos,
para comprar un carro,

Durante abril de 2019 las
ventas de nuevos vehiculos en
Colombia cayeron 2,1 % si se
comparan con los resultados
del cuarto mes del afio pasa-
do, seguin el informe de la Aso-
ciacion Nacional de Movilidad
Sostenible (Andemos). Mien-
tras que en abril de 2018 se co-
mercializaron 20.209 carros,
durante este ano la cifra cerré
en 19.778. La razén, de acuerdo
con Andemos, se dio por cai-
das en marcas tradicionales
como Chevrolet y Kia.

Estas dos firmas que suma-
ron al menos 4.600 unidades
al parque automotor colom-
biano, descendieron 26,9 %
(para el caso de Chevrolet) y
8,5 % (en Kia). Suzuki y Toyota
en cambio ayudaron a corre-
gir en parte la caida gracias a
incrementos del 24 % y 16,6 %,
respectivamente.

De las marcas contactadas,
Chevrolet, que tuvo la caida
mas importante, dijo que una
de las razones estuvo en lo
competitiva que se volvio la
industria en el pais.

“Si bien el volumen en
ventas es importante para no-
sotros, es todavia mas rele-
vante el liderazgo de-Chevro-
let con los productos de gama
premium (...) Estamos enfoca-
dos en dar a conocer el porta-
folio mas robusto e innovador
de camionetas del mercado”,
asegurd Luis Salem, director
de Mercadeo para General
Motors Sudamérica Oeste
(casa matriz de Chevrolet).

(Pero a qué se puede ad-
judicar el hecho de que un
segmento que se piensa siga

- EL PEDIDO DE LA OCDE

La Organizacion para la Cooperacion y el
Desarrollo Econémicos (Ocde) hizo un lla-
mado a Colombia, desde 2014, para que
se crearan politicas publicas lo suficiente-
¢ mente sélidas para alcanzar dos objetivos:
. el primero, diminuir la desbandada de au-
! toméviles en circulacién dentro de las prin-
cipales ciudades del pais; el segundo ob-

recuperandose en 2019 haya
tenido un mal abril? Para
Raul Avila, profesor experto
en economia de la Universi-
dad Nacional, son varias las
razones, pero si se tomara
solo la perspectiva del con-
sumidor habria que analizar
algunos fenomenos (ver
Para saber mais).

“A la gente le pesa el hecho
de que se oiga que el desem-
pleo aumentd, que la confian-
za inversionista no es la me-
jor, y que el ddlar parece se-
guir encareciéndose. Todo eso
presiona a que los hogares en
el pais piensen muy bien qué
gastos se requieren, cuales son
los mads provechosos y hasta
dénde se quieren endeudar
para hacer una compra de esta
indole”, afirmé Avila.

A motivar al consumidor
Para el analista las conse-
cuencias de un entorno que
genera mads preguntas que
respuestas podria ser una de
las razones para que la indus-
tria automotriz aun siga a la
espera de cudn grande puede
ser la recuperacion de su sec-
tor. De hecho la Encuesta de
Opinion del Consumidor de
abril, que realiza Fedesarrollo,
muestra que la disposicién de
los hogares del pais a com-
prar vehiculo se deterioré 8,2
puntos porcentuales, si se
compara con marzo de 2019,
por lo que se mantiene en te-
rreno negativo: -45,6 %.

“La mentalidad del co-
lombiano promedio a com-
prar carro o moto antes que
casa pudo haber cambiado
desde hace un tiempo. Es
muy probable que cada vez
se encuentren consumidores
mas conscientes de la necesi-
dad de endeudarse para co-
sas mds importantes: adqui-
rir un crédito con la idea de
estudiar o pensar en com-
prar una casa. El pero alli es
que el sector automotor tam-
bién requiere del interés del
colombiano, la tarea ahora es
de ese segmento”, anadié Ra-
mon Javier Mesa, profesor de
economia en la Universidad
de Antioquia.

En esa logica, si bien las ca-
sas automotrices deben seguir

jetivo, encontrar la manera de renovar el
parque automotor mas obsoleto por carros
que cuenten con fuentes de combustién
alternativas, como el gas o aquellos que
son 100 % eléctricos. El llamado se en-
marca dentro de la Agenda 2030, que ha
logrado, desde 1990, reducciones hasta
del 40 % en las emisiones de carbono.
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AL SEGMENTO
AUTOMOTRIZ

Durante abril de 2019 el registro de
nuevas matriculas cay6 2,1 %, un
dolar al alza y la mala confianza de los
hogares sobre la economia del pais,
entre las razones del fenémeno.
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seduciendo al consumidor na-
cional jcuales son las facilida-
des de financiamiento?, y
(cudles son las opciones de
movilidad que se acomoden a
las necesidades? En ese senti-
do el trabajo se viene dando.
Los hdbitos de consumo para
el segmento sin duda se han
modificado (ver Paréntesis).
“Deberia ser una sinergia
entre empresas y Estado.
Mientras las casas automotri-
ces sigan teniendo un porta-
folio que se adapte a la de-
manda, y mientras el Gobier-
no Nacional genere incenti-
vos para empujar la compra
de ciertos tipos de vehiculos,
en el segmento empezard a

Fuente: Andemos.

hacer cada vez mas real ese
cambio”, dijo Oliverio Garcia,
presidente de Andemos.

Ese nuevo consumo se tra-
duce, por ejemplo, en un inte-
rés mas marcado por la adqui-
siciéon de vehiculos hibridos
(que tienen combustion no
tradicional) y eléctricos. De
acuerdo con Andemos ese
segmento crecio6 338,2 % en los
primeros cuatro meses de este
ano, al pasar de 136 a 596 ca-
rros comercializados. Lo hibri-

dos pasaron de cinco a 300

unidades vendidas, mientras
que los totalmente eléctricos
aumentaron en 195,5 %.

Resulta llamativo que

mientras la firma surcoreana



