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On Vacation
Carlos Londorio, presidente de On Vacation, entreg¢ detalles de lo que sera la operacion en 2019.

“Lanzaremos la primera
cadena de ultra lujo”

TURISMO. LA EMPRESA
TAMBIEN TENDRA EL PRIMER
HOTEL BAJO LA MARCA
ANDRES CARNE DE RES EN
CALI, SIMILAR AL CONCEPTO
QUETIENE HARD ROCK
CAFE, QUE SERA OPERADO
POR ONVACATION

BOGOTA
Durante apertura de la Vitri-
na Turisticadela Asociacién Co-
lombiana de Agencias de Viajes
y Turismo (Anato), el presiden-
te de la Repiblica, Ivin Duque,
sefialo queen 2018 masde cua-
tro millones de visitantes re-
presentaron la mayor tasa de
ocupacion hotelera en Colom-
biadurantelosltimos 13 afios.
En ese sentido, el mandata-
rio sefiald que “el turismo debe
ser el nuevo petroleo para Co-
lombia,” con lo cual espera que
en 2019 selleguea cinco millo-
nes devisitantes. Paraello, Go-
bierno, agencias de viajes, cade-
nas hoteleras y demas
empresas del sector han plan-
teado estrategias que permitan
llegar e esta cifra. Una de ellas
es OnVacation, que en2019 lan-
zara una marca de ultra lujo.

Asi lo confirmo a LR su pre-
sidente Carlos Londofio, quien
dio detalles del plan de expan-
sion con el que la compaiiia.

:Cudl fue el balance que
dejo 2018 para la compaiiia?

El afio pasado fue el mas re-
tador de la empresa, tuvimos
200.000 sillas canceladas de
Avianca en vuelos charter y
esto nos generd mucho trau-
matismo operacional, pero
aun asi se vio la fortaleza de la
compafiiaal registrarun creci-
miento.

&Cual seri el plan de expan-
sion para 2019?

Vamos a lanzar la primera
cadena de ultra lujo de Colom-
bia, porque, asi como creemos
que en los nichos populares
hay grandes oportunidades,
vemos que el pais, con su cre-
cimiento, esperaun namero de
visitantes que son muy refina-
dosy que buscan una cadena
de lujo.

.Con cuantos hoteles se
abrira la marca nueva?

En total este afio seran tres
aperturas en San Andrés, Car-
tagenay en el Amazonas.

¢Cual seraelnombre de esta
nueva propuesta?

El nombre lo tenemos reser-
vado paraellanzamiento, pero
si tendra un nombre diferen-
tey bajo ese concepto.

:Qué tendrin de especial?

Van aencontrar chefs priva-
dos, mayordomo 24 horas para
hacer todas las reservas a res-
taurantes, fiestas y entreteni-
miento en general. Para eso se
tienen los mejores yates, las
mejores reservas y servicios.

;Cuales seran las tarifas?

Seranaltas, porque ellujo se
paga, aunque los precios va-
rian segun el presupuesto del
viajero, podemos decir que la
noche puede llegar hasta $15
millones.

En cuanto a alianzas, ;jqué
se tiene en mente?

Estamos cerrando un nego-
cio con el que nuestro hotel de
Calitendra un Andrés Carne de
Resen el roof top, y seria el pri-
mer paso para hacer el primer
hotel con este nombre, pero
operado por nosotros, tal y
como lo hizo en su momento
Hard Rock en el mundo.

Catalina
Jaramillo

Cofundadora de
Viajala

“Ultra lujo es comodidad,
calidad, exclusividad,
elegancia, ubicacion y
seguridad, sumacdo a que
el viajero no se preocupe
por nada, pues serd una
experiencia a la medida”.
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;Cuinto es la expectativade
crecimiento?

Nosotros esperamos quesea
un afio de fortalecimiento, es-
tamos reparando dafios de la
tormenta, empezamos muy
bien, vamos a tener un Ebitda
maravillosoy en estos dos me-
sesdel afiohemos visto que va-
mos por el camino correcto. Si
senosdan dosnegociosimpor-
tantes esperariamos crecer
20%, reflejado en casi $100.000
millones.

:Qué negocios serian?

Se trata de otras dos aper-
turas de hoteles de alto impac-
to en Colombia; aparte de esos
tres de ultra lujo.

+En qué ciudades seria?

Podemosdeciruno, que seria
en Santa Marta. Paranosotroses
un destino que retne todas las
combinaciones especiales del
mundo, por encima incluso de
Cartagena, porque tiene la Sie-
rra Nevada, el Parque Tayrona,
la cercania a La Guajira, donde
ya venimos trabajando, rios y
buenas playas.

;Cuanto se esperaenocupa-
cioén para este afio?

Nosotros no podemos tener
pordebajo de 90% nuestraocu-
pacion, asi que seguiremos
bajo esos estandares.

¢A qué otras zonas han eva-
luado llegar?

Nos llama la atencion Cafio
Cristales, Puerto Inirida y la
Costa Pacifica.

&Y a qué otros paises?

A nivel internacional esta-
mos enloquecidos con Bolivia
y Paraguay. México siempre es
una posibilidad y Brasil siem-
pre es un suefio.

CESAR D. RODRIGUEZ FLOREZ
cdrodriguez@élarepublica.com.co

COMERCIO. L A ESTRATEGIA SE REALIZO DE LA MANO DE MERCADO LIBRE DONDE PUBLICO 312 REFERENCIAS

Mabe aumento 24% de unidades vendidas

BOGOTA
Graciasaunaalianzaquede-
sarrollo Mabe, fabricante de
electrodomésticos de linea
blanca y Mercado Libre, que le
permiti6 crear la tienda oficial
en la plataforma de ecommer-
ce, en 2017 su facturacion cre-

ci6 140% y para el afio pasado
esta fue de 35%.

De acuerdo con Laura Mari-
iio, gerente de canales de ven-
tadigital de Mabe Colombia, “en
2017 crecimos 180% en ventas
de unidades y para 2018 el cre-
cimiento fue de 24% respecto al

2017, siendo el marketplace de
Mercado Libre uno de los cana-
les mas rentables”.
Marifioagregoque “23%dela
facturacion logradaen 2018 en
ecommerce fue gracias a la es-
trategia que construimos junto
aMercado Libre en publicidad”.

Ensutienda oficialen Merca-
do Libre empezaron con 42 re-
ferencias en 2016 y en 2018 ya
tenian 312referencias de Mabe,
Centrales y General Electrics,
también fabricadas porlafirma.

VALERIE CIFUENTES MARTINEZ
veifuentes@larepublicacom.co

Promigas y
Cerrejon hacen
balance sobre
la situacion

de la Guajira

BOGOTA

El Centro de Pensamientopara
el Desarrollo Guajira360°, inicia-
tiva de la Fundacién Promigas y
Cerrejon, juntoconel Bancodela
Republica a través del Centro de
Estudios Regional (Ceer) entrega-
ron los resultados del estudio
“La pobreza en Riohacha: diag-
nostico, analisis y propuestas”.

Segnin reportaron los analis-
tas de las entidades, el estudio
encontré que hoy en dia las in-
versiones del sector pablico y
privado deben abarcar cuatro
sectores distintos: educacion,
empleo, servicios pablicos do-
miciliarios y vivienda.

Para atender este grupo de
problematicas, el informe con-
cluy6 que se necesitaninversio-
nes por cerca de US$372,7 mi-
llones ($1.14 billones) para el
periodo comprendido entre
2019y 2030.

Tambiénresaltan que elem-
pleo informal, el bajo logro
educativo y la falta de accesoa
servicios basicos son las pri-
vaciones con mayor recurren-
ciaenloshogares deldistritode
Riohacha. Ademas, estas se
concentran en la periferia y la
zona rural dispersa, en donde
coinciden con un alto porcen-
taje de poblacién indigena. A
partirdelosresultados, se pro-
poneunaintervencionintegral
en estos cuatro sectores.

“Es fundamental esta inves-
tigacion académica para poner
correctivos en materia de edu-
cacion, de acceso a un trabajo
yaunosingresos muchomas es-
tablesy mejorar todo lo que tie-
ne de potencial la Guajira”, co-
mento la vicepresidenta Marta
Lucia Ramirez.

Por otro lado, el alcalde dis-
trital de Riohacha Juan Carlos
Suazay el Gobernador (e) de La
Guajira, Wilson Rojas Vanegas,
concluyeron que si hay mayor
control sobre elusodelosrecur-
sos publicos habra mejoras en
los servicios vitales de los ciu-
dadanos, en esta tarea el sector
privado tiene participacion.
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JOAQUIN MAURICIO LOPEZ B.
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Banco de Ia Republica

Dirigentes de la Guajira y la vice-
presidenta de la Nacién, Marta Lu-
cia Ramirez entregaron resultados
del anélisis del Banrep.



