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INDUSTRIA. LA COMPARIA
QUE CUENTA CON CUATRO
ANOS DE EXPERIENCIA EN EL
MERCADO NACIONAL
TAMBIEN PREVE QUE
VENDERA A CANADA, EEUU.
Y EUROPA DESDE JULIO DEL
PROXIMO ARO

BOGOTA

Hace cuatro afios se fundo
Bio Koko, una empresa que
desde suinicio fabricabebidas
con cristales de nata de cocoy
que ha expandido su portafolio
a nueve referencias, con las
que espera conquistarlas tien-
das de barrio a partir de mar-
zo de 2020, tal como lo ha he-
cho con cadenas como Tostao,
Starbucks y otras.

En dialogo con LR, Luis Mi-
guel Verbel, socio y gerente ge-
neraldelaempresa, explico qué
esperan para el crecimiento, la
operacion y la llegada a nuevos
mercados el proximo afio.

;A cuintos comercios llega
Bio Koko actualmente?

Anivel comercial estamosen
mas de 2.000 vitrinas. Si uno
suma todos los Tostao, que es
una empresa que cuenta con
mas de 500 puntos; los Ara, en
donde estamos en 380 aproxi-
madamente; Justo y Bueno con
700 puntos, Exito, Carulla, Pri-
ceSmart, Alkosto, las tiendas Al-
toque de Terpel, Oxxoy Starbucks
dacomoresultadoque tenemos
una vitrina de mas o menos
2.000 puntos de compra.

;Cuanto esperan crecer al
cierre del afio?

Este afio esperamos superar
en términos de dinero los
$2.000 millones en ventas. Eso
significa,entemasde unidades,
que estaremos por encima de
1,1 millones de unidades.
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‘Exportaremos a México productos de
Bio Koko a partir de enero de 2020”

Pierre Ancines / LR

Luis Miguel Verbel, socio y gerente general de Bio Koko, dijo que actualmente estan en mas de 2.000 vi-
trinas y que esto ha sido gracias a la estrategia de personalizacion de los productos para cada cliente.

iCuiles son los proyectos
para el proximo afio?

Tenemos un par de retails
que todavia nos hacen falta por
lograr negociar. Ademas, con-
tinuaremos enfocados en el ne-
gocio de las exportaciones.

A qué paises llegaran?

Exportaremos a México des-
deenerode 2020y aCanadi, Es-
tados Unidos y Europa a partir
dejulio de 2020. Hoy vendemos
en Chile y Perii; estos represen-
tan 5.000 unidades por mes.

;Cuanto producen hoy?

Hace dos o tres afios estaba-
mos produciendo 60.000 bote-
llas, hoy estamos produciendo

Es

Vea el #CommentLR sobre
la propuesta de Bio Koko.

tresveces mais: 180.000 botellas
cada mes de las nueve referen-
cias que tenemos actualmente
en nuestro portafolio. Nuestra
planta mas fuerte esta ubicada
en Manizales, ella nos produce
la gran mayoria, mientras que
los sabores especificos que te-
nemos los estamos producien-
do en la planta de Cajica.

(Entrardnalastiendasdeba-
rrio?

Eltemadel canal tradicional
es un tema gue hemos tocado
varias veces en la empresa,

pero que hemos frenado un
poco porque hay que crecerres-
ponsablemente. El canal tradi-
cional es un mundo completa-
mente diferente a lo que
venimos trabajando y sobre
todo es un volumen que va mu-
cho mas alla de lo que conoce-
mos hasta ahora. Sin embargo,
el plan de llegar a las tiendas
serd enmarzo del proximo afio.

:Porquélesgustaestecanal?

Porque 60% de los consumi-
dores todavia prefiere comprar
en las tiendas o siguen adqui-
riendo productos en el comer-
cio informal.
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5.000

UNIDADES AL MES VENDE BIO
KOKO EN LOS MERCADOS DE PERU
Y CHILE. EN COLOMBIA, PRODUCE
180.000 MENSUALMENTE.

Juan Carlos
Chitiva
Cofundador y lider de
Estrategia de Bio Koko
“‘Apoyamos a la fundacion
‘Se Vale Sofiar’ que le
cumple suefios a nifios
enfermos de cdncery
contamos con empaques
que son amigables

con el planeta”.
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El auge que se ha
dado del consumo
de coco en varios
paises

Siganos en:

www.larepublica.co
Con tres consejos para elegir un diploma-
do con éxito.

Segun Maria E Contreras,
lider de produccién y operacio-
nes de Bio Koko, "este producto
esta en este momento en un
auge muy fuerte a nivel
internacional. Aqui en América
Latina, México y Brasil son
paises muy fuertes en el tema
del consumo del cocoy de
agua de coco como tal. Pero,
paises como Estados Unidos,
Canada y Europa, en general,
son zonas en las que el coco se
esta volviendo tendencia en
consume diario desde hace
algunos afos. Es por esto que
hay una buena oportunidad
para explotar ese boom que
hay a nivel internacional”.

ENERGIA. LA EMPRESA LOGRO UN ACUERDO CON CHEVRON Y SERA EL OPERADOR

Hocol compro 43% de operacion de Chuchupa y Ballena

BOGOTA

Al analizarla historia del gas
natural en Colombia salta a la
vista el protagonismo de los
campos Ballenay Chuchupa en
LaGuajiraparalaconsolidacion
del sector. Tras ser hallados en
losafios 70 por Texaco (hoy Che-
vron) se convirtieron en el pun-
to de partida para que los go-
biernos empezaran a regular
este segmento.

Por ejemplo, en 1975 se im-
pulsaron las primeras regla-
mentaciones sobre elmanejode
los precios y cupos para la dis-
tribuci6én delos yacimientos, en
1986 inici6 el programa ‘Gas
para el cambio’ y asi sucesiva-
mente cada gobierno juntoalas

empresas privadasy Ecopetrolle
dieron forma a este sector.

Y esprecisamentedichacon-
solidacion, la que hallamadola
atencion de diversas empresas
del sector . Una muestra de ello
es que Hocol firmo un acuerdo
con Chevron Petroleum Company
para adquirir su participacion
en los campos de Chuchupa y
Ballena ubicados en el departa-
mento de la Guajira.

Con esta movida, luego de
mas de 40 afios, Chevron deja-
radeoperarestoscamposen La
Guajira. Segan Hocol, “estos
campos son operados por Che-
vron a través del Contrato de
Asociacion Guajira(57% Ecope-
trol y 43% Chevron). Bajolos tér-

minos del acuerdo, Hocol ad-
quirirala participacién de Che-
vron (43%) y tomara la posicion
de operador”.

Sobre esta transaccion, que
atn esta sujeta a la aprobacion
por parte de la Superintenden-
cia de Industriay Comercio (SIC),
Rafael Guzmin, presidente y
CEO de Hocol, dijo que estan
“comprometidos con seguir ge-
nerando valor al paisy alos en-
tornos donde operamos, asi
como a contribuir al abasteci-
miento de gas parala costa nor-
te colombiana”.

Lafirma del acuerdo se llevo
a cabo el 22 de noviembre.
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ALGUNOS DATOS HISTORICOS

Enlosanos70 1 :
seenconuéel | Descubrimiento de: Fue el prirmer

| gran yacimiento
campoBallena | Texaco (hay Chevron) de gas libre
enlaGuajira |
iQué paso En el mismo departamento, meses

después de ese
primer hallazgo?

después, se descubrié otro campo
denominado Chuchupa

2227 o Se impulsaron las reglamentaciones sobre
el manejo de precios y cupos para la
distribucién de los yacimientos

23)

« Se convirtieron algunas plantas de

generacion térmica que reemplazaran el
carbén y el fuel oil como combustibles

*Ecopetrol juntoala
compania inglesa
Britsh Petroleum (BP),

2
*Se dio inicio al programa
‘Gas para el cambio'

descubrieron los
campos Cusiana y
Cupiagua en Casanare

Fuente: Sondeo LR



