P8

EMPRESAS

MIERCOLES 27 DE NOVIEMBRE DE 2019 | larepublica.co

“Estamos despachando mas de
35.000 tabletas

TECNOLOGIA. EL GERENTE
GENERAL DE LENOVO
AFIRMO QUE COLOMBIA ES
EL SEGUNDO PAIS MAS
IMPORTANTE DE LA REGION
PARA LA OPERACION, CON
CRECIMIENTO EN LAS
VENTAS DE 15% CADA ANO

BOGOTA
Lenovo se ha consolidado
como una de las marcas lideres
en venta de computadores, con
mas de 21,8% del mercado, se-
gin cifras de Euromonitor. San-
tiago Holguin, gerente general
de Lenovo Colombia, aseguro que
esto se evidencia en que uno de
cada cuatro computadores de
los que se vende en el pais es de
su marca. Ademas, explico que
otro pilar es 1a venta de table-
tas, mercado que se ha conso-
lidado y donde cuentan con
mas de 35% de participacion.

£ Como va la operacion de
Lenovo?

Hemos tenido un muy
buen desarrollo no solo en
Colombia, sino en el mun-
do. Recientemente se pu-
blic6 el IDC global, que
mide a las principales
marcas que venden orde-
nadores, y seguimos
siendo los namero uno.
Ademas, podemos decir
que uno de cada cuatro
computadores que se
vende es Lenovo.

¢;Como es esta rela-
cion en Colombia?

En Colombia nuestro
calculo es que es la mis-
ma proporcion, perobus-
camos que se reduzca a
uno de cada tres.

;Cuanto pesa Colombia
en la operacion global?

Colombia es el segundo
mercado mas importante para
la operacién de Lenovo, ade-

mas, presentacrecimientos de
15% cada afio, solo superado
por México.

;Cuanta participacion de
mercado tienen en el pais?

En el segmento corpo-
rativotenemoslas ‘en-
terprises’, que son
las grandes em-
presas.Ahitene-
mos 26% de par-
ticipacion,
siendolasegun-
da marca en el
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pais. Este se divide en ‘very lar-
ge enterprise’, ‘large enterpri-
se’, educacion y Gobierno.
Cuando miramos las dos pri-
meras tenemos 40% del merca-
do, ahi somos el namero uno,
pero en las dos altimas ya no
somos lideres, estamos en
segundo o tercer puesto.

;,Como van los ne-
gocios con el Gobier-
no?

En el Gobierno te-
nemos estrategias
para cubrirlo mejor.
Con el convenio Mar-
code Colombia compra
eficiente migra-

Santiago Holguin,
gerente general
de Lenovo

en Colombia.

cada trimestre”

mos de la fase uno a la dos.
Hacedos mesesselanzounali-
citacion y deberiamos comen-
zar a operar en enero o febre-
ro de 2020.

;Elmercadodetabletasse ha
reducidocon los celularesy por-
tatiles?

No, enun principio el nego-
ciodelas tabletas creciomucho,
pero después también cayo. Sin
embargo, hoy esunmercadoes-
table a nivel global, que ya no
tiene las ratas de crecer o con-
traccion en doble digito.

Para Lenovo Colombia las ta-
bletas son un pilar importante
pues somos la marca lider en el
pais, tenemos mas de 35% de la
participacién de mercado.

Hemos seguido invirtiendo
endesarrollarla categoria, dise-
fiando nuevos modelos de nego-
cio que beneficien al cliente de
hogar y corporativo.

¢Cuantas venden en Colom-
bia?

Trimestralmente despacha-

mos entre 35.000y 40.000 ta-

bletas y calculamos que mas

0 menos este mercado en el

pais esta en cerca de las
150.000 tabletas al afio.

¢La volatilidad en los
precios del délar ha en-
carecido los productos?
Sihaimpactadoenel pre-
cio de nuestros equipos en
cerca de 10%, pero este im-
pactonohaafectadoalos con-
sumidores, pues con los ajus-
tes que hacemos solo se han
encarecido 5%.

+EN qué esta trabajando Le-
novo actualmente?

Nuestra campaiia a nivel
mundial es ‘Smart Techno-
logy for all’, en la que hemos
invertido mas de US$200 mi-
llones y con la que queremos
mostrar que ademas de ven-
der e somos una compafiia
que esti en la nube.

Hugo

Belefio

Gerente general de
Asus

“Si bien se siguen
vendiendo tabletas, este es
un mercado que quedd
relegado por la llegada de
los teléfonos inteligentes
que tienen grandes
pantallas ™.

Lenovo invierte
US$1.200 millones
en tecnologia 'y
desarrollos

Holguin resalté que la compa-
fifa invierte a nivel global cerca
de US51.200 millones para el
desarrollo tecnolégico y que
tienen 15 centros de investiga-
cién en diversas zonas geogra-
ficas. Ademas, que “ahora
China representa menos de
25% del negocio global, pero
antes era mas; las Américas es
27% con Estados Unidos,
seguido por Asia Pacificy
Umea", y agregé que“las
plantas de manufactura en
México tienen tres lineas de
produccién, pero el préximo
afio habrd 12 o 13, para
fabricar mas de 10 millones de
ordenadores al afio”.
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ES LO QUE SE HAN ENCARECIDO
LOS PRODUCTOS DE LENOVO POR

LA VOLATILIDAD EN LOS PRECIOS
DEL DOLAR.

=

40Qué buscan con esta cam-
paiia?

Queremos dar a conocer
nuestratecnologia, que ademas
de suplir las necesidades de hi-
permegacomputadoras. Enesta
vertical tenemos mas de 170
empresas del Fortune 500 alas
que le prevemos tecnologia, es
un negocio de nicho donde no
estan las mismas empresas co-
merciales que conocemos.

LAURA NEIRA MARCIALES
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Con los beneficios que dan las empresas
para fin de ano a sus empleados.

COMERCIO. FIRMA ESPERA QUE EN 2020 LAS VENTAS POR LA WEB PESEN 10%

Colchones Spring tendra 45%
del negocio de camas eléctricas

BOGOTA
Las innovaciones tecnol6gi-
cas también han impactado el
descanso de las personas. Esto
sereflejaen quelos consumido-
res a la hora de adquirir una
cama no solo buscan que este
articulo sea un lugar para dor-
mir y descansar, sino que les
brinde salud, descanso y con-
fort, segiin un estudio realiza-
do por Colchones Spring.
Por ello, la compaiiia lanzo
su nueva linea de camas eléc-
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REFERENCIAS DE PRODUCTOS DE
COLCHONES SPRING SE PUEDEN
ENCONTRAR A TRAVES DE LA
PAGINA DE LA COMPARIA.

tricas que cuenta con dos refe-
rencias, quetienen precios des-
de $2.4 millones. Segiin Colcho-
nes Spring, con esta apuesta
esperan conquistar 45% de par-
ticipacién enla categoria de ca-

mas eléctricasen el primerafio.

Estainnovacién no es la ani-
ca que ha adelantado la firma,
hace poco también presentd la
renovacion de su pagina web,
previo al Black Friday, con el fin
de entregarle a los consumido-
res descuentos de hasta 80%.

Con esta renovacion, la
marca espera que las ventas
por via digital pesen 10% el
proximo afo.
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ENERGIA. PIDIERON AGILIZAR PROYECTOS DEL SECTOR

GEB y TGl aumentaran
oferta de gas natural

BOGOTA
Durante la instalacion del
foro ‘Usa gas, es natural’ que
realiz6 TGI (Transportadora de
gas internacional), filial del Gru-
po Energia de Bogotd, la presi-
denta de la empresa controla-
dora, Astrid Alvarez, resalto la
importancia de la Regasifica-
dora del Pacifico para aumen-
tar la oferta de este energético,
ademas de que brinda confia-
bilidad al sector de gas natural
ysoluciona problemas de abas-
tecimiento.

Por otro lado, la Presidenta
del grupo pidi6 que se deben
agilizar los proyectos del sector
de servicios publicos, loscuales
hasta el momento siguen reza-
gados. “Con Andesco estamos
promoviendoun proyecto deley
para agilizar la construccion de
proyectos del sector de servicios
piiblicos”, afirmé Alvarez.

Ademas, propuso integrar
los dos sistemas de gas natural,
para reducir los costos.
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