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ECONOMIA

Educacion y alimentos golpean
con fuerza inflacién en septiembre

@ La cifra registrada de 0,23% superé en 7 puntos la lograda en el mismo mes de 2018 con 0,16%

CUANDO SE creia que en sep-
tiembre la inflacién podria ceder
frente a la registrada el afio pasa-
do en el mismo mes, los rubros de
educacion y alimentos volvieron a
presionar el costo de vida.

En efecto el IPC de 0,23% fue
superior a los 0,16% de 2018.
Ahora la variacién afio corrido
llegé6 a 3,26% cuando en el mismo
periodo de 2018 fue de 2,63%.
Mientras tanto el costo de vida
anual registr6 3,82%, es decir
0,59 puntos porcentuales mayor
que la reportada el afio anterior,
que fue de 3,23%. De acuerdo
con el DANE el comportamiento
mensual del IPC se explicé prin-
cipalmente por la variacién men-
sual de las divisiones alimentos
y bebidas no alcohélicas y aloja-
miento, agua, electricidad, gas y
otros combustibles. Las mayores
variaciones se presentaron en
las divisiones educacién (0,90%)
y alimentos y bebidas no alcohé-
licas (0,46%)

De acuerdo con el DANE esos
23 puntos basicos de mas estu-
vieron impulsados por el ajuste
de la educacién bésica y media de
calendario B, teniendo 4 puntos
bésicos de la inflacién asociada
al pago de matriculas, ademas un
punto por transporte y otro por
pensi6n o alimentos que debieron
pagar los padres de familia.

El director del DANE, Juan Da-
niel Oviedo, destacé que el alza de
délar pudo haber tenido solo efec-
tos en la ganaderia, ya que algunos
insumos usados por este sector de
la economia son importados.

Empresarios

EL PRECIO de los alimentos sigui6 presionando la inflacién, misma que ya

registra una cifra anual de 3,82%, cuando un afio antes era de 3,23%./Cortesia

Ciudades

En el campo de aporte hecho
por ciudades; Popayan registra
la menor inflacién con -1,38%; de
otra parte Cidcuta alcanz6 la mayor
inflacién con 1,46% por el aumen-
to del precio en la electricidad.

Oviedo aseguré que la con-
tingencia registrada en la via al
Llano no ha podido consolidarse,
aunque se atreve a afirmar que no
habra ningtin efecto. Sin embargo
el componente climatico del se-
gundo semestre podria interferir
finales de afio, al igual que el délar
en la canasta familiar.

En septiembre de 2019 los
mayores incrementos de precio
en los alimentos se registraron en
frutas frescas (5,46%), zanahoria
(4,53%) y naranjas (4,16%). Las
mayores disminuciones se re-

portaron en las subclases: tomate
(-9.14%), tomate de arbol (-8,47%)
y cebolla (-5,87%). La divisién alo-
jamiento, agua, electricidad, gas
y otros combustibles mostraron
una variacién mensual de 0,21%,
la sexta mayor variacién mensual.
De otro lado en el mes anali-
zado los mayores incrementos
de precio de servicios se regis-
traron en las subclases: recogida
de basuras (1,36%), electricidad
(1,33%) y alcantarillado (0,96%).
Las mayores disminuciones de
precio se reportaron en las sub-
clases: gas (-1,00%) y suministro
de agua (-0,28%). La divisién
recreacion y cultura registré una
variacién mensual de -0,43%, la
menor variacion mensual.

Acumulado
Entre enero y septiembre de

2019 la variacién del IPC Total
fue 3,26%. Esta variacion fue ma-
yor en 0,63 puntos porcentuales
con respecto a la registrada en el
mismo periodo de 2018, cuando
fue 2,63%.

El comportamiento afio corrido
se explicé principalmente por la
variacion ano corrido de las di-
visiones: alimentos y bebidas no
alcohdlicas y alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combus-
tibles. La divisién alimentos y
bebidas no alcohélicas mostré un
cambio en el afio corrido de 6,29%.

Mientras tanto la divisién
educacién registré una varia-
cién ano corrido de 5,72%, la
segunda mayor en el afo corrido
en septiembre de 2019. Los
mayores incrementos de precio
se registraron en las subclases:
educacién secundaria (6,73%),
educacién preescolar y bésica
primaria (6,16%) e inscripciones
y matriculas en carreras técnicas,
tecnolégicas y universitarias
(5,64%). La tinica disminucién de
precio se presentd en diplomados,
educacién continuada, preicfes,
preuniversitarios (-2,09%).

La divisién alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combus-
tibles registr6 una variacion afio
corrido de 2,74%, la quinta mayor
variacion afio corrido.

En septiembre de 2019, la
variacion anual para el IPC Total
se registro en 3,82%. El compor-
tamiento de las dos divisiones en-
lazables fue: bebidas alcohdlicas
y tabaco 4,66% e informacion y
comunicacion 1,78%.

Artesanias de Colombia conquista mercado chino

HACE CUATRO afios Agua Bendita decidi6
abrir su primera tienda en el mercado asiatico
tomando China como punto de referencia.
El CEO de la compaiiia, Esteban Gonzélez,
cuenta que tomaron el camino inverso de las
companias colombianas, que importan
materias primas, las telas e incluso
productos terminados de all4.

“Estamos llevando a China nuestra
marca, la historia que hay detras de
ella y el trabajo de cada una de las
mas de 550 artesanas, de distintos
municipios de Antioquia, a través de
los productos hechos a-mano,
que ponemos directamente
en las tiendas”, manifest6
Gonzilez.

Unas de las claves del
éxito de Agua Bendita
en China fue encontrar

un nicho de consumo que valora la moda,
la historia de la marca y, por supuesto, de
alto nivel adquisitivo. Es asi como la Isla de
Sanya ha sido el trampolin para las ventas de
Agua Bendita en China. “Eso nos ha dado un
posicionamiento muy importante y ha
puesto esta tienda como la nimero

uno en ventas en el mundo, lo que
nos llena de orgullo.

Cerraremos el afio con 50 tien-
das en 12 paises y la tinica del
oriente estd en China, el resto
estan ubicadas en Estados Unidos,
México, Venezuela, Panama4, Aruba,
Paraguay, Ecuador, entre otros
destinos”, puntualizé el CEO
de Agua Bendita.

Asimismo, Agua Ben-
dita tuvo que repensar
el tallaje de sus disefios,

creando nuevos modelos para China “por-
que las tallas son distintas, los cuerpos, el
fenotipo es distinto, entonces hemos tenido
que hacer unos desarrollos especiales que
nos han permitido que la consumidora
pueda sentirse sexy y atractiva con nuestras
prendas, y que efectivamente le hormen
y se adapten bien a su cuerpo”, aseguré
Gonzalez.

Por su parte, Flavia Santoro, presidenta
de ProColombia, celebré la noticia y dijo
que “nos llena de orgullo que una empresa
de moda colombiana esté triunfando en un
mercado estratégico para las exportaciones
colombianas como lo es China, segundo
socio comercial del pais. Estin dejando en
alto el nombre del pais y de esta industria
que se ha destacado a nivel mundial por su
calidad, innovacion, disefios y flexibilidad en
la produccién”.

Proponen cambios
en sector solidario

El cooperativismo nacional se
ha fijado como meta un desarro-
llo similar al que existe en otros
paises. Consiste en permitir que
las entidades del sector tengan
cardcter de verdaderas empresas
y. por ende, vehiculos de em-
prendimiento -como cualquier
SAS-. Y que las personas juridicas
puedan constituir cooperativas
de segundo piso y actuar como
podria hacerlo cualquier clister.
Esas son cosas de tramite comiin
en otras latitudes, pero no en
Colombia. En reciente Congreso
Nacional Cooperativo, organizado
por Confecoop en Cartagena, el
sector se quejé por el trato de
cenicienta que ha recibido por
afos. Algo que podria dar un giro
radical si cumple sus promesas el
presidente Ivan Duque, que en su
paso por el BID se acerco al tema.
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Mas vias en el Tolima

Instituto Nacional de Vias y
la Gobernacién de Tolima, en-
tregaron el corredor de la via
secundaria que comunica entre
los corregimientos Herrera y El
Diamante pertenecientes al mu-
nicipio de Rioblanco (Tolima), la
cual fue intervenida con obras
de mejoramiento. El Instituto
Nacional de Vias, ha sido desig-
nado por el OCAD, para adelantar
los procesos de interventoria de
los proyectos ejecutados con los
recursos del Sistema General
de Regalias. Es el caso de la via
Herrera-El Diamante, en donde
se logrd la asignacion de recursos
para la pavimentacién de 7,7 Km
dé este corredor, de los cuales
hoy ponemos al servicio de la
comunidad 3,7 Km, en esta zona
que ha sido altamente afectada
por problemas de orden publico.

- Oficinas de Huawei
~en Cali

Con el objetivo de ofrecer una
atencion cada vez mas personali-
zada a todos los usuarios, Huawei
anuncié la apertura de su prime-
ra tienda de servicio en Cali. La
nueva tienda esta ubicada en el
prestigioso Centro Comercial Chi-
pichape. Con este lanzamiento, la
comparfia busca que los usuarios
se sientan cada vez mas cercanos
a la marca y tengan un espacio
para experimentar con su mas
completo ecosistema de innova-
ciones que incluye smartphones,
tabletas, computadores, wearables
y accesorios. “Esta nueva apertura
es el resultado de nuestro compro-
miso con la constante busqueda de
la excelencia de cara a nuestros

" usuarios”, indic6 ZengLi, country

manager de Huawei Consumer
Business Group en Colombia.



