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Un estudio de la firma Kantar hallé que el 78 %
de los hogares del pais dicen comprar por
este canal. EI 54 % del gasto con la canasta de
belleza se hace a través de catdlogo.
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tendra modelo de tarifas TP
mas una preseleccion de sillas
y . . 0 (por lo demas debe pagar si asi
segun la necesidad del cliente Imoigstic
templan el equipaje de mano y
dos maletas de 23 kilogramos,

BREVES NOTICIAS DE ECONOM

Para competir con el modelo de bajo costo, Avianca, que tiene el 52 %
del mercado, estrena en noviembre esquema de bandas tarifarias. Ayer
se oficializd arranque con nueva firma internacional de ultra bajo costo.

a férrea competencia que si
vive en el mercado de la avia-
ciényeste afio ha estado méasin-
tensa por factores como la am-
pliacion de oferta de varios
agentes, el crecimiento del es-
quema de bajo costo y losretos

nio crecieron un 42 por ciento
yqueatravés de su enfoque de
conectar regiones ya tiene el
6,5 por ciento del mercado de
viajeros.

Avianca, enlaonda
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pla cuatro tipos de tarifas he-
chos a la medida del cliente y
una cabina diferenciada llama-
da Economy Plus.

Al sefialar que todas las tallas
contemplan el servicio a bordo
y la acumulacion de millas ac-

mds la posibilidad de hacer
cambios o reembolsos, aborda-
jepreferencial, cambio de itine-
rariosin costo, preseleccién de
silla y otros, menos el acceso a
lasal vip.

Ademis, la cabina Economy
Plus consiste en una cabina di-
ferenciada de la econdémica y
abarca las sillas ubicadas entre
lacabina ejecutivaylasalida de
emergencia. “Tendrd embar-
que y desembarque prioritario
y, ademis, tendri reservado el
compartimiento superior para
las maletas”, indic6 la directi-
va
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voesquema tar_nfgrioque reem- bre, en un paso que dala em- MOVER ENTRE de}O kilos y estd diseﬁaqa_para gar un valpr adicional'para te-
plaza el tradicional sistema presa para adherirse a la ten- ‘ COLOMBIA Y CHILE quienes normalmente viajany  ner la opcion de cambiar su iti-
todo incluido. dencia global de compafiias regresan el mismodia,entanto  nerario o de hacer reembolsos.

En efecto, tras la ]Ie_gada y fullservice,bajolacuallas aero- I JETSMART, quesiquiere unservicioadicio- De esta manera, Avianca Hol-
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una cuota de mercado cercana
dl 15 por ciento, a finales del
2017 Latam Airlines decidi6 mi-
grar hacia un modelo de ban-
das tarifarias en el que, de
acuerdo con el perfil y tipo de
viaje, el pasajero elige los servi-
cios yatributos que quiere com-
prar en sutiquete.

una compaiiia de bajo costo.
Para ello, el modelo lanzado
por Avianca Holdings contem-

ASI ESTA EL MERCADOD AEREQ NACIONAL

oingresaralasalavip.
Asuturno, enlatallaMse in-
cluyen equipaje de mano y una

Cifras de enero a junio. Cifras en millones de pasajeros y porcentajes

bondades de su ‘todo inclui-
do’, pasa a competir bajo el mis-
mo modelo de Latam Airlines,
que tiene la segunda cuota de
mercado, cercana al 19 por
ciento.

Deacuerdo con Mosquera, el
nuevo esquema les permitird
ser méds competitivos en pre-

6000.000

Y ayer, Avianca Holdings 1 r—rﬁﬁ@ cios y, al igual que viene ocu-
anuncié que a partir de noviem- | §'039.472 6'428.598 s s rriendo con otras firmas, hard
bre pondra eslelmismq esqlue- o ¢ i [d)osi?le llegar a npevoslperﬂ]es
ma para sus vuelos nacionales, e clientes y mejorar las ven-
con lo cual el 52 por ciento del } tas, aspecto claves en su ajuste
mercado local, incluyendo la | financiero y operativo.
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portarse a un menor costo
pero sin tener sacrificar aspec-
tos a los que estd acostumbra-
do, comoelservicio, lacomodi-
dady otrosatributos diferencia-
les.

Y esque con excepcionde La-
tan Airlines, queintrodujo el es-
quema hace casi dos afios, en
Suramérica los viajeros estin
atnacostumbradosalastarifas
‘todoincluido’, modelo que uti-
liza, por ejemplo, EasyFly, cu-
YOS pasajeros entre enero y ju-

Nota: empresas que tienen el 97,9 % del mercado.

Competencia extranjera crece y se intensificara el otro afio

Ayer se protocolizé el in-
greso dela chilena Jet-
SMART, que EL TIEMPO
anticipd hace unas sema-
nas, luego de que la Aero-
nautica Civil le aprobé el

permiso para prestar servi-

-

A

cios de transporte aéreo
internacional de pasaje-
ros, correo y carga Santia-
go de Chile-Bogota y regre-
50, desde el 9de enerode
2020, y Santiago de Chile-
Cali y regreso, a partir del

20 de diciembre del 2019,
con tres frecuencias sema-
nales, El director de la enti-
dad, Juan Carlos Salazar,
indicd,luego de viabilizar
las solicitudes, que en el

2020 se espera la llegada n

de la mexicana Volaris
-también de bajo costoy
fundada por Roberto
Kriete-, la espanola Plus
Ultra Lineas Aéreas y la is-
lefia EZ Air, con sede en Bo-

aire y Curazao.

Una integracién que beneficiara a cercade 3,5
millones de clientes, que pasaran a formar parte
de una sola entidad, Scotiabank Colpatria,

Toda la cadena de valor del café,
desde la semilla hastalataza, se

Unasola plataforma Agro Hoy, eh plenaria
Scotiabank y Colpatria Maiiana se inicia la feria Presupuesto 2020:
de cafés especiales ponenciarecargada

Luego de la radicacién y el
anuncio de la ponencia del pre-

supuesto 2020, para iniciar el
proceso de estudio y votacin
en plenarias de Senado y Ca-
mara, la inlciativa siquié
creciendo. El nuevo documento
tiene 151 articulos, desde 138
que sumé en primer debate.
Hoy podrianvotar el proyecto.

anunciaron ayer las dos empresas. Lasredes
Scotiabank Colpatria y Colpatria se uniran a
partir del 5 de noviembre en una sola platafor-
ma. Con ello, los clientes podran realizar sus
operaciones y transacciones en las 188 oficinas
del banco ubicadas en 35 ciudades y 700 cajeros
anivel nacional. El proceso de integracién se da
enla estrategia de focalizacién en los clientes,

reunird entre el 17y el 20 de octubre
en Corferias, en la feria Cafés de
Colombia Expo. En el evento habrd
gran muestra comercial, de la mano
de mds de 100 expositores que mos-
trardninnovaciones y las dltimas
tendencias del sector. En el pais se
consumen 5,3 lazas por semand.




