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Llega al mercado el
nuevo Eclipse Cross
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Mitsubishi

Mitsubishi Motors presenta oficialmente el
dltimo gran vehiculo desarrollado 100% por la
marca antes de pertenecer a la alianza Mitsu-
bishi - Nissan — Renault. El nuevo Eclipse Cross es
una SUV con la forma de un Coupé que tiene un
diseiio diferente fuera de los que se encuentra
en los disefios tradicionales de la marca. Cuenta
con un motor de tamafio reducido que le
proporciona aceleracian instantanea. (mar
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Nueva Jeep Gladiator
Extreme Military

Fiat Chrysler Automobiles en alianza con AM
General presentaron un nuevo vehiculo de
concepto tactico ligero en el marco de la
Reunién y Exposicién Anual de la Asociacién del
Ejército de los Estados Unidos. General aprovechd
las capacidades lideres de clase de Gladiatory
personalizd el vehiculo para satisfacer las
necesidades de los clientes globales de una
camioneta militar liviana. (aR)
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Toyota premié habilida-
des de sus empleados
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Toyota

Durante la quinta edicién del Concurso Nacio-
nal de Habilidades Técnicas de Toyota, la
empresa reconocio el talento de los mejores
técnicos en mecanica y asesores de servicio de
la marca. Simén Garcia y Cristian Henao, de
Yokomotor San Diego de Medellin, fueron los
ganadores entre 12 finalistas. Ellos tendran la
oportunidad de viajar a Japdn a representar a
Colombia en un certamen de esa categoria. (MAR)

“En 2021 esperamos
tener motocicletas
hibridas y eléctricas”

AUTOMOTOR. EL ANO
PASADO, LA MARCA CERRO
CON UN CRECIMIENTO DE
30% EN TERMINOS }
GENERALES. PARA ESTE ANO,
ESPERAN SUPERAR ESTA
CIFRA CON VENTAS TOTALES
DE $60.000 MILLONES

BOGOTA

Tras cerrar 2018 con 1.454
motocicletas comercializadas
en el pais, BMW Motorrad lle-
gara a completar su meta de
1.500 en el mercado de dos
ruedas tras cumplir 25 afios
en Colombia.

Lamarca se haubicado en el
primer lugar del segmento pre-
mium y espera llegar a nuevos
mercados enlos proximos afios,
asi lo afirmé a LR Nicolas Upe-
gui, gerente de BMW Motorrad.

;Comovalaoperacionen Co-
lombia de BMW Motorrad y
como celebraran estos 25 afios?

Viene muy bien, de la mano
delos 25 afios de operacion que
cumplimos en el pais, estamos
batiendo récords trimestre tras
trimestre. En este tercero vol-
vimos a cumplir nuestra meta
y esperamos que este sea el me-
jor afio histérico de la marca,
consolidando a Autogermana,
ademas, como el importador
namero uno a nivel mundial de
BMW Motorrad.

:Cuales son sus expectativas
para el cierre del 2019 y qué es-
peran para el 2020?

Nuestras expectativas son
muy positivas, venimos hacien-
do un muy buen afio, espera-
mos lograr el cometido que nos
pusimos en enero que fue lle-
garaunas1.500unidadesento-
tal con la marca, mas o menos
1.000 motos premium y 500 de
nuestra gama de 310. Enlo que
va del afio ya hemos vendido
1.240unidadesy esperamoslle-
gar a los $60.000 millones.

Parael 2020, laexpectativaes
crecer o por lo menos mante-
nernos a pesardel alza del délar.
Por el momento, seguiremos
acomodandonos a la tasa de
cambio y a los temas macroe-
conémicos que nos afectan.

£ Qué participacion del mer-
cado tienen?

Actualmente estamos en el
segmento de motos de 250
cc a 500 cc, es aqui donde no-
sotros medimos nuestra par-
ticipacion, en donde pode-
mos decir que tenemos un
10% de participacion de todo
ese mercado.

Sin embargo, nuestro seg-
mento mas importante, que es
el de las motos de alto cilindra-
je, al cierre de septiembre la
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Nicolds Upegui, gerente de BMW Motorrad, marca que cumple 25
afios en el mercado siendo lider en el segmento premium.

Oliverio
Garcia

Presidente de
Andemos

“Del mercado de motos de
250 cc en adelante, el
segmento que mds crece
es el de 800 cc, en donde
BMW es lider del
mercado, segtin nuestro
altimo informe”.

1.500

MOTOCICLETAS DEL SEGMENTO
PREMIUM ESPERA VENDER BMW
MOTORRAD PARA EL CIERRE DE
ESTE ANO.
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m (on el aumento de las ventas de manza-
nas y kiwis franceses en Colombia

marca logré quedarse con
46.7%, es decir, estamos casial-
canzando la mitad de ese mer-
cado. El afio pasado veniamos
con una participacién del 43%
y la hemos superado.

iA qué otro nuevo segmen-
to le quieren apostar?

El proximo mes en Italia se
celebra la feria mas impor-
tante de motos del mundo y
ahi vienen unos lanzamien-
tos importantes que entrega-
ra la marca.

Allirevelaremos unanoticia
y es que BMW Motorrad vuel-
ve a un segmento que habia
abandonado hace un par de
afios, no puedo decir mucho

mas pero este segmento sera
nuestro fuerte en 2020.

;Comohanmanejadoen pre-
cio el alza del délar?

Al ser importadores el dolar
nos ha pegado muy duro, noso-
tros trabajamos con coberturas
y cada vez que hay alzas estas
sevanacabandoy tenemos que
empezarapasarunpocodeesto
al mercado. Sin embargo, he-
mos hecho esfuerzos sobrehu-
manos en conjunto para que
este impacto sea minimizado.

;Han pensado implementar
motos hibridas o eléctricas?

Sabemos que BMW Group es
pionero en toda la movilidad
eléctrica con los carros y clara-
mente estoyaviene permeando
las marcas del grupo y creemos
que para 2021 o 2022 tendre-
mos la llegada de nuestras mo-
tocicletas hibridas y eléctricas.

Las nuevas inversiones, jen
qué proyectos estan enfocadas?

Con Autogermana, con sus
tres marcas y a través también
de su red de distribucion, he-
mosvenidoen un proyecto muy
agresivo de renovacion de toda
nuestra infraestructura y mas
que ampliar a mas puntos de
venta buscamos mejorar nues-
tros puntos de venta actuales;
eso ha sido un pilar importan-
te de inversion.

Unsegundo pilarimportante
ha sido fortalecer la post ven-
tay un tercer pilar es el entre-
namiento de la fuerza de venta
de nuestros pilotos.
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