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COMERCIO. LOS GASTOS

DE LA COMUNIDAD LGBT EN
COLOMBIA CORRESPONDEN
A 7% DEL CONSUMO
GENERAL DE LA POBLACION,
DE ACUERDO CON EL
PRESIDENTE DE LA CAMARA
DE COMERCIANTES LGBT

BOGOTA
Cada vez son més las empre-
sas interesadas en ser oficial-
mente diversas. No solo porque
estosignificaunplusdecaraalos
consumidores, sinoporque tam-
bién las hace atractivas ala hora
de reclutar talento y de brindar
bienestar a sus trabajadores.
Eseesunodelosfocosenlos
que trabaja la Cdmara de Co-
merciantes Lght de Colombia,
que ha certificado a 68 compa-
fifas como ofi-
m SIDE cialmente di-
versas. Su
presidente, Felipe Cardenas
Gonzalez, hablé en Inside LR
sobre laimportancia que toma
cada vez mas esta comunidad,
pues su participacién en el gas-
to ya llega a 7% del total.

Segiinun informe de Lght Ca-
pital, Colombia es el cuarto mer-
cado latinoamericano en el ran-
king de gastos de la poblacién
Lgbt. ;Cudlesla participaciénen
el consumo general nacional?

Estimamos, con apoyo del
Centro Nacional de Consultoria
que, si el pais se acerca alos 50
millonesde ciudadanosen 2020,
la poblacién sexualmente diver-
sa del pais esté entre 6,8% y 7%.
En términos poblacionales, esti-
mamos que los habitantes Lght
seacerquena 3,4 millonesde ciu-
dadanos. Este grupo consumi6
US$10.600 millones en 2018,
una cifra bastante atractiva para
las industrias que le apuestan a
la diversidad como una innova-
cién de mercado.

¢Existe una cifra del gasto
per cépita de la poblacién Lgbt
en Colombia?

No diagramado por noso-
tros. Pero, Lgbt Capitalsilohace
y ha sefialado que paises como
México, Brasil y Colombia tie-
nen un gasto per capita entre
25% y 30% mayor al de la me-
dia de la poblacién.

¢Cuiles son los sectores que
mas se mueven por los gastosde
la poblacién Lgbt? y ;en cuéles
sectores hay oportunidades de
crecimiento?

Hemos mapeado cinco sec-
tores principales en el siguien-
te orden. En el primer lugar, la
salud y cuidado personal, se-
guido por el turismo, los servi-
cios profesionales, la banca y
los segurosy el entretenimien-
to, por el auge de las industrias
creativas.

En cuanto a las industrias
con oportunidad de crecimien-
to, se encuentran tres sectores
que han surgido debido a la le-
galizacion del matrimonio igua-
litario. Uno de ellos es el sector
de vivienda, ya que uniones ci-
viles pueden vincularse a un
producto de crédito hipotecario
debido alaumento de su capaci-
dad de compra como pareja.
También el sector automotor,
por la misma razén y, el sector
de hidrocarburos, en cuanto a
talento humano.

;Cudles empresas locales
aprovechan la oportunidad de
negocio que representa la co-
munidad Lgbt y con cuéles pro-
ductos y servicios?

En cuanto al sector financie-
ro, hay muy buenas practicas
procedentes, por ejemplo, de
Scotiabank Colpatria y el Gru-
po Aval, que estan trabajando
una politica de diversidad cor-
porativa con el objetivo de que
el personal esté capacitado
para atender a personas que
han cambiado de género oa pa-
rejas del mismo sexo. En cuan-
to a turismo, estan Marriott,
Hiltony Hyatt y cadenas de ho-
teles colombianos como GHLy
Estelar, cuyos 33 hoteles estan
certificados. En el sector de

construccion estd Mendebal,
que cuenta con lineas de ne-
gocio dirigidas alacomunidad
y, en el sector de hidrocarburos
esta Ecopetrol (junto a Cenit y
Reficar), entidades que estan
cerrandolasbrechas de discri-
minacién en los pozos donde
cerca del 98% de personal es
hombre.

¢COomo ha crecido la econo-
mia Lgbt en la dltima década y
cuéles han sido las razones de
ese crecimiento?

Creemos que este lenguaje
deaperturaempresarial vaage-
nerar que el consumo a 2030
pueda duplicarse. Vemos que
en los préximos afios esa cifra
puede llegar por encima de los
US$20.000 millones en consu-
mo interno, especialmente en
los cinco sectores donde tiene
mayor presenciala comunidad.

£Qué iniciativas ha desarro-
Ilado la camara para fortalecer
econdmica y socialmente a la
comunidad Lgbt?

Somos un gremio que existe
desde 2012. En ese afio nadie
hablaba de diversidad como
unaoportunidad deinnovacién
nide prosperidad econémica. A
partir de 2016, la comunidad
adquiere ciertos derechosy, con
ese impulso, la Cdmara propo-
ne un tipo de ‘activismo econ6-
mico’ ya que esos derechos no
garantizan que la comunidad
pueda comer, pueda estudiar o
pueda recrearse y, para eso, se
necesitan espacios laborales li-
bres de discriminacion.

Ustedes ofrecen certifica-
ciones como la de Proveedor
Diverso Internacional yempre-
sa Friendly Biz, ;de qué se tra-
tan y cuéintas empresas se han
certificado?

La certificacién de Proveedor
Diverso Internacionathace par-
te de un programa global llama-
do ‘supplier diversity’, con el
cual se certifica a emprendedo-
res miembros de la comunidad
para que puedan licitar y con-

El perfil

Felipe Cardenas

Gonzdlez es el presi-

dente de la Cdmara de
Comerciantes Lgbt de
Colombia (Cclgbtco)

desde hace mas de siete
anos. Es administrador de
empresas egresado de la
Universidad Nacional de
Colombia, con especialidad en
comercio exterior y evolucion
comercial de organizaciones.
Cuenta con mas de 10 afos de
experiencia laboral en la
direccién de proyectos, start-
ups y asociaciones y también
es fundador de Acciones de la
Frontera, una firma asesora en
proyectos de evolucién
empresarial que nacié en
2009 con el objetivo de
ayudar al desarrollo de
emprendimientos.
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: presidente de la Cadmara
de Comerciantes Lgbt de

EdNeas Colombia

tratar con empresas que com-
pran volGmenes importantes de
cualquier producto. El segundo
es el sello de espacios libres de
discriminacién sobre todo en
puntos de ventas. Yahay 68 em-
presas certificadas con estos
dos sellos.

El 31 de octubre empieza la
sexta Feria Wetrade, organiza-
daporla cdmara, ;cuéntos asis-
tentes esperan y cuéles son las
expectativas?

Alaferiaasistirin cercade 60
de marcas expositoras, habra
20 conferencias de contenido
relacionado con la diversidad,
laempresayel emprendimien-
to. También hay delegaciones
de ocho paises visitantes y es-
peramos a més de 5.000 asis-
tentes. Este evento se enmar-
caen el circuito de Halloween,
un acontecimiento importan-
te para la comunidad que ade-
mas propone aumentar el turis-
mo, pues esperamos mas de
15.000 asistentes nacionales e

TURISMO. ADEMAS DE VER LAS OBRAS, LOS TURISTAS PUEDEN PASAR UNA TARDE EN EL TALLER DE PINTURA

En Curazao, la basura se convierte en musica

El taller
en el que se
encuentran

bra
el artista
Omar Sling
Carlos Rodriguez/LR

WILLEMSTAD

Baldes, maletines de tala-
dros, cajas y hasta piezas delas
lavadoras que normalmente
terminarian en un basurero se
convierten en piezas de musi-
ca, gracias al trabajo que rea-
liza el artista Omar Sling, cuyas
obras ya son caracteristicas de
Curazao.

El trabajo que hace va desde
la creacion de esculturas con
este tipo de objetos, pasando
por instrumentos de misica y
hasta figuras del KokoYoko, un
ave que pintaapartirdeacuare-
las.“"Cuando no te gusta algo,

hay que buscar algo que si. Asf
empecé con el arte, porque que-

C X was

riahacercosas
para - decorar
para mi
mama”, cuen-
ta Sling desde
su casa en
donde tiene su
talleryendon-
de recibe a tu-
ristas que no
solo quieren
conocer sus obras, sino que
pueden pasarunatardeensuta-
ller de pintura.

Alli se puede encontrar des-
de un gallo gigante oun le6n he-
chos a partirdereciclajey varios
instrumentos. “La musica es
muy importante para nosotros,

RODRIGUEZ

Enviado
especial
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internacionales que vana pasar
el fin de semana de Halloween
en Bogota.

En el marco delaferiase lan-
zael primer Consejo Consultivo
de Diversidad, jcuéles son las
principales funciones que ten-
dré este 6rgano?

El consejo estard compues-
to por cinco representantes de
grandes corporaciones y tiene
como objetivo ayudarle ala c4-
mara a trazar la agenda de di-
versidad corporativa con mi-
ras al cumplimiento de dos
Objetivos de Desarrollo Soste-
nible, como el de equidad de
géneroyeldereduccién de de-
sigualdades.

— ) NATALIA MOLANO TORRES

—+{ nmolano@larepublica com.co

nos une, nos pone a pensar”,
dice Sling. Por ello, el artista,
ademas de su musica, tiene un
grupode 10nifios, desde los seis
hasta los 16 afios, a quienes les
ensefla a partir de los instru-
mentos que fabrica. “Curazaoes
multicultural, pequefio en ta-
maifio pero grande en talento.
Queremos que los nifios apren-
dan musica, porque unnifio que
sabe hacer misica, se aleja de
la calle, tiene méas cosas que ha-
cer en casa. Es algo positivo para
un joven cuando tiene un ins-
trumento, porque hace su pro-
pio esfuerzo”, agrego.

INVITADO POR LA OFICINA
DE TURISMO DE CURAZAO
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Tatiana Arango, editora de

Ocio y Felipe Cardenas,

presidente de la Camara
__deComerciantes Lgbt. - |
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Ménica Montoya

“Las compariias estamos
entendiendo que es
necesario ser inclusivos
porque esto impacta tanto
en la productividad

del empleado como

en el ambiente laboral”.

3.4

MILLONES ES LA CANTIDAD

DE CIUDADANOS COLOMBIANOS
QUE HACEN PARTE DE

LA COMUNIDAD LGBT.

200

EMPRESAS DIVERSAS ES

LA META DE LA CAMARA

DE COMERCIANTES LGBT DE
COLOMBIA PARA JUNIO DE 2020.
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£l proyecto que convierte |2 basura
en musica en (urazac,

GASTRONOMIA. ES LA PRIMERA PIZZERIA EN EL FOOD HALL

Patrono Food Hall tiene
NnUevo restaurante

BOGOTA
Conlaapuestaderecogerlos
elementos méas importantes de
la gastronomia italiana y plas-
marlos en cada uno de los pla-
tos, nacié Romeo, el nuevo res-
taurante de Patrone Food Hall,
el‘food court’ ubicado en el Par-
que de la 93.

Deacuerdo conJuan Guiller-
mo Méarquez, propietario del
restaurante que abri6 hace me-
nos de una semana, el estable-
cimiento utiliza técnicas de pre-
paracion propias de la cocina
italiana tradicional como el re-
conocido horno de lefia.

“Los asistentes a este lugar
podran disfrutar de una exqui-
sita pizza hecha a base de pes-
to y cocinada en horno de lefia.
Ademas, los comensales encon-
traran una propuesta que utili-
zalosingredientes mas delicio-
sos de la cocina tradicional
italianay que rompe con los es-
tereotipos comunes alrededor
de este manjar”, sefialé Mér-
quez quien tambiénes duefiode
Patrono. Entrelos platos que po-
drandisfrutarlos comensales se
encuentraunapizzade tomates
secos y crema de leche con la
salsa especial de la casa hecha

Entre los platos se encuentra una
pizza de tomates secos v crema
de leche.

a base de pollo al vino y pesto
de albahaca. De esta manera,
Romeo se une a la oferta de res-
taurantes que tiene Patrono
Food Hall, un lugar que mezcla
elambiente de las plazoletas de
comidas tradicionales con una
variedad amplia de estableci-
mientos de alta cocina, como
Yala, restaurante griego.

", NATALIA MOLANO TORRES
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T

~ MERCADO CAMBIARIO

RS ER NI r———,

INDICADORES

[rEre—ye

DOLAR WOT

FERCO 0F ASTTTIAN

$ 338350

LA by T RANSAON

ECOPETROL

$2300 «

MACRO

PEIOCO POCMEDD

$ 338102

MOVIMIENTO ACCIONARIO

BANCOS

Tala OF USURA CHIDITO COMBUMG 250 ~ 000% 200

[$3.385,10@— R

PR MACh
$3393.00

]

$ 33700

LA bdS ORADS

PFAVH

$1325

tn B THANSALCCHES

$3364,43 con
LA 029

Puenta: fuoarfmyncms

CHIAS D MBSO

commma

$3165

veaia

$3.239

BIAS DEFYAL JAZADA

ME DECISIONES EN TIEMPO REAL

MATERIAS PRIMAS

ACCIONES

LA REPUBLICA |

an -

P25

bl | B S e e L




