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Especial / Desarrollo sostenible

Industria se compromete con procesos mas 'verdes'

La innovacion, el emprendimiento y la tecnologia son tres frentes a los que le estan
apostando los gremios y las empresas en Colombia para lograr mas productos V Servicios
amigables con el medioambiente.
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El sector privado, a través de diferentes imiciativas, se une al objetivo de tener un pais més sostenible.

trds quedaron los tu-
bos gigantes con pa-
eles llenos de planos

que, ademads de ser estorbo-
sos para llevar, eran com-
plicados de revisar. Hoy los
planos digitales mandanla
paradaenelsectordelacons-
truccién, aligual que el poco
uso de papel. Todo con el fin
desermassostenibles.
“Haciendo las cuentas a
grandes rasgos, desde que
implementamos la sala digi-
talhemos dejado deimprimir
almenosunos30.000planos.
El tema no solo pasa por lo
medioambiental y el ahorro
en costos, sino por la preci-
sién en el proceso porque era
un desgaste el tener tantos
planos en las obras y habia
quecuidarsemuchoentraba-
jarconelmésreciente. Ahora,
con esta herramienta, desde
el arquitecto hasta el maes-
tro, enla obra o enlaoficina,
pueden consultarde manera
sincronizada lainformacién
en tiempo real”, explica Da-

niel Rodriguez, director BIM
delaconstructoraArpro.

La idea de la sala digital
surgié por la preocupacién
de manejar planos en fisico
enun altovolumen. “Incluso
en obras muy grandes habfa
hasta problemas para trasla-
darlos planos haciala obra.
Dependia de cuéntos se pu-
dieran llevar”, afirma Rodri-
guez, quien ademas explica
que la implementacién de
la herramienta se hizo pau-
latinamente y con capacita-
ciones a todos involucrados.
Hoy, en las obras de Arpro,
como el Centro Civico dela
Universidad delos Andes, el
HotellbisBudgetoelproyecto
de vivienda de interés social
en Caminos de Sie, en Tocan-
cipd, hay iPads disponibles
paraconsultarlosplanosmas
recientes con la informacién
precisa.

Este ejemplo de uso de tec-
nologfa para cambiar las di-
namicas en las empresas es
justamenteunamuestradelo

queestasucediendoenvarios
delossectoresempresariales
en Colombia. El trabajo en
conjunto entre la pequeiia,
mediana y gran empresa y
los emprendedores empieza
agenerar transformaciones
enlascadenasde produccién
y, enmuchas ocasiones, en
la creacién de nuevos pro-
ductos mas amigables conel
medioambiente.

NUEVAS
ESTRATEGIAS

Ensu apuesta por la soste-
nibilidad, el Grupo Familia
se incliné desde hace unos
afios por lainvestigaciényla
innovacién como el camino
para que su cadena de pro-
ducciény sus productos fue-
ran cada vez mas amigables
con el medioambiente. Como
muestra de esto desarrollé
productos como la Toalla Do-
ble Invisible Nosotras, cuyos
residuosdel procesodelpapel
se han convertido en materia
prima. De hecho, desde 2012
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la mayoria de sus productos
cuentan con la certificacion

FSC, quegarantizaquelama-
teria prima proviene de fuen-

tessosteniblesyreutilizamas
del85% delaguaenlosproce-
sosde depapel.
Ese apoyo al desarrollo
cientifico de tecnologfa e in-
novacién tambiénseveenla
produccién del Grupo Argos.
“Esto se ve reflejado princi-

palmente en nuevos y mejo-
resproductos detransforma-
cién productiva a partir de
arcillascalcinadas, quetiene
una apuesta de inversién re-
levantey de largo plazo para
nuestracompafiia. Ademds,
pensando en entregar solu-
ciones extraordinarias a los
clientes, nuestravisiéndela
innovacién va més alla de
la concepcién tradicional.
Trasciende hacia el desa-
rrollo de nuevos productos
y servicios, en donde inclui-
mos modelos de negocio, es-
quemas logisticos, canales,
experiencias, entre otros”,
asegura Lucas Moreno, vi-
cepresidente de Innovacién

del Grupo.

LOS GREMIOS NO SE
QUEDAN ATRAS

Los gremios no han sido
ajenos a esos cambios que
se estdn dando y por ello
apoyanasusafiliadosenlos
procesos que determinan
una mayor y mejor sosteni-
bilidad. Contribuyen con la
alineacién de objetivos con
el Gobiernonacionaly conel
planteamiento de retos para
alcanzarlos.

Para la Asociacién Na-
cional de Empresarios de
Colombia (ANDI), no solo
los procesos de transfor-
macién tendran que cam-
biar sino que debe haber
un trabajoy un objetivo que
incluya a toda la sociedad:
gobiernos, ciudadanos
y empresas. Bajo ese cri-
terio lanzé Visién 30/30,
una iniciativa que retine a
mds de 100 empresas de 19
sectores productivos y que
buscaavanzaren lagestién
de envases y empaques con
acciones de reciclaje, retiso
y reduccién; ademads de la
promocidn de practicas de
ecodisefio, desarrollo de
nuevos modelos de negocio
e incremento gradual de las
tasas de aprovechamiento
de papel, cartén, plastico,
vidrioy metales. Lametaes
alcanzar al menos el 30%
de lo puesto en el mercado
y acelerar la transiciénala
economfacircular.

En ese camino, asegura
el gremio, el cambio en la
cadena de valor se ver4 re-
flejado desde el proceso de
separacién de residuos, que
hara més eficiente la reco-
leccién y su posterior pro-
cesamiento y creacién de
nuevos productos. De igual
forma, esto generardnuevas
oportunidades pararecicla-
dores y emprendedores que
tengan soluciones para ce-
rrarel ciclo.

COLORES, UNION Y RESPONSABILIDAD SOCIAL

Otro ejemplo de
sostenibilidad y uniéon
es Pintuco, que firmé un
convenio con Sinesco,
empresa especializa-
daenlarecolecciony
gestion de Residuos de
Construccion y Demoli-
cion (RCD) en Antioquia,
y con Prodenvases, con
el objetivo de promover
larecoleccion y apro-
vechamiento de los
envases plasticos que
utiliza Pintuco, ademas,
esta alianza permitira
incentivar la economia
circular dentro del sector
de la construccion.

“Actualmente en
nuestra organizacion, el
60% de los envases plas-
ticos que empleamos
son de material recicla-
do. A través de laalianza
con Sinesco y Prodenva-
ses garantizaremos que
el plastico utilizado para
elaborar estos envases
provenga de otros que ya
utilizé nuestra compa-
nia. Bajo este esquema,
lograremos efectuar lo
establecido en el proce-
so de economia circular”,
aseguro José Manuel
Gutiérrez, director de
la Cadena de Abasteci-

miento de Pintuco.
Parallevar acabo
esta iniciativa Pintuco
establecera una estra-
tegia de fidelizacion con
sus clientes, paraque
realicen una entrega
efectiva de los envases.
Sinesco, por su parte,
recolectara este material
y lollevara a su planta de
aprovechamiento para
transformarlo y venderlo
a Prodenvases, gue se
encargara de fabricar
nuevamente los envases
plasticos, para que
Pintuco los utilice en sus
productos.
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