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Blush Bar abrira 25 tiendas
en Colombia y llegara a Chile

COMERCIO. BLUSH BAR
TIENE PRESENCIA EN
BOGOTA, BARRANQUILLAY
MEDELLIN. ESPERA LLEGAR
EL PROXIMO ANO A
BUCARAMANGA, PEREIRA
¥ CUCUTAY ABRIRAN EN
CHILE EN NOVIEMBRE

BOGOTA

De acuerdo conlaaltima En-
cuesta Mensual Manufacturera
del Dane, 1a produccion del sec-
tor cosmeético presento6 un de-
crecimiento en lo acumulado
del afio dada la reduccion de la
demanda, por un menor ingre-
so de los hogares quienes prio-
rizanlos gastos en productos de
la canasta familiar.

Sin embargo, el estudio re-
veld que las mujeres colombia-
nas gastan trimestralmente cer-
ca de $300.000 en productos de
maquillaje y belleza por lo que
hay un gran mercado por explo-
rar. Ademas, el gremio estima
que dados los habitos de con-
sumo en el pais, este sector al-
canzara en el 2020 los
US$$4.171 millones en ventas.

LR habl6 con Claudia Llore-
da, fundadora de Blush Bar, so-
bre el mercado, las nuevas
aperturas de lamarcay sunue-
va inversion.

£Como surge la idea?

Yo vivi en Nueva York por
casi 20 afios y 10 de esos traba-
jéenunadelascompafiias mas
grandes de maquillaje, Estée
Lauder, donde fui vicepresiden-
teglobalde mercadeodelamar-
ca Clinique y también dirigi la
vicepresidencialegal de nuevos
negociosy adquisiciones. Real-
mente allime enamoré delaca-
tegoria de cosméticos.

Luegolleguéal paisjuntocon
mi familia y pensé en un idea
de emprendimiento y vi una
oportunidad de crear algan re-
tailer de altos servicios con lo
que surgi6 Blush Bar.

JActualmente cuintas tien-
das tienen?

Fundamos Blush Bar en sep-
tiembre de 2015 hoy en dia ya
vamos a ser 11 tiendas en el
pais. Tenemos seis tiendas en
Bogota, dos tiendas en Mede-
llin, una en Barranquilla, una
en Cali y abriremos una pro-
ximaen Cartagenaafinalesde
septiembre, esdecirque cerra-
mos el afio con 11 tiendas fi-
sicas mas la tienda online que
ya existe.

+Como les ha ido con la pla-
taforma tecnolégica?

Esta tienda online esta cre-
ciendo mas de 500% afio a afio
y digamos que hemos logrado
llegarle a ciudades en Colom-
bia que de pronto en este mo-
mento no alcanzamos a tener
una tienda fisica.

Desde el principio le hemos
invertido a esta plataformadigi-
tal para consolidarla como un
medio s6lido en bheneficio de
nuestros clientes.

;A quéritmo estin creciendo
afio a afio?

En el afio 2018 crecimos 2,3
veceslas ventas del 2017, esde-
cir duplicamos y la expectativa
paraesteano esquevamos adu-
plicar o triplicar las ventas del
2018. Estamos teniendo creci-
mientos de 100% y 200% en las
tiendasexistentesy conlasnue-
vas aperturas. Estas se dan por
la inversion de Pegasos de
US$10 millones.

;Quéesperan con estainver-
sién?

En Colombia esperamos lle-
gar a 25 tiendas conuna cober-
tura practicamente de todo el
pais, masuncrecimientoonline
fuerte y ademas estaremos
abriendo nuestra primera tien-
da en Chile el préximo 1 de no-
viembre de este afio.

¢Por qué pensaron en Chile
como mercado?

Blush Bar

Claudia Lloreda, fundadora de Blush Bar, empresa colombiana que lle-
gara en noviembre a Chile con su primera tienda.

El mercado chileno es un
mercado increible en el tema
de cosméticos y realmente es-
tamos muy orgullosos. Tene-
mos nuestraprimeratiendaen
construccion en Casa Costane-
ra un centro comercial en San-
tiago y es nuestra primera sa-
lida del pais.

+En las ciudades en las que
tienen presencia cuil es la que
mas crece?

Laverdad es que Barranqui-
llayMedellin han tenidouncre-
cimientoincreible, estamos ha-
blando del crecimiento arriba
del 100% cada afio, estas dos

ciudades han sido muy impor-
tantes, obviamente en Medellin
somos mas grandes que en Ba-
rranquilla porque alli tenemos
dos tiendasy parte de la expan-
sion que queremos de las 25
tiendas es encontrar al menos
dos tiendas mas en Medellin y
una tienda mas en Barranqui-
lla para aprovechar el creci-
miento de estas ciudades.

De igual manera, tenemos
una gran expectativa para las
tiendas de Bucaramanga, Perei-
ray Cuacuta.

iQuétalhasidolaacogidade
los clientes?

Daniela Tuti’
Vargas
Influencer

“Acd en Colombia son los
tnicos que han traido
marcas como Too Faced,
Anastasia Beverly Hills y
Becca. Ademads, es liderado
por una mujer que admiro
y respeto mucho”.

130%

ESPERA CRECEREN 2019 EN
VENTAS BLUSH BAR CONTODAS
LASTIENDAS QUE ACTUALMENTE
HAY EN COLOMBIA.

US$10

ES LA INVERSION QUE RECIBIO LA
MARCA DE PEGASOS, CON LA QUE
ESPERAN COMPLETAR 25 TIENDAS
EN EL PAIS.

Oy 100] ]
Escuche la entrevista
5 completa con Claudia
EFRER&  Lioreda.
Siganos en:

www.larepublica.co
Con mis informacidn sobre los lanzamien-
to de series que tendrd Apple.

Ha sido una lucha constan-
te, nada ha sido facil, pero he-
mos logrado construir una mar-
ca clara que representa a la
mujer y la empodera, ademas
hemos creado una cercania con
lasclientes desde nuestras dife-
rentes redes sociales, dandole
un valor agregado a nuestra
marea.

4Cudl es la relacion con las
marcas que ustedes manejanen
la tienda?

Nuestra relacion es directa.
Hasta el momento hemos te-
nido el placer de trabajar con
los fundadores de algunas de
estas marcas, hemos ido a Los
Angeles, hemos estado con
ellosendiferentes tipos de en-
trenamiento y en verdad en
Blush Bar la gerente de merca-
deoyyomanejamoslarelacion
con todas las marcas de mane-
ra directa.

ANA MARIA SANCHEZ BURBANO
amsanchez@larepublica.com.co

MINAS. EL MEGAPROYECTO INVERTIRA US$1 MILLON POR DIA EN LA ZONA

Cdmb da concepto negativo
sobre el proyecto de Minesa

BOGOTA

La CorporacionAuténomaRe-
gional para la Defensa de la Me-
seta de Bucaramanga expuso en
un concepto técnico negativo
sobre la intervencion en que-
bradas, bosque y aire a la em-
presa Minesa, interesada en la
explotacion de minerales en
Soto Norte.

El comunicadoasegura queel
Estudio de Impacto Ambiental
deMinesanopermiteidentificar
1a conectividad hidrogeologica

1

KILGI’WETROS SEALEJAEL
PROYECTO DE MINESA DE LOS
LIMITES DEL PARAMO DE
SANTURBAN.

del paramo de Santurban con la
zona del proyecto minero.

Este solo seria uno de los
conceptos que analiza la Anla
para tomar la decision del li-
cenciamiento

Por su parte Mauricio Cues-
ta, vicepresidente de Asuntos
Legalesy Corporativos de Mine-
sa, dijo que aunque no han sido
notificados de este avance que
hace parte de la revision en el
procesode licenciamientoden-
tro del cual surgen inquietudes
por parte de las autoridades.
Ademas, que el estudio presen-
tado cumple con lo establecido
en los términos de referencia.

MARIA ALEJANDRA RUIZ RICO
mruiz@larepublica.com.co

MINAS. HEMCO TENDRIA 50% DE LOS DERECHOS

Mineros se unio a Royal
Road en proyecto de oro

BOGOTA
Hemco Nicaragua (filial de Mi-
neros)y Royal Road han comple-
tadoun programainicial de per-
foracion exploratoria en el
Proyecto Luna Roja en Nicara-
gua, que consistente en 17 son-
dajesdiamantinos con el objeti-
vo de confirmar que exista oro
en los trabajos de prospeccion
superficial en el proyecto en el
noreste del pais.
Los resultados de los 13 pri-
meros estudios arrojan inter-
secciones consideradas “bas-

tante significativas”™, que
indican que la mineralizacion
de oro permanece abierta en
profundidad por debajo de los
150 metros verticales.

Segtin el acuerdo de las em-
presas, se ha definido como
proyecto de interés y en con-
secuencia, los derechos y las
licencias seran de propiedad de
esta alianza, correspondiendo
50% a Royal Roady 50% restan-
te a Hemco.

MARIA ALEJANDRA RUIZ RICO
mruiz@larepublica.com.co



