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Negocios

LoS restaurantes,
rumbo a salir del

estancamiento
|

Tras dos afios complejos, el sector cree que hay

una mejoria en los negocios. El sector pide ser

incluido en la politica de la economia naranja.

congom@portafolio.co

EN MEDIO de una mejor di-
namica en las ventas y pese

mientos que algunos bus-
can solucionar, los restau-
rantes del pais ven el cami-
no de larecuperacion.

Asi lo sefiala Henrique
Gomez, presidente de Aco-
drés, en didlogo con Porta-
folio. El gremio tendra hoy
y mafiana su congreso
anual en Bogota.

¢Como estan hoy los
restaurantes del pais?

El sector viene de dos
anos de dificultades - 2017 y
2018- derivadas de la refor-
ma tributaria 2016. Indiscu-
tiblemente, el aumento del
IVA del 16 al 19 por ciento,
impact6 la estructura de
costos del sector de manera
importante. Especialmente
en lo que tiene que ver con
materias primas importa-
das y con arrendamientos.
Hoy, en varias ciudades del
pais, estamos viendo como
negocios que llevaban afios
funcionando en determina-
dos sitios se retiraron por-
queelimpacto delosarrien-
dos es muy alto. Esto ha
dado a especulaciones so-
bre supuestas dificultades
para las marcas, pero no es
cierto. Simplemente el cos-
to de los arrendamientos
esta obligando a la reubica-
cion o replanteamiento de
los puntos de las franqui-
cias y cadenas.

éPero cémo van
las ventas?

Después delos afiosde es-
tancamiento puedo decir
que hay reportes de mejo-
res dinamicas en las ventas.
Y eso es evidente cuando
las personas van hoy a una
plazoleta de comidas o a di-
ferentes restaurantes. Las
buenas noticias son las me-
joras en los indices de con-
fianza del consumidor y los
reportes positivos en indus-

| El sector sigue

al alto costo en los arrenda- |
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creciendo
porque llegan
nuevos
jugadores y
Vemos nuevas
generaciones
interesadas en
incursionar en
la cocina”.

tria y comercio, lo que pue-
deestar hablando de que es-
tamos encontrando la for-
mula para salir de esos dos
afnos de estancamiento.

éUnas ciudades estan
mejor que otras?
Ladinamica de Bogoti es
muy particular respecto al
resto del pais, pues la capi-
tal se ha consolidado como
un destinode eventosy con-
venciones. En la medida en
que esa faceta turistica se
ha consolidado, se benefi-
cian los negocios gastrono-
micos. Nosotros, inclusive,
desde el gremio hemos lo-
grado disefar rutas gastro-
noémicas que van enlazadas
con la oferta de servicios a
los eventos y convenciones
que traen turistas de nego-
cios de muchas partes del
mundo. También debo de-
cir que Bogota empieza a
mostrar los primeros visos
en materia de turismo gas-
tronémico que es el que mo-
tiva a que una persona viaje
a una ciudad solo parair a |
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| afo, las perspectivas de

comer. Empezamos a tener
reportes muy pequefios de
personas que vienen espe-
cialmente de Estados Uni-
dos Ginicamente a comer a
Bogota porque escuchan
delacalidad dela oferta cos-
mopolita que tiene la ciu-
dad. Medellin es otra plaza
que presenta una dinamica
comercial interesante. Este

nueva inversion en esa ciu-
dad son prometedoras. Y,
como tercer lugar, esta Car-
tagena, por su condicion tu-
ristica internacional.

Hay unas escalas mas pe-
quenias perono por ello me-
nosimportantes como el de-
sarrollo en el Eje Cafetero.

El sector sigue creciendo
porque llegan nuevos juga-
dores, vemos nuevas gene-
raciones interesadas en in-
cursionar en la cocina y en
la apertura de restaurantes,
pero eso no quiere decir
queen términos de ventaso
de productividad estemos
creciendo. Entonces el sec-
tor se sostiene y hay restau-
rantes que reportan dificul-
tades serias en ventas. No
es unsecreto lo que pasaen
Barranquilla y Bucaraman-
ga. Hay ciudades que se han
sentido afectadas y no han
sentido el despegue del
2019.

¢Coémo participala
gastronomiaenel
turismo? |
Hay estudios que mues-
tran que dentro de los servi- |
cios de toda la cadena turis-
tica el peso de la oferta gas- |
tronomia es del 86%. Es de- |
cir, un lugar sin una buena |
experiencia gastronomica |

| no es una buena experien- |

cia para el turista. |

Henrique Gomez Paris, presidente ejecutivo de Acodrés. cortesia

¢Y el peso en el gasto?

En la estructura de gasto
la gastronomia esta en un
rango de entre 18 y 29 por
ciento, porque las lineas aé-
reasy el transporte en gene-
ral es lo que mas pesa.

éCuanto mueveel
negocio?

Se manejan aproximacio-
nes de que en el pais mane-
ja unos $35 billones al afo,
con una generacion de 1,5
millones de empleos, de los
cuales el 58% es femenino.
A partir de esas cifras deter-
minamos un impacto eco-
nomico y social profundo.
El problema es que tal vez |
este es el sector con mayor |
informalidad de la econo- |
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| mia. Eso hace que en mu-

chos de los escenarios no
esté presente porque la in-
formalidad limita la posibili-
dad de revelar ese impacto
econdomico y social.

¢Este sector es parte
de la economia naranja?

DEL EMPLEO que se genera en los restaurantes del pais
€s ocupado por las mujeres, segun las cifras del sector. En
total, al afio crea 1,5 millones de puestos de trabajo. El
negocio mueve unos 35 billones de pesos, segun los
estimativos, en medio del fendmeno de la alta informalidad.

| puede generar esos mie-
. dos. Lo segundo es que la

politica de economia naran-

' jahasido liderada por el Mi-

nisterio de Culturay la posi-
cion que ha adoptado fren-
te a gastronomia es que
solo se puede considerar en
laeconomia naranjalo neta-
mente rustico es decir, sim-
plemente los conocimien-
tos o practicas gastronomi-
cas alejadas y muy propias
de determinadas dinami-

| cas culturales y territoria-

les.
Pero el debate que propo-
ne Acodrés es que la poten-

| cialidad que tiene la gastro-
| nomiano se puede descono-

cer porque el propio libro

| | de autoria del presidente

Ivan Duque y del viceminis-
tro de Economia Naranja,
Felipe Buitrago, menciona

| lagastronomia como unmo-

vilizador de patrimonio in-

| material de los municipios.

Pero como se va a movilizar

| sino se consideran los valo-

res agregados aportados a
las tradiciones gastronomi-

| cas por cuentade innovacio-

nes.

¢Entonces, a juicio de

Acodrés, quiénes tendrian

los beneficios tributarios?
Aquellos cocineros an-

| cestrales que han admitido

sofisticar sus preparacio-
nes para que sean presenta-

| bles a cualquier cliente sin

| alterar sus cualidades origi-
' nales. Dada la renuencia
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El debate que
propone
Acodrés es que
la potencialidad
que tiene la
gastronomia no
se puede
desconocer en
la economia
naranja’.

Este es uno de los temas
que se analizaran en el Con-
greso porque no se incluyo.
Y el gremio insistié al Go- |
bierno la importancia de |
que considerara a la gastro- |
nomia dentro de estaindus-
tria. Las razones que noso-
tros recibimos fueron tribu-
tarias. Hay un temor de la
Dian porque la industria se
escude en los beneficios de

| la economia naranja para

notributar, cosa que nos pa-
recio un poco cerrada y
ofensiva, pero la entende-
mos porque la informali-
dad galopante en el sector

del Gobierno al no aceptar
la gastronomia dentro de
este ambito, creeriamos
que es un buen punto de
partida considerar este tipo
de emprendedores para
que empiecen a hacer parte
de la Economia Naranja.
Creo que lagastronomia tie-
nebondades y recursos sufi-
cientes para darle victorias
tempranas al Gobierno en
esta materia.

¢{Qué piensa sobre
la propuesta de
flexibilizacién laboral?
Lageneracion de empleo
es una bandera de nuestro
sector porque el aporte es
grande y queremos ser los
mejores aliados del Gobier-
no para que en Colombia
no nos quedemos con traba-

| jos de subsistencia, sino

que cada vez mas colombia-
nos puedan acceder a traba-
jos dignos en la medida en
que esta industria necesita
siempre mano de obra.

Nosotros somos los pri-
meros y mas interesados en
que Colombia logre dar el
debate y acepte la posibili-
dad de la flexibilizacion la-
boral porque en nuestro
caso el primer empleo para
los jovenes es protagonista
en nuestra industria.(



