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es, la Federacion

mezcla del biodiésel
0s retrasos injustifi-

por el sector para au-
12 %, el incumpli-
miento de algunas plantas de biodiésel
llevé a la suspensién de esta medida y
a reducir al 10 % dicha combinacién a
partir diciembre.

Fedepalma advirti6 que esta si-
tuacién impactard sobre los volimenes
de ventas que se recortarén en 53.000
toneladas en el mercado doméstico,
con una afectacién en el ingreso de
los palmeros del orden de los 11,5
millones de délares.

Y como en un efecto domind, las
otras consecuencias negativas se refle-
jarén en el congelamiento del trdmite
para establecer la universalizacién de
las cesiones del FEP Palmero, y en la
pérdida de confianza y de credibilidad.
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Pero ademds, la incertidumbre
en los actores del mercado no se hizo
esperar, porque el incremento al 12 %
(B12) se aplic6 sin la gradualidad que
permitiera ajustarse, coincidiendo
con la tradicional baja estacional de
la produccién de palma del segundo
semestre del afio.

Durante la versién niimero 16
de 1a reunién Técnica Nacional de Pal-
ma de Aceite, Jens Mesa Dishington,
presidente de Fedepalma, explic6 que
la resolucién expedida por el Minis-
terio de Minas y Energfa, en marzo
de 2019, estableci6 una franja para el
precio del biodiésel que no reflej6 las
condiciones del mercado y olvidé una
realidad de los precios de los commo-
dities, como lo es la alta volatilidad de
los mismos.

En su momento, Fedepalma
advirtié sobre la inconveniencia de
la medida porque establece un precio
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TECNICA nacional de la palma de aceite, que se lleva
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a cabo esta semana en Bucaramanga, el asunto central fue el incremento de la mezcia del biodiésel

Los palos en ia rueda del
aumento del hiodiésel en Colombia

“que no remunera adecuadamente
este mercado”, lo que se constituye en
un menor estimulo al abastecimiento.

“Este es un asunto que defi-
nitivamente deben abordar los pro-
ductores de biodiésel junto con el
Gobierno, pues amerita una solucién.
Adicionalmente, se venfan aplicando
unos descuentos en el mercado del
biodiésel que no corresponden a las

EL PRESIDENTE DE FEDEPALMA, Jens Mesa, Explicd los problemas a los que se enfrenta el pais por el aumento
del biodiésel

reglas de juego establecidas en la re-
glamentaci6n”, explicé Mesa.

LA DESINFORMACION

Segin el presidente del gre-
mio, el sector privado tiene infor-
macién fragmentada y no cuenta
con un sistema ni con los protocolos
suficientes para guiar oportuna-

. La agromdustria de la palma
o de aceite estd pasando por una eta-
, pa de crisis a nivel global y que en
, particular ha golpeado fuertemente

7 Latinoamérica.

i En medio de este panorama, la
\ palmicultura colombiana ha podido
. tener un mayor manejo y resiliencia
_fJue Sus vecinos,

o5 En Ecuador, por ejemplo, la

-grisis estimulé las importaciones
. de aceite de palma de este origen y

Hevo a que el mercado colombiano
., tuviera que ajustarse aumentando
\BUS exportaciones, donde algunos
_palmeros terminaron asumiendo
compromisos en el mercado exter-
1o sin medir el impacto que esto

_tendrfa en el mercado local.

Segtin Jens Mesa, director

{ de Fedepalma, la menor oferta
© exportable de Ecuador, originada
| primordialmente por la afectacién
{ de la Pudricién del Cogollo (PC),
! 1a unificacién del precio de venta
i en el mercado local colombiano y
* Ja mayor competitividad del precio
 ‘del aceite de palma frente a sus sus-
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titutos, propicié que rdpidamente
Colombia pasara de un escenario de
compradores a vendedores,

“Este problema tiene que ver
con el uso inadecuado de los mecanis-
mos con los que cuenta el sectory a
la falta de una lectura apropiada de las
sefiales del mercado por parte de los
productores”, explict Jens Mesa Di-
shingnton, presidente de Fedepalma.

El sector palmero del pafs
se trazé la meta de contar con el
50% de su produccion de aceite de
palma crudo verificada y/o certifi-
cada como sostenible a 2021 y de
alcanzar el 75 % a 2023.

Ademis de consolidar una
oferta que dinamice los mercados
a través de mejores condiciones
de comercializacion, el reto para el
gremio es la generacion de valor,
que pueda ser compartido con las
comunidades palmeras.

Frente a las situaciones ad-
versas, muchos productores han
pensado que la primera opciGn es
renunciar al sector.

“No podemos perder de vista

mente las medidas de la politica de
biocombustibles.

Uno de los factores tiene que
ver con el la posible violacin a las
normas de competencia. Segiin Fe-
depalma, para un mercado regulado
como el de los biocombustibles, estas
consideraciones deben ser distintas y
¢l Gobierno debe asegurar una fludez
en la informacién.

Incluso, el sector palmero
manifesté que el drea sembrada es
suficiente para abastecer una mezcla
de B20.

“El pafs necesita que se dé
importancia a la calidad del ambiente
y a la salud de los ciudadanos con com-
bustibles de calidad, y esto demanda
estabilidad en la polftica de biodiesel™,
agregd el dirigente gremial.

PRACTICAS COMERCIALES

Jens Mesa planteé que los
palmeros y el sector del biodiesel, de-
ben ajustar las pricticas comerciales,
empezando por suscribir contratos de
largo plazo para la compra y venta del
aceite.

“Esto no solo deberfa ocurrir
con el segmento del biodiésel sino
también de alimentos y otros usos in-
dustriales. Al mercado de expartacién
deberfa dirigirse solo el aceite que
no tenga una demanda local clara®,
agrego.

El lider gremial afirmé que se
continuard haciendo una evaluacién
completa del programa de biodiésel,
para que “podamos tener mayor
certeza de que seguird funcionando y
evolucionando adecuadamente”.
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EL DIRECTOR GENERAL DE CENIPALMA Alexander Cooman, junto a Miguel Sarmiento, presidente de la Junta Directiva de Cenipalma

que este es un negocio de largo alien
to, sujeto a ciclos, en el que la clave
en gran medida es la persistencia, De
hecho, la tendencia decreciente de
los precios que el sector ha venido
experimentado en los dltimos afios
empez6 a cambiar”, explicd Meza,
Segiin Miguel Sarmiento,
presidente de la junta directiva de
Cenipalma, explico que el negocio
de la palma en Colombia es competi-
tivo, pero no todo el gremio palmero

ha asumido las buenas pricticas

“Los agncultores que tienen
una mejor produccién, tienen un
arma de defensa de ventaja frente a
temas coyunturales como los bajos
precios”, explicd,

Existen experiencias exitosas
como las parcelas demostrativas
para que los productores se acojan
a la tecnologia.

En cuanto a las enfermeda-
des como la pudricién del cogollo,

Alexandre Cooman, director de Ce-
nipalma, explicd que se manifiesta
de diferentes formas y hay algunas
en las que se pierden mds hectdreas.

Cerca de 2.400 millones de
délares se han perdido a causa de
esta enfermedad.

En cuanto a cémo se le lleva
conocimiento a los palmiculturos,
Cenipalma usa mds del 50 % de
sus recursos para la difusién de sus
estudios.
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