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Mineros y Canacol, las que mas
subieron sus ingresos a junio

INDUSTRIA. VARIAS
COMPANIAS LOGRARON
INCREMENTAR SUS
INGRESOS A PESAR DE LA
COYUNTURA QUE ENFRENTA
EL PAIS DESDE MARZO POR
LA PANDEMIA Y LOS CIERRES
POR LAS CUARENTENAS

BOGOTA

Las compafiias continian
haciendo el segundo reporte
de resultados financieros del
afio ante la Superfinanciera, co-
rrespondiente al segundo tri-
mestre, y por tanto, al corte del
primer semestre. La empresa
quemasincremento susingre-
sos fue la compafiia Mineros
S.A., dedicada desde hace casi
medio siglo a la exploracién y
explotacion de metales precio-
sos, especialmente oro, que in-
cremento en 89% a $277.945
millones su facturacion en los
primeros seis meses del afio y
reporto utilidades por $93.196
millones.

Otra compaiiia que logré au-
mentar su facturacion fue Cana-
col Energy quereporté que enlos
primeros seis meses del afio sus
ingresos totales de gas natural
y GNL, se incrementaron 28%,
y llegaron a US$123,2 millones
($462.486 millones), mientras
queenelmismo periodo del afio
pasado fueron US$93,1 millo-
nes ($350.061 millones).

En el primer semestre del
afio las ventas de Grupo Nutre-
sa crecieron 14,6%, a $5,3 bi-
llones, y se resalt6 que los in-
gresos en Colombia reportan
una cifra de $3.2 billones, que
representan 59,3% del total de
las ventas de la compafiia de-
dicada principalmente al nego-
cio de alimentos.

Enelcasode EnelEmgesa, los
ingresos operacionales durante
elprimersemestre aumentaron
9,5%, a $2,1 billones, frente al
mismo periodo de 2019, expli-
cadoprincipalmente porel alza
enlospreciosdeenergiaenbol-
sacomoconsecuenciadelosba-
jos aportes hidrologicos duran-
te el inicio del invierno 2020, la
mayor prestacion del servicio
de Regulaci6n Secundaria de
Frecuencia yla Gestion delries-
go de sus compromisos contrac-
tuales de energia vendida.

El Grupo Familia presento
también sus resultados finan-
cieros semestrales y destaco
que, a pesar de las dificultades,
alcanz6 $1,37 billones eningre-
508, 6,8% porencimaalosrepor-
tados en el mismo periodo del
afio anterior.

De acuerdo con su presiden-
te, Andrés Felipe Gomez Sala-
zar, la compaiiia que posee sie-
te marcas, y operacion directa
en ocho paises logré mantener-
se a flote gracias a a la promo-
cion de sus productos de cuida-
do y a la profundizacién en
canales digitales.

RESULTADOS FINANCIEROS DEL PRIMER SEMESTRE
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Avianca y Cerrejon, entre las que cayeron

Si bien este no fue un buen semestre para la mayoria de las
empresas, ¥ las cifras se vieron fuertemente impactadas por el
covid-19, hay dos casos que prenden las alarmas. El menos
preocupante es del Cerrején, empresa que tuvo mas de $350.000
millones de utilidades, pero que a su vez reporté las exportacio-
nes de carbon mas bajas en 18 afos. Avianca, por su parte,
registré pérdidas de US5$353 millones a junio, y mas alla de eso, el
mas reciente informe de la consultora Kpmg puso en duda la

viabilidad de negocios.

Los ingresos del Grupo EPM
ascendieron a $9,3 billones,
con un crecimiento de 6% en
el primer semestre conrespec-
to al afio anterior, mientas que
Enel Codensa factur6 $2,79 bi-
llones, lo que significo un cre-
cimiento de 5,9% en sus ingre-
s0s semestrales.

En el caso de Alpina, 1a em-
presa registro ventas netas de
$1 billén, registrando un creci-
mientode 5,8% encomparacién
con el mismo semestre del afio
anterior. La compaiiia destaco
que alcanzé un Ebitda de
$145.178 millones y una utili-
dad neta de $37.668 millones.

A pesar de que la coyuntura
del covid-19 el Grupo Colombina
informo que entre enero y ju-
nio incremento 1% susingresos
y alcanzo6 una facturacion de
$901.070 millones, mientras
que en 2019 las ventas fueron
$895.766 millones.

La empresa destaco que el
mercado nacional aportd
$574.378 millones al total de
ventas, yregistro un crecimien-
to de 4%, mientras que en el
mercado internacional los in-
gresos cayeron 4% y la factura-
cion fue $326.692 millones.

28%

FUE EL AUMENTO DELOS
INGRESOS OPERACIONALES DE
CANACOL ENERGY EN EL PRIMER
SEMESTRE.
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(on los restaurantes que se han liquidado
enlos Gltimos meses.

LOS QUE PERDIERON EL SEMESTRE

Sibien algunas empresas lo-
graron mantener sus ingresos
en aumento en la primera mi-
tad de 2020, no todas tuvieron
la misma suerte. Construccio-
nes El Condor S.A. informo que
durante los seis primeros me-
ses de 2020 registro ingresos
por $337.609 millones, lo que
significo una reduccion de
18,29% con respecto al mismo
periodo de 2019.

Otra de las empresas que no
tuvo un buen semestre fue Car-
vajalEmpaques, que reporto una
caida de 21,6% en sus ingresos,
que se redujeron de $682.644
millones en los primeros seis
meses de 2019 a $535.458 mi-
llones para la facturacion a ju-
nio de 2020.
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“En el primer semestre
llevamos a cabo planes
operativos y financieros
que nos posicionan como
la primera generadora de
energia del pais en
capacidad instalada”.

Andrés Felipe
Gomez Salazar

Presidente de Grupo
Familia

“Estos resultados
responden también a la
forma como la compania
se adapto rapidamente y
se conectd con las nuevas
necesidades de los
consumidores y clientes”.

Enrelacion conalas pérdidas
semestrales de Carvajal, se in-
crementaron en 255,2% con re-
lacién alresultado delos prime-
ros seis meses del afio pasado,
2 $16.743 millones.

Aunque Terpellogro ingresos
por $7.9billones, lafacturacion
dela compafiia cay6 24,08% por
el impacto generado en el pre-
cio del crudo y la demanda de
combustibles. La compafiia re-
porto pérdidas por $149.732
millones a junio.

LAURA LUCIA BECERRA ELEJALDE
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Los cinco cambios
en la movilidad
que trajo la
pandemia, de
acuerdo con Didi

BOGOTA
Laplataformachinadetrans-
porte Didi present6 cuiles son
las principales tendencias en
movilidad que esta dejando la
pandemiadel covid-19. Losvia-
jes alos centros de salud como
prioridad y la preferencia por
transportesbaratosyhbicicletas,
son algunas de las nuevas “nor-
malidades” que encontro Didi.

El primero de los puntos que
resalto la plataforma es que los
consumidores buscaran opcio-
nes de transporte que sean mas
baratas, ya que el peso de este
rubrodentrodel gastodelosho-
gares bajo de cerca de 15% a
6,4%, de acuerdo con estudios
citados por Didi.

A pesar de esa tendencia en
favor del transporte barato, la
segunda de las tendencias que
resalta la app china es que el
transporte pablicomasivoesel
mas afectado en la pandemia,
debido a que los consumido-
res estin evitando las aglome-
raciones,y porquelas autorida-
des locales les han puesto
restricciones a su capacidad.
En esa linea, las bicicletas se
han vuelto muyimportantes en
la mente de los consumidores,
y mas con promesas como las
delaalcaldesade Bogot4, Clau-
diaLopez, de hacer permanen-
tes las ciclovias transitorias.

La cuarta tendencia esquela
mayoriadelos consumidoresse
esta dirigiendo a centros de sa-
lud. De acuerdo con el analisis
para Bogota y Medellin, mas de
50% de los viajes en taxi iban a
esa clase de establecimiento. E1
quinto punto es la mayor acep-
tacion delospagosdigitales que
deja la pandemia.

“Si hay una leccién que nos
ha dejado la pandemia, es que
latecnologia es un componen-
te fundamental para afrontar
los desafios actuales de mane-
ra eficiente y responsable. En
DiDi, creemos en el potencial de
latecnologia para comprender
como se comportan las ciuda-
des”, seflal6 Carlos Correa, di-
rector de operaciones de DiDi
en Colombia.

MARIO CHAVES RESTREPO
@mariochre

Didi

La plataforma de viajes indico que
mas de 50% de los trayectos va a
centros de salud.



