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INDUSTRIA

Iniciativa de la Andi para
separar residuos

Pierre Ancines /LR

Durante el aislamiento obligatorio y selectivo
decretados, los copropietarios de 561 conjuntos
residenciales del pais se comprometieron a
separar sus envases y empaques en sus hogares
para que sean recolectados y transformados,
esto como parte del programa de economia
circular Vision 30/30 de la Asociacién Nacional
de Empresarios de Colombia, Andi, en cabeza de
Bruce Mac Master. anm)

AMBIENTE

Termind encuentro de
productores plésticos

Pierre Ancines /LR

Con 246 citas de negocios termino el primer
encuentro empresarial entre productores,
recuperadores y transformadores de materiales
plasticos reciclados en Colombia, realizado por
Acopldsticos, dirigido por Daniel Mitchell. En
esta jornada la rueda de negocios dejé negocia-
ciones por $1.200 millones que seran ejecuta-
dos en 2021. Cerca de 80% de los participantes
tiene previsto un acuerdo comercial. Lanm)

MINAS

Cerrejon cerrd acuerdo
con trabajadores
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Claudia Bejarano, presidenta de Cerrején,
resaltd el trabajo “constante y comprometido
del equipo del Ministerio del Trabajo y de las
demas entidades publicas que nos han estado
acompariando y ayudando para que el proceso
de negociacién culminara con la firma de una
nueva convencion colectiva”, y agregé que por
ellos, tienen un acuerdo beneficioso para todas
las partes”. Lanmy

Levi’s espera cerrar el
ano con un crecimiento
de 15% frente 2 2019

INDUSTRIA. LA COMPANIA
VIENE TRABAJANDO EN
TEMAS DE SOSTENIBILIDAD,
Y ESPERAN PARA 2025 UNA
REDUCCION DE 50% EN EL
AGUA QUE USAN EN LAS
AREAS DE ALTO ESTRES

EN LA PRODUCCION

BOGOTA

Al hablar de jeans, la primer
marca que se viene a la cabeza
de muchas personas es Levi’s,
pues ensus mas de 150 aflos en
el mercado, ha sabido como re-

LAS CIFRAS DE LEVI'S

inventarse; y aungue muchos
creenque sus productos sonne-
tamente estadounidenses, su
presencia en Colombia va mas
alla de lo comercial, pues cuen-
tan con una fabrica en Itagiii,
Antioquia, en la que se hacen
80% de los productos que se
venden en sus tiendas.
Expofaro SAS, esla compaiiia
detras de la marca en el pais,
que se encarga de producir los
pantalones con las materias pri-
mas e indicaciones de la casa
matriz, de donde proviene el
20% restante de los productos,

RESULTADOS FINANCIEROS DEL TERCER TRIMESTRE

Cifras en millones de délares I Agosto 23-2020

Agosto 25-2019 [ Variacion

INGRESOS NETOS INGRESOS OPERATIVOS (pérdidas)
Américas $550 799 $92 390
5771 $152
588
Europa -16% -15%
s
80% @ Esperan crecer 15%
de las prendas son frente alas ventas de 2019
producidas en el pais
COLOMBIA
20%
vienen de 13 casa matriz
VENTAS DE LEVI'S A NIVEL MUNDIAL 5,58
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Juliana Restrepo

Gerente de Marca Lewi's

“Con nuestra plataforma de comercio
electronico hemos llegado a usuarios
nuevos, gue conocian nuestra marca, pero

que no compraban en tiendas de linea o
en centros comerciales”.

Los estados financieros a septiembre

Los resultados financieros presentados por la compafiia para el
tercer trimestre mostraron una afectacion en la operacién, pues en
Asia, presentaron una contraccion de 42% frente a 2019, al pasar
de US$213 millones a US$123 millones en facturacién. Estos
resultados fueron seguidos por los alcanzados en las Américas,
donde facturaron 29% menos que en 2019, pasando de US$771
millones a US$550 millones. Aunque Europa fue la menos afecta-
da, también presenté una reduccién de 16% en los ingresos, pues
paso de US$463 millones en 2019 a US$390 millones este ario.

esto con el fin de mantener el
look and feel de la compaiiia en
todo el mundo.

Sobre la operacién colom-
biana Juliana Restrepo, geren-
te de marca de Levi’s, aseguro
que “esperamos cerrar el afio
con un crecimiento de 15%,
contra las ventas del afio pasa-
do”, y agreg6 que con su “pla-
taforma de comercio electroni-
co hemos llegado a usuarios
nuevos, que conocian nuestra
marca, pero que no la compra-
ban en tiendas de linea o cen-
tros comerciales”.

Asimismo, resaltoque traba-
jan de la mano con las autori-
dades locales para evitar la fal-
sificacion y contrabando de sus
jeans. “ Hemos enfrentado este
problema con los lineamientos
que nos dan desde la casa ma-
trizy se mantiene bajo control”.

La compaiiia también ha ve-
nido trabajando en sus pilar de
sostenibilidad, por lo que des-
de 2011 desarrollaron mas de
20 técnicas de fabricacion Wa-
ter <Less™, conlas quereducen
elconsumodeagua. Estainicia-
tiva ha logrado ahorrar mas de
3.000 millones de litros de
agua, y reciclado otros 5.000
millones de litros.

Para el proximo afio tienen
lameta de que 80% de los jeans
Levi’s sean fabricados con esta
técnica, que en vez de lavar el
denim con suavizante de telas,
que es lo que le da la sensacion
de desgaste, usarian “jeans con
tapas de botellas y pelotas de
golf, sacando el agua del lava-
do por completo y ahorrando
96% durante el proceso de aca-
bado”, explicaron.

A largo plazo, para 2025, la
compaiiia esperalograrunare-
duccion de 50% en el agua que
usan en areas de alto estrés, y
que 80% de sus fabricas y pro-
veedores de tela sean distingui-
dos por ser Water Less.

Laideade ahorraraguatam-
biéninvolucraalosusuariosde
la marca, pues segtin informa-
ron un par de denim puede
usar hasta 3.800 litros de agua
en su vida 1til, “23% del agua
utilizada durante el ciclo, pro-
viene de como se cuida el pan-
talon™, explicaron.

Porello,lacompaiiia aconse-
jolavarmenos eljean, y asitam-
bién se conservara mas el color
ylacalidad delatela. Cuandolos
lave es recomendable que sea
en frio para ahorrar energia y
con el fin de matar las bacte-
rias.Levi’s aseguro que, entrela-
vadas, se puede pueden colgar
los pantalones al sol.
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