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Mas impuestos a la gasolina

LUIS CARLOS
REYES

QUIENES ESTAMOS AFAVORDE UBER
a veces no tenemos en cuenta uno de los ar-
gumentos validos de los defensores de la re-
gulacion actual de los taxis: el sistemade cu-
pos, al limitar la cantidad de taxis en circula-
cion,estapensado parareducirlacongestion
vialy la contaminacion resultante.

Uno puede responder que los cupos son
una herramienta imeficaz. porque limitan la
cantidad de taxis mas no el crecimiento del
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resto del parque automotor. Ademas, al ser
cupos v no impuestos a la circulacion de ta-
xis, son una oportunidad desperdiciada de
recaudar fondos para la construccion de
vias. Y el gobierno deberiasolucionarla con-
gestion construyendo mas y mejores vias.

Peronadade eso esunasolucion al proble-
ma que justifica los cupos de taxi: la circula-
cion de automoviles tiene externalidades
negativas. Cadavez que alguiensacasu carro
del parqueadero, genera trifico v contami-
nacion. En este tipo de situaciones, el libre
mercado no nos lleva a un nivel optimo de
vehiculos en circulacion.

Una mejor manera de solucionar estos
problemas esun aumento de losimpuestos a
la gasolina. El impuesto desincentivaria el

uso de vehiculos que acomodan apenas a
unos pocos pasajeros. También les costaria
mas a los vehiculos que se usan mucho (co-
mo los taxis, Uber y otras plataformas) y me-
nos alos que se usan poco, como los automo-
viles particulares, sin que el regulador tuvie-
ra que determinar de qué tipo de vehiculos
se trata. Ademas, un mayor impuesto ala ga-
solina promueve el uso del transporte publi-
co, provee fondos adicionales para su finan-
ciaciony ayuda areducir la contaminacion.

Seguramente aumentar los impuestos ala
gasolina es una propuesta impopular, pero
es una de las que tendremos que considerar
si queremos hacer frente a los problemas
asociados con la circulacion de vehiculos.
Twitter: @luiscrh
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LL.a mujer: protagonista en la floricultura

AUGUSTO SOLANO *

ERRADICARLAPOBREZA,ASEGURAR
que todas las personas del mundo sin distin-
cion gocen de paz y prosperidad, v proteger
el planeta son las bases fundamentales de lo
que hoy se conoce como Objetivos de Desa-
rrollo Sostenible (ODS).

En esta agenda se realiza el primer llamado
en la historia a las empresas para que “apli-
quen su creatividad para resolver los retos de
desarrollo sostenible” . Ademas, en ella “por
primera vez la comunidad internacional po-
siciona la igualdad de género como la llave
principal del desarrollo sostenible ensu triple
dimension (economica, social y ambiental).

Laimportancia de lamujer en lafloricultu-
ra colombiana y en su reconocimiento inter-
nacional es de inmensas proporciones: las ex -
portaciones de flores del pais generan anual-
mente mas de 140.000 empleos y el 80 % de
ellos lo ocupan mujeres.

En laindustria delas flores reconocemoseel
desarrollo integral de la mujer como elemen-
to primordial en nuestra estrategia de nego-
cioy en el cierre de las brechas de género que
hoy afectan negativamente a los paises en su
busqueda por eliminar la pobreza.

Por las anteriores razones, tan solo en 2019,
desde la Asociacion Colombiana de Exporta-
dores de Flores (Asocolflores) gestionamos

mas de US$560.000 a través de nuestros pro-

gramas de educacion, vivienda, recreacion y
comunidades para mejorar la calidad de vida
de la mujer.

Nuestra estrategia de sostenibilidad con la
mujer como eje transversal consta de cuatro
componentes: educacion, vivienda, recrea-
ciony comunidades.

El primer componente beneficia anual-
mente a cerca de 6.000 mujeres y busca una
educacion inclusivay de calidad.

Elsegundo componente propende porase-
gurar el ODS 11, “Ciudades v comunidades
sostenibles”. En esta materia, Asocolflores
gestiona el acceso a recursos que entidades
gubernamentales, aliados estratégicos y fun-
daciones ofrecen para brindar a sus trabaja-
doras la posibilidad de adquirir vivienda nue-
va, remodelar una ya existente o construirla
en un sitio propio.

“Garantizar una vida sana y promover el
bienestar para todos en todas las edades” es el
tercer ODS y también el tercer componente
de la estrategia de sostenibilidad de Asocol-
flores, denominado “Recreacion”.

Cercade 1.300 mujeres y sus hogares se be-
nefician anualmente de las actividades ludi-
cas y culturales que Asocolflores organiza.

Finalmente, el cuarto componente se llama
“Comunidades” y trabaja por el cumplimien-
to de los ODS 16, “Paz, justicia e instituciones
solidas™; 17, “Alianzas para lograr los objeti-
vos”,y 8, “Empleo digno”.

Es asi como se adelantan programas de

promocion laboral para las jovenes de las
areas donde la floricultura esta presente, se
promueve el deporte mediante ladotacionde
ecoparques y se impulsa la erradicacion del
trabajo infantil mediante actividades de pre-
vencion y cambio comportamental.

Pero los esfuerzos de Asocolflores va atn
mas alla y decidimos arreglar la casa desde
adentro. En 2019 comenzamos un trabajo
que nos permitird en el futuro cercano esta-
blecer indicadores de gestion que midan las
brechas de género en nuestras empresas aso-
ciadas y en el interior de nuestra Asociacion.

Por ultimo, es importante resaltar que el
hombre también es objeto de nuestro trabajo
porlaigualdad. E120 % de nuestros trabajado-
res son hombres y de manera equitativa tie-
nen acceso a los programas antes descritos.

Asi, la floricultura colombiana demuestra
que las empresas pueden y deben trabajar es-
tratégicamente paracolaborar con el cumpli-
miento de los Objetivos de Desarrollo Soste-
nible promoviendo la igualdad, equidad e in-
clusion desde sus directrices.

Solo resta decir que la floricultura es soste-
nibilidad ambiental, es cuidar las fuentes hi-
dricas, es manejar nuevas formas de energiay
erradicar practicas nocivas con ¢l medioam-
biente, v en eso los empresarios colombianos
somos ejemplo mundial, pero la floricultura
también es igualdad, v en eso estamos empe-
nados en Colombia.

* Presidente de Asocolflores.
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Richard Jewell
y o

ALBERTO
DONADIO

FUI A VER LA ULTIMA PELICULA
de Clint Eastwood, El caso de Richard Je-
well, porque casi nonagenario este direc-
tor sigue produciendo peliculas conven-
cionales bien armadas. Y también por
una casual y lejana conexién con Jewell,
el vigilante con bastante sobrepeso que
en los Juegos Olimpicos de Atlanta de
1986 alerto sobre un morral sospechoso
que estall6 causando lamuerte a dos per-
sonasy heridas aun centenar.

Jewell fue ensalzado inicialmente
como héroe por haber sospechado del
morral. Pero luego el FBI empez6 a in-
vestigarlo como posible autor del aten-
tado. Varios medios de comunicacion,
los mismos que primero lo presentaron
como salvador de vidas, lo acusaron de
ser un terrorista. En la pelicula las dos
actuaciones sobresalientes son las de
actor que hace de Jewellyladel que ha-
ce de su abogado. Conoci al abogado de
carney hueso que defendio a Jewell. Se
llama Lin Wood y se volvio famoso des-
de ese caso, porque logro que CNN y
NBC le pagaran una indemnizacion a
Jewell, que era inocente de los cargos.
La pelicula gira sobre la investigacion
del FBI y la posterior absolucion. Pero
en la vida real fue mas importante para
Jewell la defensa que Lin Wood hizo
frente a los medios que habian difama-
do al vigilante.

En Estados Unidos las personas difa-
madas o calumniadas por los medios de
comunicacion nologran facilmente ob-
tener una reparacion economica, por-
que la jurisprudencia exige que si se
trata de un personaje publico hay que
demostrar que el periodista obro con
deliberada malicia. Conocia la fama de
Lin Wood cuando en 2007 una perio-
dista altanera y de mala fe del Miami
Herald, llamada Jane Bussey, revivio
una acusacion ya descalificada y desa-
creditada contra el banquero Nicolas
Landes, el cual segun el gobierno de
Andrés Pastrana habia saqueado el
Banco Andino. Aunque las autoridades
financieras del estado de Florida dije-
ron que ese dinero no paso por el Banco
de Miami, Jane Bussey repitio la acusa-
cion falsa. Era la ocasion de demandar
al Miami Heraldyle propusealafamilia
de Landes, sobre cuya inocencia he es-
crito dos libros, que buscaramos a Lin
Wood. Nos recibi6 un lunes de 9 a.m.
hasta el mediodia. El v dos asistentes
habian investigado el casoy estaban tan
bien informados, que fue un deleite pa-
sar lamanana con ellos. Los honorarios
de laconsulta, pagados por la familiade
Landes, fueron de US$15.000. Al final
delareunionalmorcé con Lin Wood en
el comedor del bufete en Atlanta. El al-
muerzo mas caro que no me ha tocado
pagar en la vida. El tema por supuesto
fue Richard Jewell. Me conto que Je-
well no conocia sino al abogado que le
hizolaescriturade sucasa, al cualllamo
cuandosevioacusadodeterrorista. Ese
abogado lerecomendo a Lin Wood, que
hasta entonces no llevaba demandas
por difamacion.

Terminado el almuerzo toméun vue-
lo para empezar el regreso a Bogota. Al
llegar a Florida alquilé un carroy cuan-
do salia del aeropuerto prendi el radio.
La noticia con la cual abria el noticiero
era la muerte de Richard Jewell ese dia
de 2007. La familia de Landes no pudo
costear lademanda. Lin Wood pediaun
adelanto de US$250.000. Consecuen-
cias de la fama que le dio un bonachén
vigilante llamado Richard Jewell, hoy
inmortalizado por Clint Eastwood.



