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“La tarea sera interconectar eléctricamente al pals y por las vias por donde mds transitan los colbmbianos’, Sylvia Escoﬁar. presidenta -de Terpel. cortesta Terpel

‘“Toda la organizacion
entro en la onda de la
transicion energeética’

La presidenta de Terpel, Sylvia Escovar, afirmo que ademas de la

distribucion de combustibles liquidos, ahora la gran apuesta de la

empresa sera el abastecimiento de energia eléctrica para vehiculos.

Alfonso Lopez Sudrez
Redaccién Portafolio

LA ORGANIZACION Terpel
entréenlaondadelatransi-
cion energética.

Asilodejoen clarosu pre-
sidenta Sylvia Escovar, al su-
brayar que no solo seguiran
siendo lideres en el negocio
de distribucién de combus-
tibles liquidos en el pais,
sino que ahora, y con las car-
tas sobre la mesa, su gran
apuesta sera el abasteci-
miento de energia eléctrica
para vehiculos.

éPor qué Terpel
adopté la politica de
transicién energética?

Las compafias deben

pensar en la evolucion de |

su negocio. Y mas cuando
cambian las circunstancias
tecnologicas y los gustos y

preferencias de los consu-
midores. La estrategia de
Terpel esta centrada en las
personas, porque siempre
piensa en ellas. Por esa ra-
z6n ofrecemos combusti-
bles limpios, energia para
vehiculos eléctricos y digita-
lizaci6én. Y nuestra gran mi-
sién es movilizar al pais. Es
darle a las personas lo que
necesiten para desplazar-
se.

¢Como visualiza Terpel
la movilidad en el futuro?
Lamovilidad noserasolo
con combustibles fosiles
limpios. Decidimos adelan-
tarnos al futuro y brindar a
nuestros clientes energia
eléctrica para sus vehiculos
que posea esta tecnologia.
Y no solo en los centros ur-

banos, sino ademas en las |

principales carreteras del

t e

La movilidad

no sera solo con
combustibles
fosiles limpios.
Decidimos
adelantarnos al

futuro y brindar

a nuestros
clientes energia
eléctrica para
sus vehiculos”.

pais. Entendemos que laca-
pacidad de adaptacién y la
velocidad de respuesta son
elementos fundamentales
para liderar el futuro.

¢Como fue la planeacion
para aterrizar la politica
de transicién energética?
Después de analizar va-
rios estudios sobre las ten-
dencias en América, Euro-
pa y Asia en energias lim-
pias que estaban moviendo
los respectivos mercados
comenzamos a trabajar en
la planeaciéon. Llegamos a
la conclusién que, si bien
faltaban algunos afios para
quefuerarelevante o signifi-
cativo el nimero de vehicu-
los eléctricos, si se registra-
baun crecimjento significa-
tivo.Yen
rama ts
la actualidad el pais posee

biskyinhiace

entre 1.500 y 1.700 unida-
des con esta tecnologia, la
tasa de aumento anual es
del 200%. Asi, en pocos
afos el parque automotor
eléctrico serd importante.

¢Cudl serd latareade

Terpel para adaptarsu
negocio a la politica de
transicién energética?

La tarea sera interconec-
tar eléctricamente al pais. Y
por las vias por donde mais
transitan los colombianos
en el territorio nacional.
Existe un nimero significa-
tivo de cargadores para ve-
hiculos eléctricos en varios
lugares. Hay unidades de
abastecimiento eléctricoen
Medellin, Cali, Barranquilla
y Bogota. Pero fuera de las
grandes ciudades no se pre-
sentan electrolineras. Por
esa razon, una de nuestras
apuestas es instalar puntos
de recarga eléctrica en la
troncal Bogota - Medellin
cada 100 a 120 kilémetros,
dependiendo de la topogra-
fia. Se prevé que esta tron-
cal esté completamente lis-
ta y en funcionamiento du-
rante el primer trimestre
del 2020.

{Coémo desarrollaran
la politica de
transicién energética
para posicionarse

en el mercado?

La apuesta es osada ya
que no tenemos certeza de
c6mo sera la respuesta. Un
hechoreal es que hay pocos
carros eléctricos en el pai
La tarea ser4 la de cbm
zar a generar una oferta.

- Un cargador

- eléctrico tiene
un costo de

- US$30.000. Pero
“las adecuaciones
' van a depender
“mucho de los

_ sitios donde
‘se encuentre
* | ubicada
- la estacion”.

Ademas de la via Bogota -
Medellin, también estamos
contempladoenlarutaala

" | Costa Atlantica por el Mag-

dalena Medio, asi como en
| latroncal Bogoti - Cali. Tam-
bién exploraremos otros co-
rredores. Entendemos que
la capacidad de adaptacién
y la velocidad de respuesta
son elementos fundamenta-
les para liderar el futuro. Se-
guiremos trabajando por
ser unared de estaciones ca-
paz de ofrecer a nuestros
clientes la energia que re-
quieren.

¢Cémo implementaran
la digitalizacién en las

estaciones de servicio?

El cliente que se acerque
a una estacion de servicio,
que estara acompafiada
con la marca Voltex, que es
elsellode la transicion ener-
gética de Terpel para el car-
gador de vehiculos eléctri-
cos, pueda descargar una
aplicacion (dpp) y accedera
ella,y que le permitird en el
futuro encontrar las estacio-
nes de servicio con recarga-
dores mas cercanos a su ubi-
cacion.

{En el negocio le daran
mds espacio alacarga
de energia eléctrica?

Asi como Terpel es el li-
der en Colombia en la distri-
buciéon de combustibles li-
quidos, ahora tendra un
nuevoreto yeselde llegara
ocupar lugares de vanguar-
dia en el numero de carga-
dores de vehiculos eléctri-
cos en el territorio nacio-
nal. Por esta razon, en ade-
lante sera el lider de la movi-
lidad en el pais.

¢{Cudl serd la inversion?

Un cargador eléctrico tie-
ne un costo de US$30.000.
Perolas adecuacionesvana
depender mucho de los si-
tios donde se encuentre ubi-

:cadala estacion, asicomo el
| itendido del cableadoy el su-

ministro de energia.®



