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La sostenibilidad va a
pasar de un valor agregado
a una obligacién cuando el

consumidor esté informado™

Carlos Alberto de Jesis,
presidente de Fabricato.

El mundo enfrenta
hoy una agenda
importante

en materia de
sostenibilidad
ambiental y las
industrias se

ven retadas por
consumidores
mas conscientes,
informados y
exigentes.

GERSON URIEL L‘ORREA
gerson.correa@
laopinion.com.co

on una apuesta estra-

tégica para evolucionar
o |frente alos retos que lle-

! gan al sector Textil-Con-

. feccién en el propésito

g de convertirse en una

e industria mis sosteni-

i ble, asf como presentar

las tendencias claves

para el cuidado de los

- 4 recursos ambientales e

innovaciones en moda y tecnologia,

a través de escenarios de negocios

y conocimiento, se inauguré la Ruta

de la Sostenibilidad, una iniciativa

liderada por Inexmoda y promovida

por la alcaldia de Medellin a través
de su gestora social Diana Osorio.

Este recorrido que integré a
57 empresas expositoras (donde se
cont6 con la participacion de Brasil,
Espafia, México, Turqufa, Taiwan
y Pakistén) destacé los procesos
y modelos nuevos de negocios
que giran alrededor de diferentes
procedimientos como la tecnologia
ecol6gica, reciclaje, tratamiento de
agua e incluso el control de emisio-
nes de CO2,

“Esto es el resultado de
muchas tareas que queremos hacer
para que Colombia siga liderando
en los temas de innovacién, donde
la moda es un componente funda-
mental porque lo usamos a diario
y deja importantes impactos al
planeta, queremos convertirnos en
la capital de la moda sostenible”,
destacé Osorio.

La apuesta es por un mo-
delo circular en el que todas las
iniciativas entren en una cadena
de valor y se desarrollen bajo una
guia donde la materia ecolégica sea
un pilar fundamental y no un valor
agregado,

También conocida como tec-
nologfa verde o limpia, es aquella
que busca emplear una menor can-
tidad de recursos limitados para no
agotar los recursos naturales en sus
procesos de fabricacién.

En el caso de 1a Jeanologia, es
una industria que disefia y desarrolla
soluciones sostenibles y eficientes
para tejido y acabado en prenda, 14-
ser y sistemas capaces de aumentar
la productividad, reducir el consumo
de agua y energfa, al mismo tiempo
que eliminan residuos y emisiones
perjudiciales,

Su reto para antes del 2025 es
la total deshidrataci6n y desintoxica-
ci6n de la industria del jean.

Otro ejemplo es el de Ar-
textil, pionera en el sector por
implementar un software, para
previsualizar el producto final, sin
necesidad de desarrollar muestras
fisicas, ahorrando asf recursos,
energia y materia prima que se usa
en el desarrollo de colecciones de
forma tradicional.

Dentro de sus actividades
sostenibles se destaca la creaci6n
de una planta de tratamiento de
aguas residuales y el desarrollo de

una carta de seis tonos fabricados
a partir del excedente de produc-
ciones pasadas.

EL REUSO DEL AGUA, textiles hechos con pldstico reciclado y materiales biode-
gradables, fueron algunas de las tendencias que se vieron en Colombiatex.

LA SOSTENIBILIDAD,

LA APUESTA AMBIENTAL DE
LAS EMPRESAS EN COLOMBIA

e

= ENTRE LAS ALTERNATIVAS figuran soluciones biodegradables que no
atentan contra el medio ambiente ni en la calidad del producto

LA RUTA evidenci6 a las 57 empresas que se encuentran aplicando
practicas sostenibles diferenciadas dentro sus modelos de negocio.

TRATAMIENTO DE RESIDUOS

Con esta influencia, se busca
modificar las caracteristicas origi-
nales de los productos que fabrican
las empresas para posteriormentée
darle una segunda vida y evitar que
estd se convierta en algin tipo de
desecho que pueda generar conta-
minacién.

Este trabajo es en el que
mejor se desempefia Fabricato,
una empresa comercializadora
centenaria de vestuario de moda y
vestuario militar, su compromiso
se ve reflejado en toda la etapa

productord, desde el colorante con
el que se tifie las prendas, ademds
de ser la tinica empresa en Colombia
(ue cuenta con su propia represa y
reserva forestal.

Segiin su presidente, Carlos
Alberto de Jesiis, este concepto se
lleva aplicando desde hace décadas y
es una forma de dar las gracias a sus
clientes, que han recibo de forma
masiva sus productos ecolégicos,

“La sostenibilidad va-a pa-
sar de ser un valor agregado a una
obligacién cuando el consumidor
esté completamente informado de
la gran importancia de implementar

practicas amigables” expresd.

Por su parte, Coltejer inici6 a
incursionar en procesos sostenibles
desde el 2008 cuando se comenzaron
a cambiar los combustibles liquidos
y los proyectos de eficiencia ener-
gética, adicional a esto sus buenas
précticas se ven reflejadas en la
disminucién de 9.256 toneladas de
emisiones de CO2Z a la atmoésfera
y han evitado. afectar los rellenos
sanitarios con 13.455 toneladas de
ceniza provenientes de la de com-
bustién del carb6n.

Andrés Berdugo, director
general de Coltejer, indicé que
seguirdn trabajando en la misma
direccién, buscando generar aciertos
que permitan desarrollar productos
finales con menor tiempo de proce-
sabilidad y a un precio cémodo para
el consumidor.

Si bien la era digital ha per-
meado todas las industrias, Colom-
biatex estd demostrando la impor-
tancia de adoptar tecnologia de punta
para optimizar los procesos internos
de las compaiifas de grandes y pe-
quefios empresarios.

Desde planchones a vapor
en calor y frfo, impresoras digitales,
méquinas de coser multifunciona-
les o bordadoras industriales para
pedrerfa e insumos en general, se
pueden encontrar en el mercado y
a costos muy accesibles desde un
mill6n de pesos.

Entre los principales pro-
motores de las impresoras indus-
triales se encuentra Epson, quien,
con su linea de sublimacién, ge-
nera emprendimiento en aquellas
personas que quieren empezar a
surgir en el mercado con su im-
presora F9470, ideal para la ropa
deportiva ya que permite imprimir
tintas fluorescentes en tonos ama-
rillos y rosas.

“Para los colombianos, al
momento de iniciar un negocio se
pensaba en un vehiculo como el taxi
o en una tienda, pasando incluso
unos tres afos para recuperar la
inversidn inicial y empezar a generar
ganancias, en cambio, con los texti-
les, nuestros clientes en menos de
seis meses ya empiezan a producir
en cantidad sin tener que salir de sus
casas, invirtiendo menos y ganando
més” indic6 Gerardo Gordon, ge-
rente de los productos industrial de
Epson para Latinoamérica.

Pensar en prendas que midan
la temperatura corporal, yines que
se fabriquen por impresién laser,
cobijas tejidas con algodén comple-
tamente colombiano o chaquetas
cuyo tinico componente sea el
plastico reciclado ya no es una lo-
cura, son iniciativas que ya se estin
llevando acabé y que dard inicio a
una nueva era.



