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Bancolombia y Nutresa encabezan el escalafon en
responsabilidad

Segun el estudio de Merco 2019 sobre 100 empresas, Ecopetrol entra de nuevo al Top 10 y pasa de la posicién diecinueve a la novena.
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ancolombia, Grupo Nutresa, Alpina, Sura y Bavaria son las cinco

primeras empresas del ranking de las 100 mejores empresas en
Responsabilidad y Gobierno Corporativo del 2019, el cual acaba de ser

publicado por Merco, monitor de reputacion de las empresas.

Para el 2019, el mencionado informe mantiene la tendencia en las primeras

posiciones frente al afio anterior, con simplemente algunas variaciones.

(Tan solo 3 marcas de Colombia entre las 50 con mas valor de la regién).

Por ejemplo, la entidad financiera Bancolombia escala a la primera posicion (fue
segundo en 2018). El Grupo Nutresa se ubica en el segundo lugar. Alpina, lleva
su cuarto afio consecutivo ocupando el puesto numero tres. Sura y Bavaria se
mantienen en el cuarto y quinto lugar respectivamente. Entre tanto,
Organizacion Corona avanzo dos posiciones pasando del octavo la sexta

posicion.

Cementos Argos, quien lleva dentro del Top 10 seis afios consecutivos, ocupa el
séptimo lugar. El Grupo EPM para este edicion pasa al octavo puesto, e ingresa de
nuevo al Top 10 Ecopetrol, que pasa de la posicion diecinueve a la novena, y en la
posicidn numero diez se encuentra el Grupo Exito, gue vuelve a estar entre los

mejores estar en el 2018 en el puesto once.
(Amazon repite en &l trono de las marcas con mayor valor).

Este estudio permite evaluar el compromiso de las corporaciones con la ética, la
transparencia y buen gobierno, la responsabilidad con los empleados, el
compromiso con el medio ambiente y el cambio climatico, ademas de la

contribucion con la comunidad.

En el estudio participaron directivos de compaiiias que facturan mas de US%30
millones en Colombia, expertos en responsabilidad social corporativa, analistas
financieros, periodistas de informacion economica, miembros del Gobierno,

representantes de ONG's, sindicatos y asociaciones de consumidores, entre otros.

Esta “es una herramienta que le permite a las empresas gestionar sus
fortalezas y oportunidades para seguir mejorando su compromiso con el
medio ambiente y el cambio climatico, fortaleciendo sus relaciones con las
comunidades en las cuales tienen incidencia, asi como gestionar la diversidad
y la igualdad de oportunidades para sus empleados, entre otros temas”, sefialo

Catalina Londofio, directora de Merco para Colombia.
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Tan solo 3 marcas de Colombia entre las 50 con
mas valor de la region

El tltimo rénking de BrandZ ubica en el listado a Aguila, Poker y Bancolombia. Brasil destron6 a México con la mayor participacion.
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pesar de gque Colombia tiene grandes compafiias, incluso a nivel

latinoamericano, las marcas del pais se encuentran rezagadas en

cuanto a la valorizacion que tienen en el mercado.

Segun el ultimo informe de BrandZ, firma que pertenece a Kantar, tan solo hay tres
marcas colombianas que se encuentran en el ranking de las 50 en América
Latina con un mayor valor. Tanto asi que, en estos momentos, las
representantes del pais tan solo suponen el 5% de la cifra para el conjunto de

la region.
(Amazon repite en el trono de las marcas con mayor valor).

“Lo cierto es gue Colombia en el ranking presenta algunas particularidades, y es que
muchas de las marcas grandes no han presentado el mismo nivel de
internacionalizacidn como si lo tuvieron en afos pasados otras representantes de
Brasil, México o incluso Chile. No hay mas que ver el caso de Falabella, que viene
de una economia mas pequeinia, pero que ha abierto mercados con mucho
éxito. Esperamos que las firmas del pais vayan incrementando su participacion,
pero tienen un gran camino gue recorrer, pues las gue ya estan consolidadas a nivel
regional cuentan con ventaja”, explica Andrés Simon, gerente general de |a division

Insights de Kantar.

Pero esta tendencia parece gque todavia no ha comenzado, pues al mirar la
participacion que Colombia tiene frente al total del valor de las 50 primeras marcas
de la region, solo suma el 5%, mientras gue al echar la vista atras, este dato llegaba
al 7% en el 2018.

Este comportamiento tiene dos explicaciones. Por un lado, otras marcas de
Latinoamérica han incrementado el valor de sus ensefias en el altimo afio,

desplazando a las colombianas a puestos mas bajos en el ranking.

Pero no solo eso, sino que, de las tres empresas del pais que se encuentran en el
listado, dos han bajado su valorizacidn, lo que impacta a su vez en la cuota que

Colombia tiene respecto al total latinoamericano.
(Las 10 marcas mas valiosas del mundo).

En este sentido, una de ellas es Aguila, la marca de cerveza, la cual es la principal
representante de Colombia en el listado, ubicandose en el puesto 10. No
obstante, su valor ha descendido desde los US$3.924 millones de 2018, hasta
los US$3.522 millones que presentd en 2019. Esto le hizo perder una posicion

respecto al analisis anterior y representa una caida de 10% en la valorizacion.

Por su parte, otra marca nacional del sector, Poker, gque en el ultimo ranking se
encuentra en el puesto 27 de Latinoamérica, tuvo un desempefio incluso peor, pues
su descenso fue de dos posiciones, mientras gue en cuanto al valor, también
presentd una baja de 10%, de los U5%2.177 millones en 2018, a U5%$1.954 con los

gue cerro el afio anterior.

La tercera marca nacional que aparece en el listado, Bancolombia, se encuentra
en el puesto 40, por lo que mejord una posicion respecto a la medicién

anterior, en la que también logré formar parte.

En el caso de la entidad financiera, esta registrd un incremento en su valor de marca
de 11% durante el ultimo afio, lo que le permitio pasar de US$1.096 millones a

U5%1.222 en el lapso de tiempo ya mencionado.

El bajo desemperio de Colombia contrasta con otros paises, como Brasil. De hecho,
el gigante de la regidn paso de estar por detras de México en 2018 con el 34%
del total del valor, a superar a la nacién norteamericana y ubicarse primero
con el 40% de la cifra total, que al cierre del afio pasado fue de US$134.287

millones.

En este sentido, los bancos Bradesco e [tad son los lideres de la region, ambos con
un incremento de dos posiciones y con valores de US$9.468 millones y U5$8.368,
respectivamente. El tercero en el ranking es la cervecera Corona, que perdio el
liderato del listado con una cifra de US$7.529 millones. Los dos bancos han crecido
35%.

SECTORES LIDERES

Lejos del liderazgo gue en ranking similar a nivel internacional muestran las grandes
tecnologicas, en Latinoameérica siguen a la cabeza marcas del sector real, con la

excepcion de Mercado Libre, que se encuentra en el puesto 19.
(Estas son las marcas de mas 'peso’ digital en el mercado colombiano).

“La cerveza, la comida y el cuidado personal siguen siendo la categoria
principal en Latinoamérica; representa el 33% del valor total de la
clasificacién, aunque esto fue 4 puntos menor que en 2018, y el valor total de
la marca de la categoria cayd un 10%. La subcategoria de cerveza sigue siendo
una de las mas importantes de la regién, con 12 marcas de esta dentro de las
50 principales. El comercio minorista, que durante algunos anos se ha
mantenido estable, crecié un 38% en comparacion con 2018. Esta es ahora la

segunda categoria mas valiosa”, apunta Simon, de Kantar.

Entre los aspectos gue mas relevancia presentan en esta valoracion, que tiene en
cuenta tanto la percepcion de los usuarios como los resultados financieros, se
encuentran ser activo en punto de venta, generar experiencias y bienestar, ser
transparente y tener planes medioambientales, una vision que, segun 5imon, ha

crecido en la region.
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