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MINAS

Vanti extendio alivios en
las facturas de gas

Vanti

Luego de que Vanti otorgdé un descuento de
10% para los clientes de estratos 1y 2 que
paguen de forma cumplida la factura dentro de
las fechas establecidas, la compafiia anuncié
que extendera por un mes mas el beneficio,
como una forma de contribuir con la estabilidad
econdémica. La empresa liderada por Rodolfo
Anaya indicé que los alivios en abril, mayo y
junio que fueron de $6.777 millones. (G

ENERGIA

Hitachi compré unidad
Power Grids de ABB

e

Hitachi
Gracias a la finalizacién del acuerdo de compra
entre la multinacional de origen japonés Hitachi
y el negocio de Power Grids de ABB, la empresa
nipona expandira sus operaciones en Colombia.
En diciembre de 2018 las dos empresas firma-
ron un acuerdo para la formacién de Hitachi ABB
Power Grids Ltda, en una operacion calculada en
cerca de US$10.000 millones. Claudio Facchin
ocupara el cargo de CEO. ycB)

INDUSTRIA

TTR registrd 57 fusiones
y adquisiciones

I
Dentons Cardenas & Cardenas

El mercado transaccional colombiano se sigue
moviendo, pues en el primer semestre se
registraron 57 fusiones y adquisiciones, que
representaron cerca de US52.367 millones, esto
entre los negocios que se anunciaron y los que
se cerraron, segun cifras de Transactional Track
Record. La publicacion destacd a Mauricio
Borrero, socio de Dentons Cardenas & Cardenas,
como mejor negociador. (JGB)

El futuro del turismo

TURISMO. EMPRESARIOS
DEL SECTOR ESPERAN

QUE CON EL PASAR DE LOS
MESES LA REACTIVACION
DE LOS VIAJES ESTE
ENFOCADA MAS HACIA EL
AMBITO LOCAL QUE HACIA
EL INTERNACIONAL

RIPE

BOGOTA

Enelforovirtual ‘El futurodel
turismo post pandemia’,con
una audiencia de 17.000 perso-
nas conectadas en 69 paisesy or-
ganizado por el Diario Financie-
ro de Chile, en alianza con los
medios miembros delaRedIbe-
roamericanade Periodismo Eco-
nomico (Ripe), directivos del
sector turismo en Latinoameéri-
cadieronsu puntodevistasobre
loque vendra para estas empre-
sas luego de la crisis del covid-
19. Los hoteles y 1as aerolineas,
dos de los mas afectados por la
pandemia, ven con optimismo
elfuturoylareanudaciéndesus
actividades economicas.

En entrevistas con los direc-
tores del diario El Economista de
México, de Gestién de Pera, y de
La Republica de Colombia, altos
mandos de multinacionales
como Hilton y Delta Air Lines die-
ronsuopinion sobre como atra-
viesa el sector turisticola crisis
del covid-19, qué medidas les
hanayudadoamantenerseaflo-
te y qué estrategias aplicaran
luegode superadala pandemia.

Para Jorge Giannattasio, vi-
cepresidente senior y jefe de
operaciones para el Caribe y
Ameérica Latina de Hilton;
Freddy Dominguez, vicepresi-
dente demercadoparaLatinoa-
meéricadeExpedia GroupyLucia-
no Macagno, director generalde
Delta Air Lines para Latinoamé-
rica, el Caribe y el sur de Flori-
da, el futuro cercanodel turismo
estara enfocado en lo regional,
masqueenlointernacional, de-
bido a las medidas regulatorias
de cada pais y a las prevencio-
nes que tomaran los huéspedes
alahoradeescoger futuros des-
tinos turisticos.

Las posibilidades economi-
cas, el bienestar y seguridad, y
lasrestriccionesinternacionales
serian los principales motivos
por los que el turismo estaria
centrado enuna esferaregional,
segan indico el vicepresidente
de mercado para Latinoameérica
de Expedia Group, Freddy Do-
minguez. Al menos, aclaro, en
laprimera etapapost pandemia.

“La pandemia impuso el re-
surgimiento de los destinos ter-
ciarios de viajes, se ha evapo-
radocasien su totalidad el viaje
internacional”, indicé Domin-
guez, quien agrego que el turis-
mo domésticoserd el encargado
de “mantener a la industria,
pues va a permitir trabajar me-
jor los protocolos™.

LAS PREOCUPACIONES DE LOS VIAJEROS POR EL COVID-19

sobre el riesgo de contagio por el covid-19

Estudio de la Asociacion de Transporte Aéreo Internacional (Iata)
% reveld que el deseo de viajar se ha atenuado por la preocupacion

MEDIDAS TOMADAS

Se lava las manos mas a menudo _ 77%

Evita grandes reuniones

Utiliza mascarilla en espacios publicos
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Ballesteros
Gerente de Richmond
Suites Hotel Bogota

“La reactivacion en el
sector turistico se puede
dar en la medida en que
los gobiernos vayan dando
carta abierta, pero es
claro que la recuperacion
serd muy lenta”.

Jean Claude
Bessudo

Presidente del grupo
Aviatur

“Considero que deberia
hablarse de post
pandemia en unos dos
anos. En ese entonces los
viajes no seran
corporativos, sino mas
para personas solitarias”.

Medidas que tranquilizan a los pasajeros

En la mas reciente encuesta de la Asociacién de Transporte
Aéreo Internacional (lata), tras pedir a los encuestados que
clasificaran las tres medidas principales que les hacen sentirse
mas seguros, 37% menciond la deteccion del covid-19 en los
aeropuertos de salida, 34% aprobé el uso obligatorio de
mascarillas y 33% se refirié a medidas de distanciamiento
social en los aviones. También, 77% se lava las manos mas a
menudo, 71% evita grandes reuniones y 67% usa tapabocas

en lugares publicos.

Siganos en:

www.larepublica.co
Para mds informacion sobre las medidas
del sector furistico en Colombia.

Segunlamasrecienteencues-
ta de la Asociacion de Transporte
Aéreo Internacional (Iata), alrede-
dor de 58% de los entrevistados
manifestd queevitaviajaryde es-
tos, 33% seguira evitindolo para
reducir el riesgo de contagio por
el covid-19, situacion que pone
enjaquealasaerclineasy empre-
sas hoteleras, que tienen como
reto principal recuperar la con-
fianza de los viajeros.

“No hay duda de que las per-
sonas estan preocupadas por el
covid-19 cuando viajan. Todo
este proceso llevara tiempo y,
para conseguir un éxito rotun-
do, es necesario que los gobier-

Escanee para verel video
completo del webinar de
los medios Ripe.

nos implementen estas medi-
das a nivel mundial”, dijo Ale-
xandre de Juniae, director gene-
raly CEO de IATA.

Para los empresarios, las
prioridades son laseguridad, la
confianza y el bienestar de los
futuros huéspedes y pasajeros.
“Elprincipal desafio esreinstalar
laconfianza de nuestros clientes,
que viajen seguros, aunque no
veo grandes cambios en la for-
macomonuestros productosvan
allegar al mercado post pande-
mia”, afirm6 Luciano Macagno,
directorgeneral de DeltaAirLines
paralatinoameérica, el Caribeyel
sur de Florida.




