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RELEVO EN

LA ACADEMIA
DE HISTORIA

Rodolfo Segovia se posesiona hoy como nuevo presidente de la Academia
Colombiana de Historia. Luego de una destacada carrera como presidente de
Ecopetrol, ministro de Obras Publicas y Transporte y senador, el intelectual
(Barranquilla, 1936) se entregd a su otra gran pasién: la historla. Es autor, entre otros,
de Del galedn San José y otras historias y Las fortificaciones de Cartagena
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Del acetato a las
plataformas: 70 anos de

Codiscos en la musica

La empresa colombiana represent6 a Sinatra, a The Beatles y
a los Rolling Stones. Hoy cuentan con 35 artistas. Y han tenido

en su catalogo a Niche, al Binomio de Oro y a Ekhymosis.

OLGA LUCIA MARTINEZ ANTE-ELTIEMPO | W @CulturaET

Andrés Oualle,
gerente de la
disquera Codiscos
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Alvaro Picén esta
en Codiscos desde
1984. Hoy es el
gerente artistico de
la empresa

uando Nicky Jam creia
que habiaperdido el ca-
mino en la msica, en
Codiscos le grabaron
undisco que lorevivié.

Ocurri6 hace alrededor de una
década. Por eso, aunque hoy tie-
ne una disquera internacional y
es uno de los artistas mas recono-
cidos de la escena urbana en el
continente y en Europa, en Co-
lombia su casa es Codiscos y siem-
pre agradece esa nueva oportuni-
dad.

Con esta disquera paisa, que
esta celebrando 70 afios, Nicky
Jam ha puesto éxitos como Trave-
suras y Si tii no estds. Y Alvaro Pi-
con, gerente artisticode lacompa-
fiia, cuenta que Nicky Jam siem-
pre le dice: “Tl y yo, vamos, nos
haremos viejitos en Codiscos”.

Picén esti en laempresadisque
radesde 1984 y agrega que el ma-
sico, nacido en Lawrence, Massa-
chusetts, yque encontré en Mede-
Ilin su sitio de resurreccion, “es
un ser muy superior como perso-
na”.

Y es que tener olfato musical
pero ademas generar una rela-
cién cercana con los artistas han
sido dos de las caracteristicas de
esta compaiiia, “que cuenta hoy
con més de 12,000 canciones de
su catilogoen plataformasy en es-
pera por digitalizar una cifra mas
o menos similar, que hace parte
del patrimonio musical”, afirma
Andrés Ovalle, gerente de la em-
presa.

Codiscos ha pasado todos los
cambios y estadios de la industria
musical, y también por los emba-
tes que han traido los mismos.
Pero desde el dia de 1950 cuando
nacié como importadora de dis-
cos, delamano del empresario Al-
fredo Diez y sus hermanos, se con-
virti6 en representante en el pais
de sellos como WB, Atlantic, Emi,
Hispavox y Musart, de México, en-
tre otros, y, a su vez, de artistas
como Frank Sinatra, Nat King
Cole, los Rolling Stones, The Beat-

les y varios de los trabajos que
dej6 Carlos Gardel, nueve en to-
tal, que lanzaron en 1956.

Cuando ya tuvieron sus propios
estudios, llegaron a grabar alli El
Dueto de Antafio, Julio Jaramillo,
el Binomio de Oro, Niche, Heleni-
ta Vargas, las Hermanitas Calle, Al-
fredo Gutiérrez, Diego Galé y Alci
Acosta, por nombrar algunos.

También fuelacasa deladesapa-
recida Patricia Teherdn, Gustavo
el Loco Quintero y Los Diablitos, y
allinacieron el Exitémetro(conba-
ladas de Raphael, Paola San Basi-
lioy Yuri, entreotros) y El discodel
afio, lacompilacién de las mejores
canciones bailables para las fies-
tas de diciembre.

“Pese a todos los cambios de la
industria, siempre hemos estado
a la vanguardia. En los afios 70,
que fue la era del casete, trajimos
nuestra maquina para fabricarlos
y pudimos entrar en esa onda”,
cuenta Ovalle, un joven directivo
que cuandollego ala compafiia se
sorprendi6 del gran acervo sono-
ro de la entidad.

En 1980, la empresa firm6 con-
trato con el grupo Niche y en dis-
tintos tiempos se grabaron discos
como Querer es poder, Prepdrate,
Tocandoel cielo con los manos y Et-
nia, entre otros.

En ese momento, ladisquerano
tenfa salsa, pero ya se habia espe-
cializado en el género vallenato,
sin contar que fueron abriendo
otros modelos de negocio, con
canciones paranifios en el proyec-
to Canticuentos, ain vigente.

“Enlos 90 tuvimos una épocain-
teresante y fue el resurgimiento
del rock en espafiol. En ese mo-
mentograbamosatres grupos em-
blematicos: Ekhymosis, Kraken y
Bajo Tierra; el primero, la banda
que dio a conocer a Juanes”, sigue
Ovalle.

Poco antes habia aparecido el
formato de CD y la compafiia em-
pez6 un nuevo cambio a esta for-
ma de comercializar la musica.
Pero, del mismo modo, la pirate-

InIns i
T LAY B ]

N

1 Una de las cardtulas de El
disco del afio’

2. El Binomio de Oro, desde
hace muchos afos, es
cercano a esta disquera.

3. Niche también estuvo con
esta casa

4. La disquera de Nicky Jam en
Colombia es Codiscos

riaaparece y se inicia un descenso
de ganancias que afectaalaindus-
triay hace desaparecer otras com-
gaﬁ[as emblematicas del merca-

0.

“A todo nos habituamos, por-
que cuando ya en este siglo llegan
las plataformas, pronto tenemos
un canal de YouTube, que inaugu-
ramos en el 2007, y estamos en
Spotify, Deezer, Claro Misica y
Amazon Music, entre otras”, agre-
ga Ovalle. Estos avances logrados
a tiempo muestran que en el 2017
la compaiiia tuvo ingresos por
17.000 millones de pesos.

Por su parte, sus cifras en
YouTube sondemas de7 millones
de suscriptores, mientras que en
Instagram son 300.000 y en Face-
book, 500.000.

Y aunque el mundo ha cambia-
do, dice Picon, hacer un disco si-
gue teniendo ciertas caracteristi-
cas, COmo escoger un repertorio.
“De todos modos, con la tecnolo-
giade ahora es mas facil hacer una
produccién individual y eso se ve
mucho en el género urbano”.

Picén cuenta que en otros mo-
mentos, grabar un disco implica-
ba llevar al artista o al grupo a Me-
dellin, sinoeradealli, pagarlesho-
teles, comida, vidticos... “Era un
trabajoque demorabaentreunoy
tres meses”.

La compafiia tiene hoy en su ca-
talogo 35 artistas contratados.
Ademas de Nicky Jam, estd el ar-
gentino Leonel Ferro, quien tam-
bién hace musica urbana. “En va-
llenato seguimos fuertes, asi
comoen popular, urbanaysalsa”,
dice Ovalle.

Sobre este ultimo género, dice
que actualmente en el mundo hay
més de 150 emisoras de salsa “y
amantes del género en Alemania,
el Reino Unido, Estados Unidos y
Perii, ademas de Colombia”, pu-
blicos muy importantes a los que
llegan a través de las plataformas.

Agrega que hoy, cuando se lan-
zan “a diario unas 40.000 cancio-
nes, muchas de ellas de forma in-
dependiente, tener una disquera
ayuda a los artistas a diferenciar-
se, porque existen otras formas
de apoyarlos con la distribucién y
el manejo de suimagen”.

Picon agrega que esta carrera
en la disquera le ha dejado muy
buenosamigos, algunos que yano
estan. Este ocafiero, amante del
vallenato, siempre fue seguidor
de Rafael Orozco, “y cuandoibaa
miciudad, como fan buscaba acer-
carme para saludarlo. Cuando en-
tré a Codiscos fui representante
de la disquera en Bucaramanga y
tuve que llevarlo alos mediosloca-
les. Al llegar a recogerlo al hotel
me reconoci6 y siempre me salu-
daba cantindome ‘hola, pajaro pi-
c6n, picon’, por mi apellido. Fui-
MOS Muy Cercanos y muy amigos,
y me dolié mucho sumuerte”.

También recuerda que Codis-
cosayud6aMaelo Ruiz, salserona-
cido en Estados Unidos de origen
puertorriquefio, a recobrar su ca-
rrera. “Llevaba mucho tiempo in-
activo y cuando hicimos el home-
najeaNiche ensus 20 afios de exis-
tencia, llamamos a David Pabén,
Charly Cardona, Luisito Carrién y
Diego Galé, entre otros. Pero nos
faltaba un cantante y Pabén nos
hablé de él, de sus grandes éxitos
salseros, y lo llamé. Pero a €l lo
que le interesaba era volver a ha-
cer un disco con su nombre, no
unacancion, y colgé. Entoncesde-
cidimos apoyarlo porque era in-
crefble que un artista de ese cali-

bre estuviera encerrado en su
casa”, cuenta Picon.

Los talentos que han hecho par-
te de Codiscos en estas siete déca-
das, los que estiny yano estin, se-
guirdn vigentes., Sus canciones,
ahora en plataformas, son una
muestra de que la misica es una
delas pasiones y hasta derecho de
la humanidad, més ahora en dias
de emergencia.
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