EN BANCOOMEVA COOPERAMOS
POR EL BIENESTAR Y SALUD DE TODOS

i#QuédateEnCasa!

Te invitamos a realizar tus transacciones a traves
de nuestros canales digitales SIN COSTO*.

' e Banca Movil @ Oficina Virtual
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TASAS DE CAPTACION PACTADAS CDT

Las tasas publicadas corresponden al promedio diario de los
CDT emitidos hace dos dias hdbiles y que son divulgados por la
Superfinanciera. Se publican como una referencia, pero no son
un compromiso para titulos que se pacten hoy; para mayor
informacién, consultar a cada entidad

BANCOS (DIAS %)

BoncodeBogotd 4,65
Banco Popular 476
Banco ol 493
Bancolombia 427
BBVA Colombia 450
Banco Caja Social 4,35
Davivienda 465
Colpatria 473
Banco Agrario 417
Av Villas 322
Banco Folabella 548
Coopcentral 533
Beo. Mundo Mujer 5,04

CIA. FINANCIAMIENTO (DIAS %)
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449 476

Giros Y Finanzas 4,72
483 495 CrezcamosCF. 5,60
495 544 TuyaSA 525
439 553 Coltefinonciera 483
454 484 Leos Bancolombia 507
439 462 Leos.Bancoldex 4,89
438 509 DannRegional 5,69
488 574 Credifinanciera 5.40
431 463 Pogosinfernal 100
347 3,03 Credifamilia 475
542 585 Opportunity 5,66
373 360 LaHipotecaria nd
520 6,26 Financ.Juriscoop 497

ACCIONES DE MAYOR MOVIMIENTO (BVC)
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6,10
6,30
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6,30
6,51
7,20
563

380
591
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548
534
548
6,55
6,70

nd
6,70
6,90
628
652

PRECIO PRECIO VAR VOLUMEN VALOR
ESPECEE PROREDID  CERES DIARA MILONESS ENLBNOS BORSAPL
BBVACOL 000 390,00 0,00% 0,00 308,00 Subasto
BANCOLOMBIA 2548529 25800 17,27% 929296 25.541,07 Confinua
BOGOTA 66.50997 69.000 11,33% 917,90 5645873 Continug
BVC 8.44097 8500 4949 40828 7.944,60 Confinua
CELSIA 431029 4350 6,10% 764,57 4693,19 Continua
CEMARGOS 3.895,25 3930 19,09% 799453 597764 Continug
CLH 1692,76 1615 7,67% 247830 858577 Continua
CNEC 10.458,86 10100 -6,31% 124843 3.88555 Continua
CONCONCRET 340,75 3556 3,20% 99,90 135229 Continua
CORFICOLCF  25.02350 25.000 549% 416556 2299666 Continua
ECOPETROL 197417 1990 9.94% 3310683 133129 Continua
ENKA 9,00 10 0.00% 464 32,56 Continua
ETB 19193 188 0,53% 30869 54093 Continuo
EXITO 13.580,00 13.420-1029% 542,40 15.873,95 Confinug
FABRICATO 4,30 5 0,00% 120 55,76 Continua
GEB 225527 2270 318% 580648 131841 Continua
GRUBOLIVAR 6113336 62500 13,64% 186,03 1256883 Confinua
GRUPOARGOS 1252970  13.940 33,27% 8.060,37 18.48691 Continug
GRUPOAVAL 1020,74 1050 5,009 81,37 843,64 Continua
GRUPOSURA 2259473 22920 14,60% 8.379,91 40.516,58 Continug
ISA 16.348,34  16.680 14,88% 495824 1077268 Continua
MINEROS 280459 2765 -366% 65798 3.024,81 Continua
NUTRESA 19.403,11 19700 6,60% 21.789,59 18.652,18 Confinua
PFAVAL 95513 995 1570% 839767 84364 Continua
PFAVH 580,23 585 -4,10% 175137 144694 Confinua
PFBCOLOM 26.29890  26.380 7,67% 5235767 25.541,07 Continug
PFCEMARGOS 323429 3200 17,65% 88120 597764 Continua
PFCORFICOL 2248290 22600 000% 15551 2299666 Continua
PFDAVVNDA 2999930 31260 13,26% 328891 2370869 Continua
PFGRUPOARG  9.580,24 9.900 17,02% 703,44 18.48691 Continua
PFGRUPSURA  17.088,10 17.620 21,52% 8.518,75 40.516,58 Continua
PROMIGAS 6.98148 6.990 0,00% 20048 280374 Continua
HCOLSEL 10.429,00 10429 920% 104290 15.000,00 Continua
ICOLCAP 1170094 11939 12,35% 11822,23 17.160,00 Continua
FONDOS DE INVERSION COLECTIVA CATEGORIZADOS
CATEGORIA FIC/ADMR NOMBRE FIC HES % ARO %
FONDOS RENTA FLIA NACIONAL ENTIDADES PUBLICAS
Credicorp Fiduciaria Inmobil. Preventa -1331 139
Fud ia B lomb Fic -939 2,66
Fiduciario Bogotd Fidugob -1169 2,70
Fiducoldex Pers. nat.< 2000 mm -15,60 0,00
Fidupopular Fiduliquidez - TP 11 -17.87 162
ltati Asset 1 Money Market Tp. A -1013 254
FONDOS RENTA FUA NACIONAL CORTO PLAZO
Adcap SCB Multiplazos -2761 1,58
Credicorp Capital Deuda Corporativa -4104 0,37
Fuduciaria Bancolombia Fidurenta -3148 145
Fuduoccidente Occibonos -30,52 104
Fidupopular Rentar 30 - Unica -2314 276
Itai Asset Management Itau Corto Plazo -22.06 1,86
Esparia 30 -3141 149

FONDO DE ACTIVO DE CREDITD
BTG Pactual Crédito - Close 12 353 632
Credicorp Capital Derechos Eco. 2020 461 6.80
Credicorp Capital Derechos Eco. 2026 6,85 175
FONDO ACCIOMARIO INTERNACIONAL
BTG Pactual Internacionales - CL. A -82,78 740
Credicorp Capital Global Acciones -98,85 -19,96
Valores Bancolombia Renta Alta Conviccldn -99,65 <2954
FONDOS RENTA FUA NACIONAL LIQUIDEZ
Adcap Invertir Ahorro Plus ~1.06 282
BBVA Fiduciario Efectivo Cte. Inv. -9,40 273
BTG Pactual Liquidez - Clase A -10,92 2,55
Credicorp Capital Fonval -1345 251

duciaria B | Fid -156 Ln
Fiduciaria Bogod Sumar Hasta 97 s. -10,15 1,66
Fiducoimena Rentafocil Pers. Nat. -8,56 241
Fiduoccidente Occirenta Pymes P N -12,66 2,27
Fidupopular Rentar TP1 -9,69 247
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Head of Trading
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Trading - GRUPOM

allegadadelaco-
vid-19 tiene a la gente
desorientada, con
miedo y muchaincer-
tidumbre, y estos senti-
mientos no son ajenos alos
anunciantes, que han frena-
dosusinversiones elimina-
do campanasy virado es-
trategias.
Es muy facil ver todo oscu-
roy pensar que lomejor es
detenerse, perocreo que
las marcas que desaprove-
chen esta oportunidad co-
meten un grave error.
Losultimos afios han esta-
domarcados por marcas
sinroles significativos, los
descuentos de ventas, las
promociones, y los objeti-
vos de corto plazo han he-
cho que las marcas pierdan
valor, llevando a los produc-
tos y servicios que durante
anos fueron lideres de cate-
gorias o marcas a perder su
lugar.
No podemos olvidar que
las marcas deben tener un
propdsito; de lo contrario,
tienden a morir. Este es el
momento de sembrar; tal
vez paramuchas no sea
vender, pero quien logre ha-
cer una buena siembra en
periodo de oscuridad cose-
chara yrecoger, sin duda
alguna. Las marcas tienen
unaresponsabilidad tacita
allucrarse de las comunida-
des enlas que conviven, y
si en este periodo logramos
acompanar y de alguna for-
ma entrar alas casasdelos
colombianos, muy segura-
mente podremos quedar-
nos todo el afo.

S&P baja la
perspectiva
sobre el pais

Enunarevision de lacalifi-
caciénde riesgo de 17 paises
emergentes, entre estos Co-
lombia, la calificadora Stan-
tadard and Poor’s (S&P),
mantuvo el grado de inver-
sién del pais, en BBB-, pero
debidoalos efectos del coro-
navirus y el colateral en los
precios del petréleo, redujo
la perspectiva, de estable a
negativa.

Este cambio implica que
el pais tiene mayores ries-
g0s en las cuentas externas
y en el crecimiento proyec-
tado para el afio, segun laca-
lificadora. Y agregé que se
trata de los dos choques
mas desafiantes que ha teni-
do el mundo en los dltimos
tiempos. Dentro de las revi-
siones de S&P, fueron siete
los paises que tuvieron ba-
jas en su calificacion de ries-
go: México, Nigeria, Oman,
Ecuador, Kuwait, Angola y
Baréin.
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| Se buscan marcas que quieran cambiar el juego

Una clave para las firmas es acercarse desde el lado humano de su marca y
entregar seluciones a los problemas que la sociedad estd enfrentando. ARCHVO

Las puertas de los hogares
estdn abiertas para las mar-
cas, y cualquier actividad
que integre, entretenga y/o
saque de la crisis, sin duda
sera muy bienrecibida; y al
tener dos de los medios
masrelevantes
(TV+Digital) disponibles 7x
24 en casa, se puede lograr
unalcance conunalto ni-
vel de engagement.

Las marcas pueden aprove-
char este periodo para en-
sefar cosas que en otromo-
mento el consumidor no es-
taria dispuesto a aprender:
temas como educacién fi-
nanciera, actividades con
ninos, adopcién digital, edu-
cacién a distancia, cursos
de emprendimiento y habi-
tos saludables son muchos
delos temas para tocar.
Asfmismo, se puedenim-
pulsar actividades grupa-
les a través de acciones sim-

ples de caracter ciudada-
no, como RAK (Random
Acts of Kindness) en zonas,
barrios y hasta ciudades o
paises; actos que se pue-
dan viralizar rapidoy lle-
ven a sumarca a adquirir
unrol significativo. Haga
que sumarca sea el ente in-
tegrador, el dispersor de la
tensién, el animador para
no perder la esperanza.
También puede mover las
ventas digitales exploran-
donuevos canales de comu-
nicaciény venta con sus
consumidores de unama-
neramas masiva, pero tam-
bién mas intima. Acérque-
se desde el lado humano de
sumarcay entregue solu-
ciones alos problemas que
la sociedad est4 enfrentan-
do hoy; el ayer ya no impor-
ta, todos estamos llamados
aevolucionar.

Es un periodo para que las

marcas se vuelvan heroi-
nasy los productos, armas
para enfrentar el aislamien-
to, el miedo, laangustiayla
faltade fe. Aprovechen
hoy mas que nunca para
salvar vidas del aburrimien-
to, contar historias, invitar
aun juego o construir una
comunidad virtual. La cri-
sis es la mejor época para
reinventarnos, para cam-
biar la dinamica, para mo-
ver la balanza. No se quede
callado, hacerlo le puede
costar lavida asumarca,
mientras que si ahora se en-
trega alos consumidores,
ellos lo compensaran. Re-
cuerde, hay mucho por ha-
cer:rete asus directores de
marketing a sus agencias
creativas, digitales y de me-
dios; rétense ustedes, no se
rindan, ahora es cuando
mas necesitamos delas
marcas.

CONSEJOS DE

SEGURIDAD

en tu visita técnica

Agendamiento

puedes agendarta. Si no lo has hecho, no
recibas a nadie que se presente como funcionario

Solo ti
Claro.

(E vousacioncoinvormacion

i Si recibes una llamada programada
wguumm,;m de la visita en App Mi Claro

="

seccién hogar:

@ Identificacion del técnico

- El dia de tu visita verifica que los técnicos porten el

Clardé

funcionanos Claro, ademés

completa y ubicacién
mlnlly;hnmhogar

L

de desplazamiento

" Si més de 2 funcionarios realizan una visita de
manera sospechosa, comunicate con
el cuadrante de policia

omodificando una

de tu sector.

Si necesitas mas informacitn llama al 01 80 03 200 200




