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COMERCIO

Reinvencion
exterior colombiano

EL GRAN RETO DEL PRESIDENTE VAN DUQUE Y DE SU MINISTRO DE COMERCIO EXTERIOR SERA ENCONTRAR EL NUEVO
NORTE DE LAS EXPORTACIONES COLOMBIANAS ANTE LA CAIDA DE LOS PRECIOS DEL PETROLEQ Y DEL CARBON.

Los afios 1819 y 2020
pasaran a la historia colom-
biana como los periodos de
una ruptura estructural en el
comercio exterior del pais.

En 1819, Colombia se
independizo de Espaiia, y
este hecho ocasiono6 que se
rompieran los canales de
distribucion de nuestro
principal producto de expor-
tacion durante mas de 200
afios: el oro.

Por Cartagena de Indias, se
exportaron unas 616 tonela-
das de oro durante la Colonia,
algunas de las cuales reposan
aun en el fondo del océano en
el galedn San José.

La emancipacién de Espa-
fia, seguida con la afortunada
abolicion de la esclavitud,
hizo que nuestras minas
quedaran sin mano de obray
tuviéramos que forzosamen-
te volcar nuestras exporta-
ciones hacia productos me-
nos brillantes, menos valio-
s0s y mas dificiles de colocar
en los mercados internacio-
nales como lo fue el afiil, la
quina, el tabaco y mas ade-
lante el café.

Estos relatos han sido
cubiertos de manera fantastica
por Salvador Camacho Roldén,
Florentino Gonzalez y Don
Miguel Samper, que fueron
los José Antonio Ocampo del
momento y quienes afirmaron
sorprendidos como Colombia
lleg6 a exportar apenas la
tercera parte del per cipita
mundial de exportaciones
hacia el final del siglo XIX.

Exactamente, 200 afios
después aparece el Covid 19
que le da un nuevo golpe
profundo al proceso de globa-
lizacion soportado en el Just in
time y en las lejanas cadenas
globales de valor, afectando de
manera profunda el comercio
internacional en productos
tales como el petréleo (-23%),
los vehiculos particulares (-
38%), los aviones (-60%), el
turismo (-30%), las maletas (-
77%), los trajes de bafio (-62%),
los neumaticos ( -46%) y el
calzado de deporte (-44%).

Segan el altimo reporte de
la OMC, el comercio interna-
cional se reducira en 2020
entre 13% y 32% de su valor,
pero se recuperara en 2021

del comercio

entre 21% en un escenario
optimista y 24% en un esce-
nario pesimista (pero desde
mas abajo).

La pregunta del millén es:
;cudles son los nuevos pro-
ductos y servicios con que
Colombia se va a posicionar en
el comercio internacional en la
proxima década, ante la depre-
sion de los precios del petréleo
y el carbon?

Permitame compartir algu-
nas cabalas con ustedes:

Comercio Electronico: es el
nuevo rey del comercio inter-
nacional, se va triplicar en los
proximos tres afios y Colombia
tiene la posicién geografica
ideal, el mejor aeropuerto de
América Latina en cargay
muchos emprendedores
ansiosos de producir lo que el
internet demanda. Para ello,
es urgente reglamentar su
legislacion internacional como
lo sugiri6 la presidenta de la
Cdamara Colombo América en su
asamblea pasada.
“Reshoring” de empresas
norteamericanas. Como
consecuencia de la guerra
comercial y del distancia-

miento de China con los
Estados Unidos, vendran para
América Latina muchas inver-
siones. Colombia dehe prepa-
rar la red de oportunidades
para atraparlas. La acumula-
cion de las normas de origen
entre el acuerdo de libre
comercio entre Colombia y los
Estados Unidos con los demas
paises de la Alianza del Pacifi-
co permitira crear el concepto
de “producto americano”.

Agroindustria: hay varios
paises de América Latina que
exportan mas de US$1.000 per
capita en agroindustria; el de
América Latina es de US$400y
el de Colombia no llega a
US$200. Parad6jicamente el
comercio internacional de
alimentos ha crecido 153% con
el covid-19.

El gran reto del presidente
Ivin Duque y de su ministro
de Comercio Exterior es encon-
trar el nuevo norte
de las exportacio-
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