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Los precios de los alimentos
dan senales de estabilidad

DiA 59 CUARENTENA

COR#ENAVIRUS

LOS PRECIOS delosalimentosre-
gistraron una relativa estabilidad
enlatltima semana. Asiloreveld
el informe del seguimiento he-
cho por el Dane a 26 productos
de productos de primera necesi-
dad. La lista incluye alimentos,
medicamentosy dispositivos mé-
dicos.

Segun el director delaentidad,
Juan Daniel Oviedo, del total de
productosalos que seles hace se-
guimiento, 13 registraron varia-
ciones positivas, y solo cuatro
son considerables (cebolla cabe-
zona, papacriolla, papa negrato-
carrefia y huevos).

De la misma manera, Oviedo
dijo que la investigacién encon-
tré que en municipios como Sole-
dad (Atlantico) ha habidoalzas in-
sospechadas de productos como
huevos, arroz, aceite de cocina,
entre otros.

El funcionario puso como
ejemplo el precio de los huevos
rojos marca Santa Reyes, en caja,
que tienen un precio de $625 la
unidad, frente a $300 en el merca-
do mayorista y $375 en Cali. De
acuerdo con el director del Dane,
este producto se ha estabilizado,
pero su valor sigue siendo alto,
en comparacion con los registros
anteriores a la cuarentena.

Deacuerdo con la informacion
del Dane, el comparativo de pre-
ciosdesde el iniciodela cuarente-
na hace 59 dias, hasta el 19 de
mayo, indica que las cotizaciones
de la mayoria de los productos
han tendido a estabilizarse y are-
tomar sus valores historicos. El
funcionario puso como ejemplo
el casodelaarveja verde.

En el caso de la cebolla cabezo-
na, este producto estd mostran-
do variaciones significativas al
alzano solo en el canal mayorista
sino en el minorista. El kilo se en-

Dane alerta a la Superindustria sobre alzas considerables

en cebolla y papa, y leves ajustes en arroz y huevos.

Segun el Dane, el precio de los huevos se ha estabilizado, pero su valor sigue siendo alto. Archivo

cuentra hoy en $1.800 y por eso
fuereportadoantela Superindus-
tria como uno de los productos
de alerta. La cebolla larga habia
subido mucho a comienzos de la
cuarentena pero volvié a caer a
sus niveles tradicionales.

El arroz, un producto que en
los tltimos tiempos reporté un
valor de $2.600 el kilo, hoy se en-
cuentra en $3.600 a nivel mayo-
rista, mientras que en el canal mi-
norista de grandes superficies
vale $3.800y en lastiendas de ba-
rrio se comercializa a $4.100.
Pero en el municipio de Soledad
se vende por encima de los
$8.000 el kilo. “Sin embargo, hay
que decir que el arroz se estabili-
z6 por lo alto, frente a sus precios
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Los tapabocas
serian incluidos
en la lista de los
productos de

primera necesidad,

a los que el
Dane les hace
seguimiento
semanal de
precios”.

histéricos de $2.600”, dijo el di-
rector del Dane.

El funcionario dijo que la hi-
droxicloroquina, producto usa-
do para el tratamiento de la co-
vid, registré una variacién del
5,26%, segtin la revision hecha a
la marca mas vendida.

Para complementar el analisis
de identificacién de variaciones
significativas, se realiza un ejerci-
cioa partir del calculo de variacio-
nes acumuladas por producto,
marca empresa y municipio. Asi,
se busca comparar la variacién
acumulada delos productos, dife-
renciando por ciudad, para ser
comparada con el promedio na-
cional de la variacion acumulada
del mismo producto. @

US$1.730 es el precio la onza de oro
en los mercados mundiales. ere

Aumenta la
produccion
de oro

en el pals

EL ORO sacéla cara enla produc-
cién minera del pais. Asilo anun-
ci6 la Agencia Nacional de Mine-
ria (ANM) en el reporte de activi-
dades del sector al cierre del pri-
mer trimestre del presente afio.

Con un incremento del 7%, el
metal se ubicé como uno de los
minerales de mayor crecimiento
en su produccion entre el 1 de
eneroy el 30 de marzo, en compa-
racion con el mismo periodo de
2019, pasandode 8,9a9,5tonela-
das.

De acuerdo con la ANM, el au-
mento en la produccién del oro
se debe, principalmente, al buen
momento de precios de este mi-
neral, que recientemente ha al-
canzado valores superiores a los
US$1.730 délares la onza, el mas
alto en los tiltimos siete afios.

Entretanto, el niquel pasé de
producir 20,6 millones de libras
durante el primer trimestre de
2019, alas 22,7 millones de libras
en el mismo periodo de este afio,
lo que representa un aumento
del10,3%.

El carb6n, por el contrario,
tuvo una disminucién en su pro-
duccion del 7,2%, con una pro-
duccién de 19,4 millones de tone-
ladas en el primer trimestre de
2020 frente a 20,9 millones de to-
neladas en el mismo periodo de
2019.

Los colombianos aprueban la
gestion del Gobierno en crisis

LA MITAD de los colombia-
nos considera que el traba-
joconjuntosera fundamen-
tal para afrontar la situa-
cién derivada de la co-
vid-19. Asilorevel6lasegun-
da version de un estudio de

la division Insights dela em-
presa Kantar.

Asimismo, el 35% de los
encuestados afirmé apro-
bar totalmente las acciones
del Gobierno Nacional en
medio de la emergencia y

otro 33% manifesté apro-
barlas en ocasiones para un
total de favorabilidad del
68% frente al Ejecutivo.
Respectoalos sentimien-
tos de los colombianos, el
estar preparados y bien in-

formados (14%) bajé con
respecto a la primera medi-
cién en donde este item
arrojo un resultado del
25%. Contrario a estolares-
puesta frente al anuncio de
trabajar unidos para salir
de la situacién se ubico en
50%, nueve puntos por en-
cima de la anterior encues-
ta.

El estudio revela un auge
de preferencia hacia las
marcas que implementan

enfoques masoptimistas de
lasituacién, entrelas que se
destacan Bancolombia
(35%), Tiendas D1(26%), Ra-
Ppi (24%), Postobon (22%),
yBavaria (22%). Estas dos tl-
timas, junto con Bancolom-
bia, incrementaron su pun-
taje de preferencia con res-
pecto al primer estudio.

En esta linea, las com-
pras digitales se convirtie-
ron en un elemento esen-
cial segin el 41% de los con-

sumidores en Colombia,
ubicando al pais comoel pri-
mero de laregion, por enci-
ma incluso del promedio de
uso de esta herramienta en
Latinoameérica (26%). Ade-
mas, de acuerdo conlas pre-
guntas planteadas a futu-
ros, el 67% de los encuesta-
dos afirmé6 que seguira pre-
firiendo los pagos electroni-
cos, mientras que solo el
16% dijo querer volver a las
anteriores formas de pago.



