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COMERCIO

Lista reapertura de

centros comerciales Viva
| v ! R e S

El Grupo Exito asegurd que ya presenté los
protocolos de seguridad para la reactivacion de
la operacién de los centros comerciales Viva,
afirmando que sus clientes estaran seguros en
sus instalaciones donde se les hara la medicion
de la temperatura, se exigira el uso permanente
del tapabocas, reforzaran los procesos de
limpieza y desinfeccion, entre otras medidas
para prevenir el contagio de covid-19. Lanm)

ENERGIA

Promigas aumento 37%
sUs ingresos a marzo

Promigas, empresa que dirige Eric Flesch, dioa
conocer sus resultados financieros para el primer
trimestre develando que lograron ingresos por
$346.212 millones, lo que significo un alza de
37%, frente a la cifra registrada en el mismo
trimestre de 2019, cuando tuvieron $252.487
millones. Asimismo, obtuvo una utilidad de
$266.631 millones, 54% mas frente a 2019
cuando sumaron $173.288 millones. Lanm

La Repablica

TURISMO

Hoteles Tryp y Wyndham
estan listos para reabrir

Hotekes Tryp

Una vez finalizado el aislamiento, los Hoteles
Tryp y Wyndham reabriran sus puertas con
todos los protocolos de bioseguridad necesa-
rios, asegurando que sus colaboradores inician
el protocolo desde la salida de casa. De la
misma manera, hablaron de la tendencia en el
cierre de negocios de las empresas que ira hacia
reuniones pequefias en salones con alta
tecnologia y protocolos de desinfeccion. wanm

“Nos expandimos a
Colombia para llegar
a Latinoameérica”

TECNOLOGIA. LOS
TELEFONOS DE LA CHINA
TECNO MOBILE YA ESTAN
DISPONIBLES EN FALABELLA
Y LA EMPRESA ASIATICA
DUO QUE ESPERA SER UNA
DE LAS MARCAS CON
MAYOR MERCADO

BOGOTA

Esuncliché decir que en chi-
no las palabras crisis y oportu-
nidad se escriben igual, pero
para Tecno Mobile, un fabrican-
te chino de teléfonos maoviles,
presente en 60 paises, la crisis
del covid-19 esta sirviendo
comooportunidad paraentrara
Colombia, en alianza con Fala-
bella. Su CEO para el pais, Kel-
vin Tsang, dijo que usarana Co-
lombia como puerta de entrada
almercadolatinoamericano, en
lo que es su plan de expansion
mas importante para este afo.

;Cudnta participacion de
mercado esperan ganar en Co-
lombia?

No lo podemos compartir,
pero lo mas importante es el
consumidor. Venimos con un
productode calidady queremos
serunamarcacompetitivay re-
conocida.

Hemos tenido mucho éxito
en paises de Africa, India, en el
sur de Asia. Nos expandimos a
Colombia para llegar a Lati-
noameérica. El objetivo es
volvernos populares en
el pais.

Julidn
QOrozco

Gerente de pro-
ducto de Kalley

“En el sector, la telefonia
es lo que mds pesa en
valor, eso la hace atractiva
para las marcas. Ingresar
a los retailers no es fdcil,
pero es bueno porque
dinamiza el mercado”.

iPor qué quieren entraraun
mercadonuevo durante la pan-
demia?

Realmente nuncaesperamos
que elvirus se propagaratanse-
riamente, pero la pandemia es
una oportunidad para compa-
fiias tecnologicas, 1a gente esta
teniendo necesidad de estar
masconectadayporesolasem-
presas ya estan produciendo
mas. Para nosotros, poder tra-
ernuestro conocimiento a bue-
nos precios nos da la oportuni-
dad de tomar mercado y entrar
en los consumidores.

;Como los ha afectado la
pandemia?

Para la industria de los mé6-
viles, el efecto se haralentizado;
pero pronto vamos a ejecutar el
plan para entrar al pais.

;Cudl es el plan de expan-
siones que tienen en Latinoa-
mérica?

Tenemos un plan de inver-
sién y expansion muy grande.
Vamos a ser capaces de abrir
una parte del mercado parano-
sotros. Desde Colombia tene-
mos la posibilidad para expan-
dirnos a Ecuador y los paises
Cercanos.

iCuando esperan llegar a
esos paises?

Estamos en el proceso, espe-
ramos llegar en el tercer o cuar-
to trimestre.

¢Cuanto invertiran en Co-
lombia este afio?

Colombia es el mercado
mas importante en este mo-
mento en el plan de inver-
sibn y queremos tener un
buen desempeifio. Vamos a
tener cooperacion con retai-
lers como Falabella y otros
canales para poder entregar
nuestro producto a los usua-
rios y hacer de Tecno Mobile
la marca top en el mercado.

¢Cudl es la diferencia de sus
productos?

Entendemos al consumidor,
le ofrecemos productos de
US$60 o US$100 con muy bue-
nas prestaciones y opciones.

4Cuando lanzaran un nue-
vo celular y déonde se podra
comprar?
Elpréximo mesylagente po-
dra verlo en nuestra pagina
web y con la alianza con Fa-
labella podran comprar el
producto. Esperamosllegar
a ofros retailers.
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Con las propuestas del sector coo-
perativo para ayudar a las empresas
en medio de la crisis del covid-19.

Kelvin Tsang es el CEO de
Tecno Mobile en Colombia.

Tecno Mobile

INDUSTRIA. CONSUMO DEBE PRIORIZAR A LOS PRODUCTOS COLOMBIANOS

Acesco pide proteccion a la industria local

BOGOTA

El covid-19 haimpactadola
industria del aceroyes poresto
que Acesco pidié defender la
produccion nacional, crear in-
centivos al consumo local y
que en la reactivacion econd-
mica se compre producto 100%
colombiano.

La preocupacion de la em-
presa radica en que China tie-
ne lista 40 millones de tonela-
dasdeacerolistas paraexportar

y quelasoperaciones delasem-
presas del sector en Colombia
tuvieron que parar por algunas
medidas del Gobierno.
“Colombiaesunosdelos pai-
ses conmayor estructuraindus-
trial en la region, y sin embar-
go, el nivel devulnerabilidad de
las cadenas devalor frente alos
excedentes dela ofertainterna-
cional a precios de competencia
desleal es grande”, expreso Fe-
lipe Gonzailez , presidente eje-

cutivo deAcesco, que agregd que
ante una menor demandaporla
situacion economica causada
por la pandemia, “lo peor que
puede pasar es que esa deman-
da sea abastecida por cadenas
de abastecimiento o produccion
que no sean colombiana”®. La
empresa cuenta con 600 em-
pleados directos y con los indi-
rectos suman 1.500.
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