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Exportaciones, en positivo
En septiembre, las exportaciones no minero-
energéticas del pais alcanzaron el valor més alto
del ario al sumar 1.278 millones de délares.

Advertencia de Ecopetrol
Segun la petrolera, la ola de delincuencia en el
Catatumbo pone en riesgo millonarias inversiones
ylaoperacién de la compariia en esa zona del pais.
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a alianza con la que
hace mas de cinco
afios Postobon y la
chilena Compaiiia
Cervecerias Unidas
(CCU) volvieron a re-
tar la hegemonia his-
térica de Bavaria en el mercado
cervecerodel pais, y que dio ori-
genalaCentral Cervecerade Co-
lombia (CCC), tuvo esta semana
larespuesta de un ‘Goliat’ delas
bebidas en el pais, que no se iba
aquedar quieto.

Estose debe a que el debut de
CCCno solo se dio con la cerve-
za Andina, sino que implicé el
fortalecimiento enlacomerciali-
zaci6n de varias marcas, entre
ellasunamundialmente recono-
cida y poderosa como Heine-
ken, que tiene presencia enmas
de 190 paises y que CCC espera
producir en la planta de Sesqui-
1é (Cundinamarca). que en fe-
brero de este afio cumplié un
afio de operacion.

Esta semana se conocio el ini-
cio de un tramite de solicitud de
integracion ante la Superinten-
dencia de Industria y Comercio
(SIC), entre Bavaria, Industria
Nacional de GaseosasSS. A. (Inde-
ga), Embotelladora de la Saba-
na$. A. S. (Embosa), la Compa-
fiia de Transporte de Bebidas S.
A. S. (Transbeb), la Corfipafiia
de Servicios ComercialesS. A.S.
(Atencom) y Coca-Cola Bebidas
deColombias$. A., paracrear un
esquema similar a fin de seguir
compitiendo por el mercado de
bebidas nacional.

Segiin la solicitud, el objetivo
es claro: la integracion de las
areas de ventas, distribucion y
logistica, toda vez que alafecha
CCC ya ha alcanzado mas de
250.000 puntos de venta gra-
cias a la uni6n de fuerzas con
Postobén, bastion principal de
la Organizacion Ardila Liille y
que en el 2019 cerr6é con
457.000 clientes, de acuerdo
con datos de su informe de sos-
tenibilidad.

Y no era para menos, pues
CCCyalogrd, deacuerdo con ci-
fras de la firma Euromonitor In-
ternational, una participacién
enelmercado cervecerodel3,9
por ciento con corte a 2019, ga-
nando 2,2 puntos porcentuales
frente al registro del 2018, cuan-
do logré el 1,7 por ciento de la
cuota.

Y si bien Bavaria sigue siendo
el rey de la cerveza, el creci-
miento de CCC se dio a expen-
sas de su pérdida de 2,4 puntos
porcentuales de participacion
de mercado, entre 2018 y 2019,
al pasar de 95,2 por ciento a
92,8 por ciento, respectivamen-
te.

Subela presion

Erwin Henriquez, analista en
Euromonitor International, ex-
plica que desde la entrada de
CCU al mercado, la participa-
cion de Bavaria ha disminuido
en casi un 5 por ciento, pero un
hecho relevante es que ambas
empresas han crecido en ventas
enese tiempo, lo que indicaque
mas personas estan tomando
cerveza.

Comoserecordari, el plande
largo plazo de CCU eslograr una
participacion del 15 por ciento
en el mercado cervecero local.

“Claramente, CCU ha crecido
amayor velocidad porque par-
te de voliimenes mas peque-

o @Eltiempo

Bavaria calienta la lucha en
el mercado cervecero del pais

Integracion de canales de venta que busca con Coca-Cola es la respuesta al
crecimiento de Central Cervecera, con 4 % del mercado y que apunta al 15 %.
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LAS DOS ESQUINAS DE LA LUGHA POR EL MERCADO DE LAS BEBIDAS

Ventas anuales. Cifras en millones de pesos.
ALIANZA BAVARIA Y COCA-COLA*
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Embotelladora de la Sabana -2996 8767138

Compaiia de Servicios Comerciales 796
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fios. Esto es muestra de que ma-
yor competencia y disponibili-
dad de productos es favorable
para el mercado y los consumi-
dores”, recalca.

Pero agrega que la alianza
que alistan Bavaria y Coca-Cola
sin duda busca potenciar las ca-
pacidades de distribucién de
ambas empresas y generar si-
nergias paraaprovechar un por-
tafolio mas amplio. Y explica
que recientemente se han visto
ejemplos similares en otros pai-
ses, como AB-InBev con Coca-
Cola Andina, en Chile.

“Siademas ponemos el acuer-
do en el contexto de la pande-
mia, esto también permite redu-
cir gastos y coordinar esfuerzos
que hagan mejor uso de los re-
cursos de ambas compafiias.
Un efecto inmediato que pode-
mos esperar es que se observe
una mayor disponibilidad y co-
bertura de ambas empresas
para el territorio nacional, y
que evidentemente pondra
mas presion sobre los competi-
dores de ambas empresas”, re-
calca el experto.

Laintenci6n de Bavaria apun-
ta a reforzar la venta y distribu-
cioén de conocidas marcas que
incluyen toda clase de bebidas,
refrescos, aguas lisas, aguas sa-

4,7

En este nivel se increment6 el
cconsumo de cerveza en el pais
entre 2014 y 2019, mercado
que el afio pasado cerré con
2.756,9 millones de litros.

ANUAL

borizadasy cervezas como Club
Colombia (Dorada, Negra y
Roja), Poker, Aguila, Aguila
Light, Pilsen, Costefia, Costefii-
ta, Colay Pola, Redd’s, Budwei-
ser, Corona y Stella Artois, en-
treotras.

EnelcasodeIndega, suporta-
folio de productos esta relacio-
nado con bebidas no alcoh6li-
cas del portafolio de Coca-Cola,
y otras bebidas no alcohélicas,
con marcas como Coca-Cola,
Fanta, Premio, Quatro, Schwe-
ppes, Sprite, Agua Manantial,
Brisa, Ades, Fuze y Powerade.

Es decir, la integracion de ca-
nales de venta con Coca-Cola,
que Bavaria le solicit6 a la SIC
aprobar, hard mas intenso el
pulso por la preferencia de los

Fuente: Superintendencia de Sociedodes

consumidores en un mercado
anual de 2.756,9 millones de li-
trosenel casodela cerveza, con
corte al 2019, y cuyo consumo
tuvo un crecimiento anual del
4,7por cientoentre 2014y 2019,
de acuerdo con los célculos de
Euromonitor International.

Pero ademas, la presién tam-
biénse vera en elmercado debe-
bidas carbonatadas, bebidas sa-
borizadas, aguas y jugos, entre
otras, en el que el consumo du-
rante 2019 fue de 3.244,4 millo-
nes de litros y en el que el volu-
men que tomaron los colombia-
nos aument6 3,8 por ciento en-
tre 2014 y 2019 (a un tasa anual
de 0,7 por ciento).

En este negocio, los analisis
de esta firma de investigacion
de mercados muestran que un
puntoafavoren el 2019 fue para

David ya
molesta
a Goliat

A juzgar por las cifras
de ventas registradas
ante la Superintendencia
de Sociedades, el afio pa-
sado el terreno que per-
di6 Bavaria en ventas lo
gano, en parte, la Central
Cervecera de Colombia

C).

Segiin los datos, mien-
trasquelos ingresos de Ba-
varia, Cerveceria Union,
Cerveceriadel Valley Mal-
teria Tropical (hacen par-
te de los estados consoli-
dados de Bavaria) tuvie-
ron un descenso de
337.823 millones de pe-
sosentre 2018y 2019, acu-
mulando estas cinco fir-
mas ventas por 7,2 billo-
nes de pesos, CCC subio
suingreso en 205.899 mi-
llones de pesos entre un
afio y otro, al sumar
414.644 millones de pe-
sos el afio pasado.

Si bien se trata todavia
de unarivalidad enla que
el gigante sigue dominan-
do el mercado, el incre-
mento de los ingresos de
CCCfue casisimilaral des-
censoqueregistraron, su-
madas, la Cerveceria
Union y la Cerveceria del
Valle.

Lasmismas cifrasmues-
tran que, de ser aprobada
la alianza entre Bavaria y
Coca-Cola, se consolidara
una mayor rivalidad en-
tre competidores por un
mercado de bebidas que,
paralas empresas que ha-
rian parte de este matri-
monio comercial pro-
puesto, implicaria ventas
anuales por mas de 11 bi-
llones de pesos, con datos
al cierre del afio pasado
(véase infografia).

Entre tanto, los ingre-
s0s que reportaron las
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CUENTAS CLARAS

LA ACELERACION EN
ESTADOS UNIDOS

Entre julioy septiembre, Esta-
dos Unidos creci6 a una tasa
anual de 33 %. No quiere decir
que haya crecido 33 % enun
afio. Enrealidad, en el tercer
trimestre su produccion cayé
2,9 % frente al mismo periodo
del 2019. ; De donde sale el 33
dvuleali 5

PESO CAPITALEN EL
MERCADO LABORAL

Mientras en todo el pais en sep-
tiembre habia 9 % menos
puestos de trabajo que un afio
atrds, cuando no habia pande-
mia, en Bogotd la caida fue del
13 % de los empleos. Por el
peso de la capital entodo el
pais, de cada 10 empleos que

q 6n ofi-
cial? EI PIB creci 7,4 % frente
al segundo trimestre, y si ese
ritmo se mantuviera durante
un afo, se creceria 33 % en 12
meses.

sep entodo el pais en
ese periodo, 3 desaparecieron
en Bogotd. En el afio, la ciudad
pasé de tener el 19,3 % de los
empleos del pais a tener el
18,4 %.

laalianza planteada por Bavaria compafiiasdel Grupo Pos-
y Coca-Cola, ya que el afio pasa- tobon alcanzaron 5,01 bi-
doestatltimaaument6su tama- llones de pesos, incluyen-
fio de mercado en 2,3 puntos do a la Central Cervecera
porcentuales al alcanzar una de Colombia, cuya propie-
porcion del 47,8 por ciento, dad comparte por mita-
mientras que Postobén cerrd desconlachilenaCompa-
con una cuota del 26,5 por cien- fiia Cervecerias Unidas.
to y un descenso de 1,4 puntos
porcentuales, en tanto que el
tercer lugar fue para PepsiCo,
con un 11,4 por ciento del total
del mercado.

SALTO EN EL TIEMPO EN LA MEGASALIDA A BOLSA

LOS PUESTOS DE TRABAJO DEFILIAL DEALIBABA

En abril, por la crisis de la pan-
demia, hubo una caida de 5,4
millones de empleos frente al
mismo mes del afio pasado, y
de 4 millones frente a marzo.
Ese mes hubo 16,5 millones de
personas trabajando en el
pais. Para septiembre, la recu-
peracion llevé el nimero de
ocupados a 20,2 millones. Asi,
en abril se tenia el nivel de em-
pleos de enero del 2007,y en
septiembre se pas al nivel de
febrero de 2012.

La salida a bolsa de Aliplay, fi-
lial de pagos del gigante chino
Alibaba, serd una oferta publi-
ca cuyo valor equivale a la mi-
tad del valor en bolsa de las 32
empresas que se fransaron el
viernes en la Bolsa de Colom-
bia. Se estima que la salida de
Aliplay serd una operacién por
US$ 34.000 millones. El valor
de las 32 empresas colombia-
nas el viernes fue de US$
71.000 millones, 0 274 billones
de pesos.



