P12

EMPRESAS

LUNES 23 DE NOVIEMBRE DE 2020 | larepublica.co

Gran Colombia Gold y Alpina,
las que mas subieron ventas

INDUSTRIA. LA
PROCESADORA DE
ALIMENTOS LOGRO
ACOMODARSE A LAS
TENDENCIAS DE CONSUMO
ACTUALES Y ATRAVES DE
E-COMMERCE INCREMENTO
SUS INGRESOS

BOGOTA
Continaa la publicacion de
resultados financieros a corte
del tercer trimestre 2020 de las
empresas. La tendencia de me-
jores rendimiento sobre los re-
sultados del periodo inmedia-
tamente anterior continaa; sin
embargo hay muchas empresas
que aunnologran llegar alas ci-
frasde 2019.GranColombia Gold
yAlpina son las mas destacadas
hasta el momento.
LauraLépez Merchan, analis-
ta de renta variable en Acciones
y Valores, explico que “el balan-
ce es positivo en el sentido que
reafirma al segundo trimestre
como el queveria el peorimpac-
to de la coyuntura global, ya un
tercero que muestra signos de
recuperacion, como menciona-
mos, para algunos sectores con
mayor velocidad que otros™.
Delosresultados publicados
lasemanapasada, Alpinadesta-
coporsusbuenosingresosope-
rativos, ya que logro ventas ne-
tas por $1,53 billones en lo
corrido del afio, y $594.840 mi-
llones en el tercer trimestre, lo
que representa un incremento
de 22,7% sobre el mismo perio-
do de 2019.
Laempresaafirméatravésde
un comunicado de prensa que
“esteresultadoreflejalos esfuer-
zos de la empresa por adaptar-
seyresponderconflexibilidada
losretosdel entorno”. Alpinaen-
frento la crisis de cierre de co-
legios, restaurantes, cafeteriasy
otros establecimientos donde
comercializaban sus productos,

pero logro incrementar las ven-
tas de las referencias familiares
28%yelcomercioenlinea113%
frente al mismo periodo del afio
pasado. Graciassucapacidad de
adaptarse a las nuevas deman-
das del consumidor, obtuvieron
buenos resultados. Por su par-
te, la utilidad neta de la compa-
fiia fue de $29.245 millones,
50,4% mas que el mismo perio-
do del afio anterior.

Apesardeeso,laempresade
procesamiento de alimentos
no logré superar los rendi-
mientos de Gran Colombia Gold.
La minera continaa en el pri-
mer lugar de la lista en cuanto
acrecimiento de ingresos ope-
rativos enrelacién al tercer tri-
mestrede 2019. Laempresalo-
gro ventas netas de $113.138
millones, 36,4% mas que en
2019 y tuvo una utilidad neta

RESULTADOS FINANCIEROS TERCER TRIMESTRE 2020
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Cifras en millonas

Empresa Ingresos operacionales| Variacién 2019 | Utilidad neta
Gran Colombia Gold $113.138 36,4% $18.027
Alpina $594.840 22,7% $29.245
Mineros S.A $452.365 14% $92.176
Grupa Nutresa $2.853.488 12% $142.291
Vanti $189.057 8,3% $80.372
154 $1.773.039 8% $483.767
Banco Bbva $9.650.000 4,9% $16.000
B Condor $232.459 3% $172.000
Canacol* $64.474 1% -$6
Gripo Bxito $3.649.939 0,7% $51.814
(olombina $498.107 -4% 512614
Familia $329.524 -4% $85.713
Teanoglass™ $385.358 -4,76% $30.781
Cementos Argos $2.363.604 -6% $72.980
Canajal $355.350 -7.8% $35.242
(elsia $819.008 -16,7% $57.996
Enka $3.730 -17% = 5
Terpel $417.554 -27,1% $19.734 5
Ecopetrol $12.323.000 -32% $1.162000 3
Frontera Energy* $569.818 -44,9% -$790.217.160 Ej;
Avianca® $206.926 -82% -$283.529 3
Grupo Argos (separada) $24.164 -90,6% -$28.705 i
BVC $87.851 - $16.907 g
Siganos en:
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Para leer |a entrevista con (ésar Caicedo,
presidente de Colombina.
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AUMENTARON LOS INGRESOS
OPERACIONALES DE GRAN
COLOMBIA GOLD EN EL TERCER
TRIMESTRE DE 2020.

de$18.027 millones, conlo que
duplicé el namero del mismo
periodo del afio pasado.

Otrasempresas que termina-
ron el periodo en terreno posi-
tivo en relacién a ingresos ope-
racionales fueron Mineros S.A
(14%); Grupo Nutresa (12%); Van-
ti (8,30%); ISA (8%); Banco Bbva
(4,9%); El Condor (3%); Canacol
(1%); y el Grupo Exito (0,70%).

Porsu partelas empresas que
terminaron el tercer trimestre
con variacién negativa en sus
ingresos fueron Frontera Energy
(-44.98%); Ecopetrol (-32%); Ter-
pel (-27.10%); Enka (-17%); Cel-
sia; (-16,77%); Carvajal (-7,8%):
Cementos Argos (-6%); Tecno-
glass (-4,76%); Familia (-4%)y Co-
lombina ( -4%).

Los peores rendimientos en
ingresos fueron para Avianca
con $206.926 millones (-82%) y
Grupo Argos (separado) con
$24.164 millones (-90,6%).

LINAVARGAS VEGA
@VargasVega20

Laura Lépez
Merchén

Analista de Rentaen

Acciones y Valores
“El balance es positivo en
el sentido que reafirma al
segundo trimestre como el
que veria el peor impacto
de la coyuntura global, y a
un tercero que muestra
signos de recuperacion”,

El impacto de la omnicanalidad

Las empresas que optimizaron sus canales digitales sacaron una
gran ventaja de la pandemia. En el caso del Grupo Exito, la
empresa logré $1 billon de ventas a través del comercio en linea,
un récord histérico para la compafia. Carlos Mario Giraldo,
presidente del grupo, afirmé que “los resultados de Grupo Exito
evidenciaron que la estrategia omnicanal y la innovacion son
grandes diferenciales para enfrentar las condiciones del merca-
do”. Otro ejemplo de esto es Alpina, compaiiia que aumenté sus
ventas en linea 113% y obtuvo buenos rendimientos.

Auteco llegara a
10.000 unidades
vendidas de KTM
y Husqvarna

en 2023

BOGOTA

El pasado 20 de noviembre
la distribuidora y ensamblado-
rade motos anuncio que exten-
di6 la alianza estratégica con
KTM y Husqvarna Motorcycles.
En 2012 las empresas consoli-
daron el acuerdo y con esta ex-
tension esperan superar la ba-
rrera de las 10.000 unidades
vendidas para 2023.

Con la alianza, la marca del
segmento de lujo quiere lograr
el tercer afio consecutivo en
ventas récord de motocicletas
KTMyHusqvarna enel pais. Para
ello desarrollaron ofertas de fi-
nanciacion que permiten a la
red de distribuidores hacer que
losvehiculosde dosruedas sean
facilmente accesibles.

Durante el tiempo que las
marcas hantrabajadounidas se
han adelantando acciones para
optimizar la experiencia de sus
usuarios.Auteco es exigente con
el monitoreo constante de los
estandares acordados con el
Grupo KTM de entrenamiento
para el personal, flota de motos
requerida por distribuidor,
stockminimo de repuestosy ac-
cesorios, asi como las altimas
prendas de ropa para el diario
y para pilotaje.

Adicionalmente, el grupo
austriaco instalé su centro re-
gional de capacitacion técnica
paraLatinoamérica en Medellin
paraotorgarenlaregionlasmis-
mascapacitaciones quereciben
los mecanicos europeos.

La empresa nacional anun-
ci6 a través de un comunicado
ala opinion pablica que enlos
proximos meses el grupo eu-
ropeo tiene programadas in-
versiones enlaaparienciainte-
rior y exterior de los
principales concesionarios de
Auteco para garantizar una ex-
periencia de marca premium
para el cliente colombiano.

LINA VARGAS VEGA
@Vargasvega20
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Por la sostenibilidad y la recuperacion econémica
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