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Durante los altimos afios,
la recopilaciéon, almacena-
miento, transferencia y ana-
lisis de grandes volimenes
de datos ha sido un fenome-
no en constante crecimiento.
Si bien el término Big Data
no es nuevo, solo reciente-
mente se han visto acciones
concretas por parte de diver-
so0s gobiernos para abordar
este fendmeno. Si bien Co-
lombia ha avanzado en este
sentido, atn queda mucho
por hacer.

;{Qué es Big Data?

Big Data se refiere a opera-
ciones donde, a través del
uso de tecnologia, un gran
volumen y variedad de datos
son recogidos, almacenados,
transferidos y analizados a
alta velocidad y escala. Todos
contribuimos a la generacion
de Big Data -algunas veces in-
conscientemente- cuando
participamos en la economia
digital, bien sea comprando
un producto, utilizando una
red social o, incluso, navegan-
do en internet.

i{Qué oportunidades re-
presenta?

El uso de Big Data permite
a las empresas conocer a pro-
fundidad a sus clientes, sus
necesidades, tendencias y
comportamientos para asi de-
sarrollar productos y servicios
innovadores, hacer prediccio-
nes mas acertadas, y fortale-
cer su relacién con stakehol-
ders.

;{Qué retos representa?

Operaciones de Big Data
sin las medidas apropiadas
representan riesgos bajo las
normas sobre datos persona-
les y penales, ente otros. En
concreto, un asunto crucial es
la trazabilidad de la autoriza-
cion de los titulares de datos
personales. Un reto adicional
se presenta en relacion con
las técnicas de extraccion de
datos. Técnicas como web
scraping deben ser analizadas
desde un punto de vista juri-
dico de seguridad de la infor-
macidén, teniendo en cuenta
la naturaleza de los datos ac-
cedidos y las bases de datos
donde se encuentran. Esta
técnica ha creado gran con-
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troversia por sus implicacio-
nes sociales, politicas, econé-
micas y de seguridad.

Para hacer frente a estos
retos, se requiere también el
rol activo de los gobiernos y
los titulares de datos. Los go-
biernos deben crear un mar-
co juridico claro, coherente y
sensible a las necesidades de
los negocios, de manera que
estas tecnologias puedan ser
implementadas con certeza
juridica. Los titulares de datos
pueden implementar medi-
das para proteger su informa-
cion, como limitar el nimero
de datos que publican en el
entorno digital, implementar
contrasenas seguras, leer los
términos y condiciones de las
paginas web, y privilegiar el
uso de redes de wifi privadas.

EL USO DE

BIG DATA PERMITE
A LAS EMPRESAS
CONOCER A
PROFUNDIDAD

A SUS CLIENTES

;{Como esta Colombia al
respecto?

En cuanto a proteccién de
datos, el marco juridico actual
parece ser insuficiente para
hacer frente a las complejida-
des del Big Data. Por otra par-
te, laLey 1712 de 2014, que
regula el derecho de acceso a
informacion publica, brinda
algunas luces sobre como
pueden las empresas realizar
operaciones de Big Data sobre
informacion de caracter publi-
co. No obstante, como lo reco-
nocio el gobierno en el docu-
mento CONPES 3920 de 2018,
gue contiene la politica nacio-
nal de explotacién de datos
(Big Data), el pais debe em-
prender esfuerzos adicionales
para garantizar la generacion
de nuevos bienes, productos y
procesos basados en datos.

En definitiva, el panorama
normativo actual en Colom-
bia es insuficiente para brin-
dar certeza y seguridad juridi-
ca a quienes realicen opera-
ciones de Big Data, por lo
cual es fundamental buscar
acomparnamiento en estos
procesos.
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LA SIC CONCEDIO EL REGISTRO DE TUTI DE TRONEX S.AS.

Twitter no logro proteger sus
expresiones “Tuit” v “Tweet”

BOGOTA_ En este pleito de mar-
cas se presentaron en la Supe-
rintendencia de Industria y Co-
mercio (SIC)lacompafiia Twitter
Inc. con el fin de proteger sus
marcas Tuit' y Tweet’ vy en esa
medida oponerse al registro de
la marca ‘Tuti’ de la empresa
Tronex 5.A.S. que

pretendia distin- .-
guir productos @l
fle laclase 38 que  gen0 souamano
incluye, servi-

cios de telecomunicaciones,
comprendidos en la Clasifica-
cion Internacional de Niza.

Para la compariia opositora
Twitter, la marca a registrar es
una copia “casi perfecta y re-
produccion de las marcas "Tuit’
y “Tweet’, pues el elemento no-
minativo es bastante similar,
sin que la variacion en algunos
elementos ortograficos y grafi-
cos doten al signo solicitado la
distintividad requerida y logre
dar una percepcion diferente”.

Twitter agregod que la mar-
ca solicitante pretendia prote-
ger los mismos servicios que
comprende sumarcaen la cla-
se 38.Delamismamanera, ex-
plico Twitter que “se evidencia
la conexidad con los descritos
en clases 09, 42 y 45 Interna-
cional, causando efectos de
asociacion, error y confusion
entre los consumidores™.

Con todo esto, la compania
digital dijo que tal registro re-
caeriaenunafigura defalsa pro-
cedencia ya que el pablico con-
sumidor, sin mayor esfuerzo,
tendra en su mente la errada
creencia que, la marca solicita-
da, explico Twitter, pertenece
0 es una derivacion de los ser-
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Pese a las similitudes ortograficas, la Superindustria determind que
los signos cuenta con elementos conceptuales para diferenciarse.

SIGANOS EN:

vicios de las marcas notoria-
mente conocidas y previamen-
te registradas.

Finalmente, Twitter dijo que
sus expresiones de marca son
altamente conocidas en el
campo de mensajeria digital,
por lo que el registro atenta su
imagen.

Lamarcasolicitante aregis-
tro “Tuti’ de Tronex respondio
diciendo que las marcasen co-
tejo presentaban una “impor-
tantisima diferencia fonética,
que permitia que el consumi-
dor diferencie por completo
los signos”. Ademas, dijo que
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las diferencias, como los gra-
ficos naranjas y al estar aleja-
da de una red social, imposi-
bilitaban que el consumidor
asocie la marca ‘“Tuti’ con las
marcas de Twitter.

LaSIC entonces hallo quelos
signos en conflicto al ser pro-
nunciados y transcritos gene-
ran una impresion diferente
que evitacualquier asociacion.
Por lo tanto, la SIC, declaro in-
fundadalaoposicion de Twitter
y acepto el registro de "Tuti’.
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LA CONTRALORIA ADVIRTIO SOBRE CONTRATACION DIRECTA

Alertan contratos irregulares con regalias

BOGOTA_Elcontralorgeneraldela
Republica, Carlos Felipe Cordo-
ba, nuevamente alert6 sobre co-
rrupcion en contrataciones que
se realizan con los recursos del
sistema de regalias. Segtin infor-
mo, se hallé que de los $33.9 bi-
llones del total de recursos con-
tratados a 15 de junio de 2019,
“unos $4,2 billones fueron mane-
jados mediante la modalidad de
contrataciondirecta,loque quie-
re decir que 12% de la contrata-
cion total realizada en el Sistema
General de Regaliassehahechode
manera directa”.

Puntualmente se alertd sobre
“la celebracion indiscriminada
de convenios con interadminis-
trativosoentidades sinanimode
lucro, sin el cumplimiento de los

requisitosparacadacaso,violan-
do el régimen de inhabilidades
e incompatibilidades, eviden-
ciando vicios en la elaboracion
del presupuesto”.
Sobrelosriesgos y hechos del
ciclo de regalias en 2019 y las
perspectivas para 2020, se dijo
gue este tipo de contratacion va
asociada a inexactitudes en el
fundamento juridico, no acredi-
tacion de idoneidad del contra-
tistasin Animode lucro, interme-
diacion innecesaria o indebida
subcontratacion. Se encontro
383 hallazgos con incidencia fis-
cal por $722.184 millones entre
junio de 2019 y mayo de 2020.
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El contralor general, Carlos Feli-
pe Cordoba, alerto sobre 383
hallazgos con incidencia fiscal.



