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Libre expresion con
responsabilidad

Hemos tenido en 2020 varias situaciones
que algunos colegas han sefialado como ata-
ques alalibertad de prensa. La opinién es un
derecho fundamental consagrado en la Consti-
tucién. Hoy con las redes sociales todo ciuda-
dano tiene la posibilidad de que miles vean
esas opiniones. Cuando la libertad de prensa
se confunde con la irracionalidad de decir
cualquier cosa, sin ninguna responsabilidad,
ética o racionalidad, ya no estoy tan seguro que
eso sea lo que quieren las audiencias.

Es incomodo para cual-
quier periodista recibir un
derecho de rectificacion. Es el
mecanismo que tienen los
ciudadanos que sienten sus
derechos vulnerados. En el
terreno de tutelas, derechos

:,%}m”um de peticion y otros mecanis-

mos juridicos, que nunca son

Columnista 2 _ :
periodista de expeditos, se distorsiona la
f}é Dﬁﬁ‘;’h velocidad de la respuesta que

aveces llega demasiado
tarde. Muchas personas ni
hacen el intento de rectifica-
cion pues consideran que mientras se surte el
proceso el dafio ya esta suficientemente
hecho. La rectificacion a veces se vuelve
revictimizacion.

Algunos han cuestionado decisiones judi-
ciales que se han producido contra periodis-
tas. La rama judicial se ha metido en un terre-
no pantanoso. El manejo de fuentes, grabacio-
nes, conversaciones privadas, lo que se hace
piblico por accidente o por chuzadas. ;Qué es
legal y qué no? La informacion inevitablemen-
te viaja a gran velocidad y es dificil de detener
por la tecnologia disponible. La censura, la
autocensura, reuniones con fuentes, muchas
que estan en la ilegalidad, generan un ecosis-
tema de dificiles limites legales. Los periodis-
tas siempre han dicho que no revelar la fuente
es la prioridad. Cuando una reunion con una
fuente, o una situacion se encuentra en el
borde de la legalidad, ahora se confunde con
que ciertos periodistas creen tener “fuero”
para decir lo que sea (a veces sin fundamento)
y destruir la reputacién de una persona o
empresa en cuestion de minutos.

@jhpelaez

LOS PERIODISTAS DEBEMOS
TENER UN MINIMO DE
RESPONSABILIDAD POR EL
CONTENIDO ENTREGADO

En promedio la calidad del periodismo
viene en picada. La culpa no es de los perio-
distas. El problema no tiene facil salida. E1
gran negocio de la publicidad que histérica-
mente financi6 a los medios viene cayendo
sostenidamente. La publicidad tradicional
sigue a la bajay lleg6 ahora a redes y platafor-
mas que no son medios y no pagan salarios de
periodistas. Muchas veces el contenido lo
“regalan” los usuarios. Los pocos y mal pagos
periodistas que quedan en los medios tradi-
cionales son el perfecto caldo de cultivo para
la desinformacion, que infortunadamente
algunas veces es pagada por terceros. Hoy
mas que nunca hay periodistas facilmente
vulnerables, con incentivos econémicos
perversos. Muchos sobreviven con venta de
pauta, otros como influenciadores de redes.
La SIC ya regulé la publicidad de las marcas
en redes, le falta un largo camino y es la
publicidad negativa que hacen unas marcas
contra otras, a veces disfrazada de “opinién”.

Ahora hay periodistas que ofician de jue-
ces, dioses del Olimpo que pueden acabar con
cualquiera. Hace falta un gran compromiso
ético entre todos los de este oficio. No es
cierto que bajo el manto de la libertad de
prensa se puedan violar las leyes. Asi como se
exige a la rama judicial, los periodistas debe-
mos tener un minimo de responsabilidad
sobre los contenidos que entregamos a nues-
tras audiencias.
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Cuarentenas sectorizadas en ciudades

Segun los altimos datos del
Dane, el Indice de Seguimiento
alaEconomia (ISE) presenté una
caida de 10,6% anual en agosto.
Esosupone unretrocesorespec-
to al resultado de un mes atras
(-9.7%), lo cual no sucedia desde
el minimo histérico observado
en abril (ver grafico 1). El mayor
deterioro del ISE en agosto res-
ponde, entre otras cosas,alacon-
tinuaciondelascuarentenassec-
torizadasenvarias ciudades, que
aumentaron la incertidumbre y
retrasaron la reactivacion de los
encadenamientos productivos,
especialmente en Bogota.

Alanalizarlascifrasporramas
econdmicas(cuadro1), se obser-
va que el mayor impacto se sin-
tioenlasactividades secundarias
(industria y construccion), que
registraron una variacion anual
de -12,1% y una contribucion de
-2,2pp. A pesar de eso, es la ani-
£a rama gue no muestra correc-
cion a la baja frente al mes ante-
rior, lo cual constata que la
recuperacion continaa apalan-
candose en estas actividades. Les
siguen las actividades primarias
(agro y mineria), que presenta-
ron el mayor deterioro frente a
lo observado en los altimos dos
meses, con una caida de 11,5%
anual (contribucion de -1,5pp).
Segan el Dane, esteresultadores-
pondeprincipalmentealasdina-

micas en los cultivos de café, ba-
nano y flores. Finalmente, la
rama de actividades terciarias
(servicios y comercio) fue la de
mejordesempefio en crecimien-
to, con una variacién anual de -
10,1%. No obstante, dado el peso
de estas actividades en el total,
esta rama fue la de mayor con-
tribucion negativa al resultado
total con -6,9pp.

Aca analizamos los indicado-
resparaentenderladisminucion
en el ritmo de la recuperacion.

Comercio Minorista

Lasventasde comercio mino-
rista cayeron 14,9% anual en
agosto de 2020 (vs. -10% en julio
de2020), seginlaEncuestaMen-
sual de Comercio. Ese resultado
significé un retroceso respecto
alatendencia de menor deterio-
ro observada desde los registros
minimos de abril hasta julio. De-
safortunadamente, se materiali-
zaron los impactos esperados
por la implementacion de cua-
rentenas estrictas parcialesy sec-
torizadas, especialmente en Bo-
gota, dondeseextendieron hasta
finales de agosto. De esa mane-
ra, el comercio minoristase con-
trajo 11,1% en lo corrido del afio
a agosto de 2020.

En subsectores, las menores
contribuciones (en lo corrido a
agosto de 2020) se observaron
en: (i) combustibles paravehicu-

EN COLABORACION CON EL EQUIPO DE INVESTIGADORES

los automotores (con una caida
enventasde20,5%Vs. crecimien-
tode1,4% un afio atras); (ii) vehi-
culos y motocicletas (-32,3% vs.
6.7%), con solo 118.539 vehicu-
los vendidos en enero-septiem-
bre (equivalente a una contrac-
cion de 36% anual) y 358.175
motocicletas (-15%); y (iii) pren-
dasdevestiry textiles(-43,5%vs.
4,9%). Lo anterior contrarresto
las contribuciones positivas en
las ventas de: (i) alimentos (7,8%
vs. 8%); (ii) equipos de informa-
ticaytelecomunicaciones(19,7%
vs. 16,2%); y (iii) productos para
el aseodelhogar(18%vs. 11,2%).
Pese a ese retroceso en el de-
sempefio del comercio minoris-
ta, el Indice de Confianza del
Consumidor mostré un menor
deterioroenseptiembre. Estofue
consistente con una recupera-
ci6n del Indice de Confianza Co-
mercial, queseubicoen13,8%en
agosto, porunamejoria enlaper-
cepciondelos comerciantestan-
tode su situacion economica ac-
tual como de sus expectativas.
Industria Manufacturera
Similar al comerciominorista,
laproduccién manufactureraen
agosto mostro un deterioro de
1,8pp frente a julio, lo que resul-
16 en una contraccion de 10,3%
anual. Con eso, la variaciéon en
lo corrido del afio a agosto fue de
-11.6% (vs. 1,7% un afio atras).

GUILLERMO
FRANCO
Periodista/
Consultor

L os desafios del cobro del contenido

El anuncio de EIl Tiempo de
adoptar el modelo de suscrip-
ci6n para acceder a sus conteni-
dos digitales marca un hito y
plantea nuevos desafios y ries-
gos para aquellos que han adop-
tado o adopten el cobro de con-
tenido para garantizar su
supervivencia, su sostenibili-
dad, y la del periodismo con al-
tos estandares.

Estos desafios yriesgos pasan
por un contexto de crisis econoé-
mica, la cultura de la gratuidad’
delainformacion, la competen-
ciadeotras suscripcionesnono-
ticiosas, laeventual caidadel tra-
fico (usuarios en internet), la
pérdida de influencia y la nece-
sidad de invertir en recurso hu-
mano para ofrecer un producto
atractivo y de calidad.

Sibien es cierto que El Tiem-
po no es el primero en hacerlo
(El Espectador, Semanay El Pais
de Cali, entre otros, yalo hacen),
su condicion de lider indiscuti-
ble podria reconfigurar el pano-
ramadelosmedios en Colombia.

En la nota de presentacion
del modelo de suscripcion di-
gital, El Tiempo dice que sus
usuarios tendran inicialmente
acceso gratuito a 20 contenidos
pormes, luego de los cuales de-
beran pagar.

Este namero es bastante
alto, lo que permitiria definir
elmodeloinicial de cobro como
bastante ‘poroso’, pero segura-
mente ird ajustandose con el
tiempo, incluso a llegar a cero.

The New York Times, el modelo
de suscripcion mas exitoso del
mundo, arrancé con 10 conte-
nidos gratuitos y en 2017 lo re-
dujo a cinco.

La suscripcion anual de El
Tiempo tendra un costo de
$199.900; 1a mensual, $16.900.
La oferta de introduccion es de
$119.900 afio, y $900 el primer
mes en la modalidad mensual.
Numeros bastante atractivos si
se compara con el precio de la
suscripcion impresa.

SI DEBE ELEGIR
UNA SUSCRIPCION
JPAGARIA UN
MEDIO LOCAL O
LA DE NETFLIX?

La decision del cobro de con-
tenido, que se tomod luego de va-
rios afios de discusion, y varios
aplazamientosenlas altimasse-
manas, aparentemente por pro-
blemas técnicos, pareceria ser
tomada en el momento menos
indicado, dadoel efecto delacri-
sis economica provocada por la
pandemiaensus eventuales sus-
criptores.

De acuerdo con la Comisitn
Econémica para América Latina
yelCaribe(Cepal) eldecrecimien-
to del Producto Interno Bruto
(PIB) de Colombia al cierre de
2020 estaria enel orden de 5,6%
(osea, un crecimiento de -5,6%).
Para el Fondo Monetario Interna-
cional (FMI) ese decrecimiento
podria ser del 8,2 % (-8,2 %).

Esto ha significado desem-
pleo (16,8 % para agosto) y cai-
da de ingresos de los hogares,
que segiin la Asociacion Nacio-
nal de Instituciones Financieras
(Anif) asciende a $20 billones
(2% del PIB).

Pero, precisamente, la crisis
economica provocada por la
pandemia es el argumento que
habria precipitado la decisién
de El Tiempo, pues este no ha
sido ajeno a ella.

Antesdelapandemialasitua-
cion de los medios impresos ya
era dificil por el efecto Internet,
que porafioshasignificadolare-
duccion constante de los ingre-
s0s publicitarios (que se llevan
jugadores como Google y Face-
book), de las suscripciones y de
laventadeejemplares en expen-
dio y en calle. Un efecto que no
acaba y que podria agudizarse
por la digitalizacién a “quema-
rropa”, “de choque” o “alas ma-
las” que provoco la pandemia.

La decision también habria
estado estimulada por el creci-
miento explosivo del trafico de
los sitios web con credibilidad
durante la pandemia, asi como
-en muchos casos- uno paralelo
de las suscripciones digitales,
hecho documentado por la Aso-
ciacién Mundial de Peri6dicos y
Editores de Noticias (Wan-Ifra).

Las suscripciones a los me-
dios noticiosos hanregistradoel
segundo crecimiento mas gran-
de enlos altimos 12 meses, solo
superadoporlassuscripcionesa
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En cuanto a las ramas indus-
triales, 32 de las 39 actividades
registraron caidas entre eneroy
agosto. Lasmenores contribucio-
nes se observaron en: (i)bebidas
(-14.7% vs. 5.5%): (ii) productos
minerales no metalicos (-22,1%
vs.1,5%): ¥ (iii) refinacion de pe-
réleo(-17,9%vs.-0,2%). Esos de-
sempefios no alcanzaron a ser
contrarrestados por los buenos
comportamientos en la produc-
cionde: (i)molineriayalmidones
(7.3% vs. 5,7%); (ii) aceites y gra-
sas(6,5% vs. 1,7%); y (iii) produc-
tos de panaderia (3,6% vs. 3.3%).
Vale la pena destacar que los re-
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sultados por actividad son un
ejemplo de la situacion de la de-
manda, enlacual el consumo de
bienes basicos se ha priorizado.

Aligual que en el caso de los
comerciantes, el Indice de Con-
fianzaIndustrial (ICI)mostré una
recuperacion a 1,5% en agosto
(vs. -8,5% en julio).

Construccion

El comportamiento del sector
¥y, en especial, el de las edifica-
ciones, lleva varios periodos con
resultados desfavorables, como
resultadodelasobre-ofertadein-
muebles en oficinas y viviendas
deestratosaltos. Esosproblemas

ylacoyuntura, hanllevadoa fuer-
tes contracciones. Porun lado,
el area licenciada registré una
caida de 30,4% anual en agosto
(vs. -24.,4% en julio). Asi, la va-
riacion en el acumulado enero-
agosto fue de -31.7% anual.

En cuanto a las ventas de vi-
vienda, los resultados de sep-
tiembre fueron favorables, con
crecimientos de 34,4% anual (vs.
3,8% un afio atras), aunque en el
afio corrido siguen mostrando
disminuciones de 4%. Probable-
mente, esosresultadosobedecen
alosestimulos queel Gobiernoha
generado en torno a la adquisi-
cion de vivienda y el financia-
mientodelacoberturaalatasade
interés de 100.000 viviendas del
segmento No-VIS. Adicional a
eso, el apoyo a proyectos distin-
tos a los de vivienda es funda-
mental para dinamizar el sector.

Conclusion

Advertimos que retornar a
los dinamismos observados en
el periodo pre-pandemia no se
lograra por si solo, debido alas
sensibles pérdidas de ingresos
delos hogares y al complejo pa-
norama. De ahi la importancia
de no utilizar las cuarentenas
estrictas y sectorizadas en las
principales ciudades, debido al
enorme impacto econoémico
que representan.

Lea el informe completo en web

en Colombia

SIUSTED PUDIERA TENER SOLO UNA SUSCRIPCION LOS PROXIMOS 12 MESES, i CUAL TENDRIA?

Noticias Video en 'streaming’ Musica en 'streaming’ M Deportes
Juegos Almacenamiento M Citas Nada
1 1 1
Menores de i i i
45 anos } ! !
I 1 1
i H |
Mayores de | i
45 afios | i
I ]
I I I
0% 25% 50% 75% 100%

Fuente: Digitalnewsreport.org / Grfica: LR-AL

los servicios de video, aunque

se esta desacelerando, de acuer-

doconlaplataforma Zuora, espe-

cializada en el tema quitado.
Crisis pandémica

Al comienzo de la pandemia
en Colombiase dejaron de publi-
car muchos titulos impresos, se
redujo el namero de ejemplares
o0 el namero de paginas. Tal es
el caso, entre otros, de El Colom-
biane (que solo circuld para sus-
criptores), La Opinién de Cacu-
ta(que pard susrotativas), varias
ediciones de los gratuitos ADNY
Publimetro y los diarios popula-
res Q" hubo, productos de Semana
comoSoho, Arcadia, Fucsiay Se-
mana Sostenible.

Luegodel findelacuarentena,
algunosvolvieron, peronoconel
mismo namero de ejemplares y
de paginas prepandemia.

En el caso de El Tiempo (Casa
Editorial), por ejemplo, se redu-
jo el namero de paginas de Por-
tafolio de 32 a 16; se dejo de pu-
blicar en papel la revista Don

Juan; y muri6 la edicién Buca-
ramanga de ADN.

En Colombia no hay una ci-
fra oficial del impacto de la pan-
demia en la circulacion de nin-
gan periodico, en general, y de
ElTiempo, en particular, pues no
existe ‘circulacion certificada’,
una sana iniciativa para que el
mercado publicitarioylos anun-
ciantes conocieran el tamafio
real de sus audiencias, promo-
vidaporélmismoenlosafios g0,
bajo la presidencia de Luis Fer-
nando Santos, y a la que renun-
ci6 porque no encontrd eco en
otros medios.

Las centrales de medios, sin
embargo, dicen hoy que El Tiem-
pocircula80.000ejemplares en-
tresemanay 100.000losdomin-
gos; El Espectador, 7.000 entre
semana y 9.000 los domingos;
El Colombiano, 18.000 entre se-
mana y 20.000 el domingo; Se-
mana, 15.000. Numeros que, en
general, suenan muy altos, en es-
pecial para tiempos de pande-

mia, perono pueden serverifica-
dos de forma independiente.

Otro tanto ocurre con los in-
gresos publicitarios. Se sabe que
han sido afectados porla pande-
mia, pero pocos medios (por no
decirninguno)revelanlascifras.

Sin embargo, una investiga-
cion de Robert G. Pickard, profe-
sor de la Universidad de Harvard
y la Universidad de Oxford, llego
ala conclusion de que por cada
1%de caidadel Producto Interno
Bruto podria haberuna caida de
5% enlos ingresos publicitarios.
El céleulo lo hizo a partir del es-
tudio de los mercados en nueve
paises desarrollados.

Si se sigue ese parametro ar-
bitrario, advirtiendo que puede
serafectado por politicas econé-
micas nacionales y otros facto-
res,enColombialacaidadelain-
version publicitaria podria estar
entre 25%y 40%, tomandolos ni-
meros de decrecimiento de la
economia de la Cepal y el FMI.

Lea el informe completo en web

CONSEJOS
PARA
LIDERES

MAURICIO
RODRIGUEZ

@liderazgoms

Liderar no
implica tener
que decirle
“si” a todo,
por compla-
cer. Decir “no”
cuando toca -
con argumen-
tos y con res-
peto- es ser un
lider serio y
responsable.

MRM

Alarmas por
la pobreza

La reciente publicacion del Dane sobre las
cifras de pobreza y desigualdad vuelve a prender
las alarmas. Ya desde 2017 se estaban observan-
do cambios preocupantes. Los nuevos datos
corresponden a las variaciones entre 2018y
2019. Es decir, antes de la pandemia. Nadie duda
que el estancamiento de la economia acentuara
la pobreza en 2020. De las nuevas cifras se
desprenden tres hechos significativos.

El primero es la fragilidad de los logros
sociales. Los avances se pueden echar para
atras. Los gobiernos no se pueden descuidar. Y,
mucho menos, afirmar que los fundamentos de
la economia son excelentes, como lo hace el
Marco Fiscal de Mediano Plazo. Esta autocom-
placencia tiene costos enormes. En el pais la
incidencia de la pobreza subi6 de 34,7% a
35,7%. En términos absolutos, ello significa que
el naimero de personas pobres paso de 16,8
millones a 17,4 millones. Es decir, en el 2019,
va habia 662.000 nuevos pobres.

En Ameérica Latina el caso mas dramatico es el
de Venezuela. Sin ir tan lejos,
las proyecciones de la Cepal son
inquietantes. En la region entre
2019y 2020 habra 28,7 millo-
nes de nuevos pobres. En total
tendriamos 214.7 millones de
personas pobres (34,7% dela

‘é%%? poblacion de la region). Y entre
Profesor los pobres, los que ni siquiera
Universidades alcanzan a adquirir una canas-
Nacional y ta de alimentos basica, los
Externado :
ok pobres extremos, se incremen-
@gmai.om tarian en 15,9 millones, para
un total de 83,4 millones de
personas.

El segundo hecho preocupante es el aumento
de la desigualdad, que también crecié con la
pobreza. Y las brechas se manifiestan de diferen-
tes maneras. Una es el desastre de la situacion
en el campo, y el notable distanciamiento ru-
ral/urbano. En la zona rural la incidencia de la
pobreza llegd en 2019 a 47,5%. Ello significa que
casi la mitad de las personas son pobres. E1
sector agropecuario sigue rezagado.

EL SEGUNDO HECHO
PREOCUPANTE ES EL
AUMENTO DE LA
DESIGUALDAD

Y los altimos gobiernos no han aceptado las
recomendaciones de los informes de Naciones
Unidas - Colombia Rural -, y de la Mision
Rural. Durante las administraciones Santos se
permiti6é que las importaciones agricolas
aumentaran de manera significativa, y no se
sembraron los excedentes de las bonanzas de
petroleo y carbon.

La desigualdad también se observa en la
variacion del ingreso real per capita. Entre 2018
¥ 2019, el quintil 1 tuvo una caida del ingreso
de -6,2%. Y, mientras tanto, el quintil 5 (el mas
rico) lo aumento 1,6%. Las circunstancias
dificiles de la economia afectaron alos mas
vulnerables. En estas condiciones apenas es
logico que el Gini haya aumentado, pasando de
0,517 20,526.

Y el tercer hecho significativo es el cambio en
las estructuras de consumo, que se refleja bien
en la nueva linea de pobreza. La participacion
que tienen los gastos de la vivienda ha aumen-
tado. En los ultimos 10 afios en los hogares de
menor ingreso el peso de la vivienda subi6 de
23% a 28,7%. La sociedad se ha urbanizadoy,
ademas de los alimentos, otras necesidades han
ido adquiriendo relevancia. Esta circunstancia
obliga a replantear de manera radical las priori-
dades de la politica social. Se le tiene que pres-
tar atencion a la gestion del suelo, al ordena-
miento del territorio, y a la vivienda. Fl suelo es
un bien escaso y la forma de administrarlo
incide de manera sustantiva en la pobreza y en
la calidad de vida. Y esta es una tarea que com-
pete, sobre todo, a los gobiernos locales, comen-
zando por las ciudades grandes e intermedias.



