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Iniciativas que acercan el campo a

AGRO. TERPEL, DE NUESTRO
CAMPO, BASF, LA ALCALDIA
DE MEDELLIN Y LA ALCALDIA
DE BOGOTA ESTAN ENTRE
LAS ENTIDADES QUE

LE APUESTAN A UN
COMERCIO DEL AGRO

SIN INTERMEDIARIOS

BOGOTA

Desde que se report6 el pri-
mer caso positivo paracovid-19
en Colombia el 6 de marzo, tan-
to el sector pablico como priva-
do empezaron a unir esfuerzos
para mitigar el choque econo-
mico de la pandemia en distin-
tas poblaciones, como los cam-
pesinos, a través de iniciativas
que conectan los productos
agricolas conlos consumidores
sin intermediarios.

Entre las empresas que han
anunciado iniciativas de este
tipo esta Terpel, compaiiia que
cuenta con cinco mercados
campesinos, los cuales hacen
parte de lainiciativa #PorNues-
trosCampesinosYo, con la que
busca ayudar a los pequefios
productores colombianos para
que no pierdan sus cosechasen
medio de la crisis generada por
covid-19, sefialé la empresa.

Los mercados campesinos
que ha abierto Terpel estian en
Funza - Cundinamarca, en Ten-
joy tres en Antioquia. Con esto
se tiene comometa que cercade
26 agricultores de Cundinamar-
ca, 84 productoresy 32 floricul-
tores de Antioquia comerciali-
cen flores, frutas, verduras y
conservas en las estaciones de
servicio de la firma.

Sylvia Escovar, presidente de
la Organizacion Terpel, dijo que
“con este proyecto quieren ser
parte de la solucion, por eso in-
vito alos colombianos a que se
sumenalainiciativa#PorNues-
trosCampesinosYo para que
juntos impulsemos el agro co-
lombiano yle demos una mano
aesaspersonasquetrabajanin-
cansablemente para que tenga-
mos alimentoennuestramesa”.

Mercampesinos
Méovil lleva productos
del agro a barrios

de Medellin

Segun informacién compartida
por la Alcaldla de Medellin, para
continuar con las estrategias
de reactivacion econémica y
apoyar a los productores
rurales de los cinco corregi-
mientos, se comercializaran los
productos en varios camiones.
Entre las opciones a las que
podran acceder varios de los
ciudadanos de la capital de
Antioquia se encuentran
frutas, verduras, hortalizas y
productos transformados. La
compra de estos articulos se
podra efectuar a través de
pagos en efectivo o por medio
de medios electrénicos.

56%

DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS
AGROPECUARIAS SE CLASIFICAN
COMO UNIDADES DE
AGRICULTURA FAMILIAR.

B

Con iniciativas como las
anunciadas por Terpel se busca
que los pequefios agricultores
localeslogrendejar atras barre-
ras como los intermediarios y
pagos inferiores a los costos de
produccién. Porello, lamultina-
cional quimica Basf, en alianza
con De Nuestro Campo, anuncio
lacreaciondeun canaldigital de
compra de domicilios que ofre-
ce herramientas a los agricul-
tores paraevitarintermediarios
enlacadenade abastecimiento.

Dicho canal digital permiti-
raque alrededor de 300familias
de agricultores pertenecientes
ala comunidad de Asobosque,
en Pasca, Cundinamarca acce-
dan a una vitrina que les per-
mitird potenciarlaventa de sus
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(Con una nota sobre los anuncios del presi-
dente de Bbva, Mario Pardo Bayona.

INICIATIVAS QUE ACERCAN LOS PRODUCTOS CAMPESINOS A LOS CONSUMIDORES

DISTRIBUCION REGIONAL DEL CULTIVO DE LOS PRODUCTOS

Departamentos a
los que llegan

Producto Principales productores Participacién (%) los productos
Cebolla cabezona | Boyaca, Norte de Santander, Cundinamarca — 93 1

Papa Cundinamarca, Boyaca, Narino I 87,9 13

Arroz Casanare, Tolima, Meta  e— 25
Tomate Antioquia, Norte de Santander, Cundinamarca | I 49,3 I 25
Frijol Huila, Tolima, Antioguia I 47 I 25
Yuca Bolivar, Cordoba, Sucre I 39 32
Platano Arauca, Antioquia, Valle del Cauca . 21,7 32

LOS PROBLEMAS DE LA INTERMEDIACION EN LA CADENA AGROPECUARIA

PRODUCTOS CON MAYORES
INCONVENIENTES

Incremento de AUMENTO DE PEDIDOS ONLINE PARA
los precios al PRODUCTOS DE LA CANASTA BASICA
consumidor

entre 100% y
hasta 500%
sobre |a tarifa
base del
campesino

35%

Consumo segln mes

Uso de plataformas de mercado
online en Bogota

54%

45%

PLATAFORMAS QUE
ESTAN PRESTANDO
SERVICIO DE
ELIMINACION DE
INTERMEDIACION

Fruvii

Fuente: Sondeo LR / Banco de la Repablica / Universidad Nacional de Colombiz

productos sin necesidad de de-
pender de intermediarios.

La apuesta de Basf'y De Nues-
tro Campo tiene como objetivo
responder a las tendencias de
consumo actualesde productos
agricolas, ya que 88,7 % de las
personas estaria dispuesto a
comprar sus frutas y verduras
en una app si el proveedor ga-
rantizala inocuidad en sus pro-
ductos, segiinunaencuestarea-
lizada por De Nuestro Campo en
la que también se destaco que
estacifrasubea91,7%sielusua-
rio sabe que la aplicacion apo-
ya a pequefios agricultores.

Las preferencias por partede
los consumidores hacia produc-
tos campesinossinintermedia-
rios también han llevado a la
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creacion de plataformas que
acercan los productos del cam-
poalasgrandes ciudades. Entre
las opciones que ofrece el canal
digital se destacan Frubana, Fru-
vii, Waruwa, Tierragro, Com-
proagro, entre otras.
Deacuerdo conFabian Gutié-
rrez, CEO deFrubana, las apues-
tas por digitalizar el campo y
acercar estos productos a las
grandes ciudades traen consigo
maltiples ventajas, como la for-
malizacién de los ingresos de
los agricultores, con pagos pun-
tuales que no afecten los flujos
de cajadelos agricultores y que
les permitan accederacréditos.
Ademas de este tipo de
apuestas que con el paso de los
dias ganan mAs terreno entre

EN PRECIOS POR LA INTERMEDIACION

Se detectaron aumentos de precios
de mas de 200% por encima del
costo de pago en el campo

@) | @

Papa Yuca Leche
Arroz Tomate Aguacate

los consumidores, no hay que
dejar de lado que hay otras en-
tidades que estian ayudando al
desarrollodel campoatravésde
créditos especiales, como es el
caso de Bancolombiay Fincomer-
cio, mientras que hay otras
como Postobon que compran
productos directamente.

LAS INICIATIVAS PUBLICAS

Al igual que las estrategias
anunciadas por las empresas
privadas y personas naturales,
el sector pablico también esta
llevando a cabo, tanto a nivel
local como nacional, estrategias
paraconectarlas frutasyverdu-
ras de los pequefios producto-
res con los ciudadanos de dife-
rentes zonas del pais.

Banco de Alimentos de Bogotd

Juan Carlos Buitrago, director del Banco de Alimentos de Colombia,
recibi® un premio en los premios Latinoamérica Verde.

SALUD. LA ORGANIZACION LLEGO A MAS DE 1,74 MILLONES DE BENEFICIARIOS EN LAS

El Banco de Alimentos dio 30.000

BOGOTA

El Banco de Alimentos de Co-
lombia, que brinda apoyo nutri-
cional y busca optimizar la ali-
mentacion de las comunidades
mas vulnerables, anuncié que,
desde finales de marzo, cuan-
do inici6 la emergencia sanita-
ria por la pandemia, hizo efec-
tiva la enirega de 30.000
toneladas de comida.

El director de la entidad,
Juan Carlos Buitrago, detallé
que estas ayudas en medio de
lapandemiahanllegadoa 1,74
millones de colombianos, cer-
ca de tres veces mas que los
650.000 que se atendian antes
del covid-19.

“Tenemos 18 bancos de ali-
mentos que trabajamos contra
el hambre. Antes de la pande-
mia, 2,4millones de personasse
acostaban sin comer, ahora son
10,9 millones de colombianos
conunconsumo insuficiente de
alimentos”, comento.

Fl ejecutivo resalté que, en
todo el pais, se desperdician los
alimentossuficientes parabrin-
darle comidaaocho millonesde
personas durante un afio y su
trabajo es evitar que esos pro-
ductos que no se puede comer-
cializar no se boten y se apro-
vechen.

Actualmente, el Banco de Ali-
mentos de Colombia mantiene

6.811

EMPRESAS, ENTIDADES PUBLICAS
Y PERSONAS NATURALES SON
DONANTES DE LA ORGANIZACION
EN BOGOTA.

alianzas con cadenas de alma-
cenes, restaurantes y otras enti-
dades del sector de alimentos
que donan la mercancia que
esta proxima a vencer.

Solo en Bogota, el Banco de
Alimentos de la ciudad entreg6
20.158 toneladas entre enero y
el primerode septiembre, delas
cuales, 16.895 toneladas
(83,38%) se adelantaron en me-
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las ciudades

¢QUIENES LIDERAN
ALGUNAS DE
LAS ESTRATEGIAS?

O terpel’

Alcaldia
de Bogota

Alcaldia
de Medellin

OTRAS ENTIDADES
QUE ESTAN AYUDANDO
A LOS CAMPESINOS

Bancolombia®™
y/

T Baueiaties de Thara e

CARACTERISTICAS
QUE VALORAN
LOS CONSUMIDORES

Mds nutritivos
Saludables
Mejor calidad

Los consumidores con
edades entre 26 v 35 afios
son los que més valoran las
caracteristicas de los
productos lacteos de
origen campesinc

Unamuestradeloanteriores
que el Gobierno Nacional adap-
to la estrategia de Agricultura
por Contrato aun modelo de co-
mercio virtual denominado el
‘Campo a un clic’. Con esta
apuesta se ha logrado que
57.191 productores sellaran
acuerdos formalesentodoel te-
rritorio nacional.

A esto se le suma que en las
alcaldias de Bogota y Medellin
se han enfocado en acciones en
el sector rural. De acuerdo con
informacién compartida por la
Alcaldia Mayor de Bogotd, “los
mercados campesinos buscan
potenciarla economiacampesi-
na, la produccion agroecol6gi-
ca, el rescate de los productos
ancestrales, promoviendolain-

Fabian
Gutiérrez

CEO
Frubana

=1
“La digitalizacion
contribuye a balancear
la oferta y demanda por
medio de pronésticos
inteligentes, logrando
menos desperdicios de
alimentos”.

Diego Andrés
Pefia

Gerente de Alta
Genetics

“La mayoria de procesos
no se pueden digitalizar,
sino se pueden tecnificar.
Por ejemplo, en la
ganaderia de carne y
leche, la tecnificacién

se esta dando”.

tegracionregional, laasociativi-
dad e intercambio de sabores y
saberes culturales, que contri-
buyen al suministro de alimen-
tos saludables y con precio jus-
to sin intermediarios para
garantizar la seguridad alimen-
taria de los bogotanos”.

En estainiciativa promovida
porla Alcaldia dela capital pue-
den participar personas perte-
necientes a etnias, victimas del
conflicto armado, productores
campesinos o emprendedores
de proyectos agroproductivos
ubicados en la Region Central.

Mientras que la apuesta por
los mercados campesinos de la
Alcaldia de Medellin le permite
alos productores rurales de los
cinco corregimientos de Mede-
llin comercializarsus productos
de forma directa y sin interme-
diarios. Es una vitrina ala ciu-
dad, que les permite ofrecer lo
que cosechan y transforman, y
obtener ganancias.

PAOTA ANDREA VARGAS RUBIO
pvargas@arepublica.com.co

POBLACIONES VULNERABLES

toneladas en cuarentena

dio delas cuarentenas. La orga-
nizacion local beneficio a1.506
organizaciones, 1,34 millones
de colombianos, y ha recibido
6.811 donaciones por parte de
empresas del sector privado y
publico, y personas naturales.
Algunas de las compafiias
donantes mas grandes son el
Canal RCN y otros grandes me-
dios de comunicacion, ACH,
Presto, Pan Pa’ Ya, Quala, Fris-
by, Monsanto, Noel, Redeban,
Santillana, P&G, Bavaria, Cora-
bastos, Rappiy Home Center.
Las donaciones se pueden
realizar a través de las cuentas
de la organizacion en las si-
guientes entidades bancarias:

Bancolombia, Banco de Bogotd,
AV Villas, Davivienda y Banco
Caja Social, y en los canales di-
gitales propios. Los numeros de
cadacuentaseencuentranenla
pagina web del Banco.

A parte de alimentos, la or-
ganizaciéntambiénrecibeyen-
trega productos de aseo, higie-
ne personal y proteccion
femenina.

“El reto es seguir causando
que todas las grandes empresas
de alimentos donen su mercan-
cia antes de que se expiren”;
concluyo el director del Banco de
Alimentos de Colombia.

JUAN SEBASTIAN AMAYA
@sebasamayar

Bloomberg

Uno de los habitos que se pretende promover con la campana es el
de una vida activa, saludable y de cuidado personal.

CONSUMO. BUSCAN PROMOVER HABITOS SALUDABLES

Empresas de consumo
masivo y retailers se
unen en “Se siente hien”

BOGOTA

Cada vez son mas las perso-
nas que se preocupan por tener
habitos de vida saludables y
conscientes,y estatendenciase
havenido trasladando también
alasgrandes empresas, através
de espacios como el Consumer
Goods Forum.

Se trata de una organizacion
mundial que retine a los prin-
cipales productores de consu-
mo masivo y minoristas, con el
proposito de generar cambios
positivos en la industria y sus
consumidores, bajo 1a premisa
de “crear mejores vidas a través
de mejores negocios”.

Ahora, conlaideade promo-
ver entre los ciudadanos esti-
los devida 6ptimosybalancea-
dos, las empresas de consumo
masivoyretailers de Colombia
seunieron pararelanzarlaini-
ciativa “Se siente bien”, que
buscaeducaralosconsumido-
res sobre la importancia de te-
ner buenos habitos de vida a
nivelde alimentacion, higiene,
cuidado personal y actividad
fisica.

Lasempresas que participa-
ran en esta ocasion son John-
son & Johnson, Bimbo, Cenco-

Erika
Rodriguez

Gte. World Consumner
Forum Latam

“La iniciativa ‘Se siente
bien’ brinda herramientas
para que las personas
tengan hdbitos de vida
madas saludables. Por la
pandemia el énfasis estd
en los canales digitales”.

45.000

CONSUMIDORES EN COLOMBIA
HAN PARTICIPADO EN
ACTIVIDADES DE LA INICIATIVA
DESDE SU LANZAMIENTO EN 2017.

sud, Clorox, Colgate, Grupo
Exito, Kellogg’s, Postobon, Proc-
ter & Gamble y Tiendas Ara (Je-
rénimo Martins).

Al respecto Frika Rodriguez,
la gerente del Consumer World
Forum para Latinoamérica, re-
salto que la campafia “Se sien-
te bien” brinda herramientas
para gque las personas tengan
habitos devidamas saludables.
A pesar que la iniciativa nacio
desde 2017 en Colombia, ac-
tualmente, bajo las circunstan-
cias actuales del covid y la pan-
demia, hemos desarrollo
diferentes canales, desde las
compaiiias participantes y con
canales digitales propios”.

Con el foco puesto en la pre-
sencia online, la camparfia bus-
camultiplicarsualcance de for-
ma exponencial entre los
consumidores para amplificar
su mensaje. A estos se les brin-
dara informacién y herramien-
tas practicas para que imple-
menten en su vida cotidiana
habitos de salud y bienestar, y
para que tomen decisiones
conscientesenel marcodelasi-
tuaciénque hageneradolapan-
demia. Asi,las personaspodran
encontrar en todos los canales
digitales de 1as empresas parti-
cipantesinformacion pedagogi-
ca sobre temas como nutricion,
vida activa, balance y habitos
saludables.

Las empresas participantes
de la campaiia, a través de una
declaracion conjunta, dijeron
sobre la iniciativa “Se siente
bien” que su proposito es “un-
irnos con el objetivo de brindar
herramientas que ayuden a las
personas atomar decisionesin-
formadas que aporten a su bie-
nestary al de sus familias. Tra-
bajando juntos podemos
contribuir a que mas personas
adopten estilos de vida activos
y saludables, aportando al me-
joramientode estos aspectos en
nuestro pais”.

LAURA VITA MESA
Ivita@larepublica.com.co
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HACIENDA

Esta es la
economia
del clima

Los economistas ambientales
Frank Ackerman y Elizabeth A.
Stanton han compilado los
hallazgos mas recientes sobre
el cambio climatico. Al mejorar
los métodos de investigacion,
los cientificos saben mas sobre
los dafios que ya ha sufrido la
Tierra y sus especies, y los
economistas estan empezando
a lidiar con la manera de
medirlo.
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AMBIENTE

ldeas para una
economia
sostenible
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Dietz y O'Neill, defensores de
una economia de estado
estable, ofrecen una argumen-
tacion bien investigada y
presentada sobre la economia
politica y las posiciones
hostiles al medio ambiente de
los lideres mundiales. Sus
perspectivas generan pregun-
tas sobre el maximo valor del
materialismo y del crecimiento
econdémico sin restricciones.
VARIOS AUTORES / BERRETT-KOEHLER / PAGS. 256

ENERGIA

La recolecciéon
del viento en
Estados Unidos

El defensor de la energia
renovable Philip Warburg
ofrece un informe detallado
sobre la energia edlica y las
contribuciones que puede
hacer al futuro energético de
EE.UU. getAbstract considera
que el autor presenta el caso
con hechos y cifras persuasi-
vas, un razonamiento cuidado-
so y una buena dosis de
pasién.

PHILIPWARBURG / BEACON PRESS / PAGS. 256



