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Unemec quiere modelos
de tarifas sostenibles
en las comunicaciones

COMUNICACIONES. EL
NUEVO GREMIO DEL SECTOR
DE MARKETING Y MEDIOS,
CONFORMADQ POR 32
COMPANIAS, ESPERA
CONSOLIDAR UN SECTOR
QUE MOVIO $5,3 BILLONES
EL ANO PASADO

BOGOTA

Con el fin de fortalecer la in-
dustriadelas comunicaciones, el
marketing, generar mas empleo
yestablecermodelos de negocios
sostenibles, ayer se hizo el lan-
zamientode Unemec,laUniénNa-
cional de Empresas de Marketing
Estratégico y Comunicaciones.

De acuerdo con Saray Mén-
dez, su directora ejecutiva, este
nueve nuevo gremio, conforma-
do por 32 compaiiias, buscara
que el pais conozca el aporte que
hacentantoslasempresasdepu-
blicidad, marketing, relaciones
publicas, agencias de medios,
agencias digitales, entre otras.
Unsector que segtin las cifrasre-
gistradas movio en $5.3 billones
en 2020, mientras que un afno
atraslacifra fue de $5,2 billones.

Entre los objetivos de la
union destacan dos: desarrollar
la profesionalizacion de la in-
dustria y estereotipar modelos
de negocio y cobro bajo la “Ley
de Competencia”, loque genero
cierta sorpresa ante si es pro-
bable que el nuevo gremio cree
una tabla de tarifas.

No obstante, frenteaesapo-
sibilidad, Jaime Torres, presi-
dente de la Junta de Unemec,
destac6 que mas alla de esta-
blecer tarifas, que puedan in-
currir en una cartelizacién, se
buscagenerarmodelos de ope-
racion sostenibles.

“El tema de los precios es un
tema muy delicado, ya que se
puede llegar a caer en procesos
de cartelizacion. Nosotros tene-
mos muy claro que la competen-
cia sana debe regirse por la ofer-
ta y la demanda. No obstante, lo
que si queremos es generar mo-
delos de operaciones sosteni-
bles, competencia sana que cree
valor”, agreg6 Torres.

En cuantoal pago que deberan
realizar los afiliados a esta nue-
vaasociacion, Méndez dijoquela
Junta Directivade Unemecdeter-
miné que la membresia que se
pagara estari acorde con los in-
gresos que reciban anualmente
las compaiiias.

“Se estableci6 una escala a
partirdelosingresos.Esasicomo
las empresas grandes pagaran
mensualmente una cuota de al-
rededor de $1,2 millones, mien-
tras que las mas pequefias paga-
ranalrededorde $400.000”, dijo.

Sibien las opiniones frente a
estenuevo gremio han estado di-
vididas, ejecutivos como Borjade
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marketing y comunicaciones
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Construir en pro de la
sostenibilidad y el desarrollc
rentable de la industria

Promover la profesionalizacion
de la industria a partir de
investigacion, educacion,
convenios y cooperacion

Dar gran representatividad
y abrir iniciativas con la
academia y otros gremios
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Directora ejecutiva de Unemec

“Vamos a ser un gremio fundamental
para liderar las buenas prdacticas en los
distintos ambitos de negocio del sector, va

a ayudar al desarrollo de las empresas de
la industria de la comunicacion”.

La agenda que manejaran con el Gobierno

Uno de los objetivos del gremio sera dar representatividad frente
al Gobierno y generar iniciativas con otras asociaciones. De
acuerdo con Jaime Torres, presidente de la junta directiva de
Unemec, la agenda es extensa; no obstante, hay unos puntos
relevantes. El enlace del gremio con la economia naranja, promo-
vida desde Presidencia es un primer cuello de botella a tratar. El
directivo también asegurd que trabajaran en propiedad intelec-
tual en la comunicacién que “es un aspecto en el que estamos
muy retrasados como industria”. Por Gltimo, afirmé que la Ley de
plazos justos para el pago a proveedores debe incluirlos.

Siganos en:

www.larepublica.co
Para conocer cudnto invertird Oikos en las
seis mini bodegas que tendrd.

La Plaza, CEO de Grupo DDBy
miembro de la junta del gremio,
afirmaron que Unemec le apor-
taraal sectordela comunicacion
y al pais un punto de vista fres-
co, sin legadoes, sin intereses
creados, y que, sobre todo, “ayu-
dara a trabajar en equipo con
otros gremios, especialmente el
delos anunciantes, para promo-
ver una mejora de la industriay
la sostenibilidad del negocio™.
Andrés Ortiz, CEO de Dattis,
apunto que, si bien este grupo
retine una diversidad de empre-

sas con intereses diferentes, su
principalretoseraagruparloste-
mas en comun de los afiliados.

El ejecutivo también destaco
que en el sector hay empresas
grandes y unipersonales, por lo
que el clientes es quien debera
decidir qué tipo de tarifa paga,
“porque no es lo mismo contra-
tar a una persona que a una em-
presa. Al final son ellos los que
deciden”, sefial6.

Fabiola Morera, fundadorade
la agencia de comunicaciones
quelleva sunombre, apunté que
hay que aprovecharelnuevogre-
mio para consolidar el sector.

JOHANA LORDUY
DANIELA MORALES
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Cabify inici6¢ operaciones
con taxis en Soacha
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Cabify, la aplicacion de multimovilidad, inicié
sus operaciones en el municipio de Soacha con
sus categorias de taxi y servicio particular.
“Confiamos en que este es un paso importante
en la mejora de la movilidad de este

municipio y de Bogota, aspiramos a dar res-
puesta a la creciente demanda de servicios’,
afirmé Manuel Torres, country manager para
Cabify. mma

TRANSPORTE

Viva presentd nueva ruta
a Ciudad de México
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Viva

Viva, la aerolinea de bajo costo que apuesta por
la apertura de 15 nuevas rutas internacionales en
tres afios, anuncié su nueva frecuencia Medellin-
Ciudad de México; la cuarta al exterior en lo que
va del afio. “Esta apertura fortalece nuestro hub
en Medellin como un centro de conexiones para
la region que permitira la movilizacion de 60.000
viajeros en el primer afio’, manifesto Félix
Antelo, CEO de Viva. (nmay
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Fura Gems invertira
en la mina de Coscuez
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Fura Gems

La empresa Fura Gems, liderada por Dev Shetty,
anuncié que en los proximos cuatro afios
realizard inversiones por US$100 millones con el
propdsito de modernizar el proceso de explora-
cién y extracciéon de esmeraldas en la mina de
Coscuez en San Pablo de Borbur, Boyaca. En los
tltimos dos anos la compaiiia ha invertido mas
de US$60 millones en la operacion desde que
adquirié 76% de la propiedad Coscuez S.A. oM



