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Tres de cada 10 latinos evitaran viajar
en avion en sus proximas vacaciones

TURISMO. DE ACUERDO
CON UN INFORME DE
KANTAR, EL AUTOMOVIL SE
CONVIRTIO EN EL MEDIO DE
TRANSPORTE PREDILECTO
PARA LOS VIAJES DE
TURISMO DESPUES DE LA
PANDEMIA

BOGOTA
Luego de un afio y medio de
pandemia, el cambio en la for-
ma en la que la gente se mueve
enlanuevanormalidad fue sus-
tancial. Al respecto, Kantar pu-
blicounestudioenel querepor-
w0 las tendencias y el
comportamiento de los habitan-
tes de la region en sectores
como el turismo y la movilidad,
que muestra que al menos tres
de cada 10 latinos desea volver
ala oficina o acudir a los bares
para el periodo pospandemia.
Los datos apuntan a que, en-
tre las preferencias de los via-
jeros, el carro se convirtio en el
principal medio para transpor-
tarse, pues cerca de 57% ciuda-
danos pertenecientes a paises
delaregionloelegiriacomouna
primera opcion para transpor-
tarse entre una ciudad y otra.
Con respecto a la poblacion co-
lombiana, 61% mencion6 que
estaseriasuopciénpreferidade
movilidad, seguido por 58% de
brasilefios, 56% de argentinos
y 55% de mexicanos.
Respectoal transporte pabli-
co, tan solo dos de cada 10 lati-
nos accederia a viajar en estos
sistemas para ir a vacaciones.
Pese a ello, México tuvo la cifra
masaltaenel sondeo, pues27%
de los encuestados aseguro que
podriaconsiderarlaideadevia-
jar en metro o bus.
Encuantoalosviajesmasex-
tensos, el estudio apunta a que
los mexicanos y brasilefios son
los mas renuentes a viajar en
avién en sus proximas vacacio-
nes, pues 37%y 36% de los en-
cuestados en estos paises, res-
pectivamente, aseguraron que
evitaran tomar vuelos. Por su
parte,losargentinos, con 33%,y
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“Tras la pandemia,
esperamos que los
consumicdores busquen
experiencias duraderas,
cosas que no olvidardan y
que podrdn revivir a
traves de historias”.

Consumidores
colombianos buscan
mejores experiencias
enriquecedoras

Segun los resultados de un
investigacion de MasterCard,
se estima que 81% de los
consumidores colombianos
buscaran visitar destinos
nuevos, en donde puedan ver
y hacer cosas que no habian
hecho antes. Ademas, 71%
estan abiertos a diferentes
influencias culturales que
ampliaran sus horizontes y
89% prefieren experiencias en
las que puedan aprender algo
nuevo. A nivel global, se estima
que 66% de viajeros desean
conocer a nuevos amigos y
personas a través de experien-
cias inclusivas.

los colombianos, con 27%, fue-
ron los menos reacios.

Una de las categorias afecta-
dasen el sectorturisticosonlos
hoteles concurridos, pues el es-
tudio afirma que en promedio
cuatre de cada 10 latinos evita-
ra alojarse en hoteles grandes
oconmayorescapacidades.Los
brasilefios fueron la poblacion
encuestada que tuvo mayor re-
ticencia, pues 61% de la pobla-
cion no se quedaria en este tipo
de alojamientos, seguidos de
44% de mexicanos, 40% de ar-
gentinosy 39% de colombianos.

En ese mismo sentido, el es-
tudio asegurd que la tendencia
a acampar o buscar alojamien-
tos tipo ‘Airbnb’ o hoteles pe-

ACTIVIDADES QUE QUIEREN RETOMAR LOS LATINOS TRAS LA PANDEMIA
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Con las cludades de Latinoamérica que
registran el mayor costo de vida.

quefios es creciente en la re-
gion, pues 37% de habitantes
aseguraron preferir estos esta-
blecimientos.

Los colombianos, con42%, se
destacaron como la poblacién
con mayores intenciones deac-
ceder a estos hospedajes y los
brasilefios la menor, con 33%.

De acuerdo con Wayne Le-
vings, presidente de KantarGlo-
bal, tras mas de un afio de limi-
taciones en su estilo de vida, se
cree que los consumidores ten-
dran una demanda acumulada
de experiencias que sean me-
morables y compatibles.

“Tras la pandemia, no espe-
ramos que los consumidores
busquen una gran cantidad de
experiencias, sino particular-
mente aquellas que se perciban

nunca olvidaran y que podran
reviviratravésde historias, me-
jora personal o que tengan im-
pacto en la comunidad”, dijo.

Respecto a las actividades
fuera de los viajes, el estudio
asegurt que al menos tres de
cada10latinosdeseavolverasu
oficina presencialmente. La ci-
fra apunta a que los colombia-
nos son los que mas deseos tie-
nen de regresar a sus trabajos,
pues 36% de los encuestados lo
afirmé. En cambio, el pais que
menores intenciones tiene de
retomar la normalidad laboral
es Brasil, con solo 23% de res-
puestas en esa linea.

En cuanto a otras activida-
des, como ir de compras, se es-
tima que solo 28% de los lati-
noamericanos se vera
incentivado a realizar estas ac-
tividades en un periodo pos
pandemia,y 25%seralaporcion

tir a funciones de cine.

El retorno de menores de
edadasuscolegiosesotrodelos
factores analizados, puesse evi-
dencia que tres de cada 10 lati-
nostiene deseos de enviar asus
hijos a colegios completamen-
te presenciales. El pais que ma-
yores intenciones tiene es Ar-
gentina, con 44% de las
respuestas positivas, contra
21% en México y Colombia.

El sondeo concluye asegu-
rando que, a pesar de que los
latinos desean regresar a reali-
zar algunas actividades, se
mantienen adan cautelososy to-
mando las medidas de biosegu-
ridad pertinentes paraevitarlos
contagios, siendolas vacunasy
el tapabocas, las principales
medidas necesarias pararegre-
sar a la normalidad.
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COMPORTAMIENTO -
DELOS PRECIOS DEL PETROLEO
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BOLSAS. LOS FUTUROS DE WTI TUVIERON LA RACHA DE PERDIDAS MAS LARGA DESDE OCTUBRE DE 2019

El petroleo extendio el declive de la semana

BOGOTA
Los precios del petroleo ce-
rraronlasemanaconlarachade
pérdidas mas larga desde 2019,
debido a un fortalecimiento del
délar, que obedece alos recien-
tes anuncios de laReserva Fede-
ral de una posible reduccion de
los estimulos yla creciente cifra
de casos de la variante delta.
El crudo de referencia West
Texas Intermediate registro una
caidade US$1,37ubicandose en
un precio de US$62,32 por ba-

rril. Con esto, los futuros cerra-
ron la sesi6n con una baja de
2,2%, cayendo por séptimo dia
yextendiendo el declivedela se-
mana al 8,9%. Por su parte, el
Brent registr6 una baja de
US$1,27 finalizando la sesion
en US$65,18, su racha de pér-
didas mas larga desde febrero
de 2018.

La debilidad en los precios
del crudo, segan Bloomberg, se
produce en medio de las expec-
tativas que se desvanecen de

una mayor captacion de inven-
tarios en los proximos meses.
Ademas, Bank of América asegu-
6 que los precios se manten-
dran dentro del rango en el se-
gundo semestre y hay pocas
probabilidades de que se pro-
duzcan caidas mas pronuncia-
das en las existencias.

Segin Edward Moya, analis-
ta de mercados de Oanda, aho-
raque los precios del crudo han
alcanzado los niveles mas ba-
jos desde mayo, hay nerviosis-

mo enlaOpep+porsu estrategia
para aumentar la produccion,
pues quieren aumentar la ofer-
ta, pero también evitar que esa
alza los perjudique.

“Los precios del crudo ten-
dran dificultades para alcanzar
una oferta ya que el pico de la
conduccion de verano ha que-
dadoatrasyahoraelregresoala
oficina podria estar en peligro
para muchas empresas”, dijo.
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