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Economla

Reactivacion economica,
personaje del ano 2021

La rapida recuperacion del PIB nacional, pese al fuerte desplome por la

pandemia, ha sido el principal logro del pais tras la crisis. El esfuerzo

Redaccién Portafolio

EL REPUNTE de la econo-
mia tras el golpe que su-
fri6 por cuenta de la crisis
que desato la covid-19 se
convierte en el principal
logro que al¢anza Colom-

bia, cuando atin trata de

dejar atras la pandemia.
Mientras que el PIB del
pasado ejercicio registrd
un desplome de 6,8%, los
esfuerzos que hanrealiza-
do todos los actores de la
economia hicieron posi-

que Colombia no solo
vaya rumbo a recuperar
todo lo perdido, sino que
el tamafio de su produc-
cion sera, un afio des-
pués, mayor que el que
presentabaenel 2019.
En este camino todos
pusieron su parte, pero al-
gunos aspectos han sido
claves: desde la vacuna-
ci6n, hasta el aumento del
consumo de los hogares,
pasando por la relevancia
del comercio, el empuje
delaindustria o el aguante

de los sectores podria llevar el crecimiento este afio hasta doble digito.
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La vacunacion de Colombia
Victor Mufioz, director del Dapre

El principal factor que impulsé la
reactivacion de la economia nacional
fue sin duda la vacunacién de Colom-
bia. El avance y cobertura de un plan,
quesigue endesarrollo, hasido el princi-
pal soporte para las reaperturas y retor-
no alarealidad de la pospademia.

En la cabeza del proyecto desde Go-
bierno hay todo un equipo que repre-
senta en Victor Mufioz, el director del
Departamento Nacional de Planeacion,
Dapre, que ademas haaportadoalages-

* tion de los contratos de adquisicién con
cada una de las farmacéuticas, el desa-
rrollo logistico que requiere la aplica-
ci6én de una dosis y ademas de la vigilan-
cia en el cumplimiento tanto de las en-
tregas, donaciones como la aplicacion
delas misma, incluyendo el aporte de la
empresa privada en el proceso. ;

La vacunacién ha impulsado tam-
bién el desarrollodela economiay hate-
nido un efecto no solo en el ambito pre-
sencial sino en la digitalizacién y acceso
aherramientas tanto laborales parauna
parte de la poblacion, controles guber-
namentales y también creacion de acce-
sos a aplicaciones como la Coronapp, la
pagina web de Mi Vacuna y ahora el es-
fuerzo que requiere el certificado digi-
tal, para facilitar los procesos.
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Hogares y su cuota al consumo
Los consumidores activaron la demanda

Mes a mes del 2021, los colombianos
intensificaron su disposicion al gasto,
pese a los obsticulos que genera el alto
desempleoy la inflacion.

Amedidaquelasrestricciones sanita-
rias se han ido levantando los consumi-
dores han recuperado la confianza -
como lo ha mostrado Fedesarrollo. Las
personas han retornado a espacios gol-
peados por la pandemia como los res-
taurantes, los bares, los centros comer-
ciales, los cines y los gimnasios, lo cual
ha permitido dinamizar la economia.

Recientemente, Camilo Herrera, fun-
dador de Raddar, explicaba que en la

-participacion del PIB del tercer trimes-

tre del 2021 el gasto de las familias co-
lombianas “llega a ser el 72,5%, nivel ja-
mas alcanzado, lo que significa que los
hogares estan salvando la dinamica eco-
ndémica pero dejando varias pregun-
tas”, al cuestionar, por ejemplo, la falta
de ahorro.

Para Raddar, parte de ese mayor con-
sumo tiene varias fuentes. Cita los crédi-
tos, las mayores remesas y la demanda
de los migrantes venezolanos. ;

En sus andlisis también ha sefialado
cOomo ese mayor gasto hasido propiode
los hogares que estan en los mas altos ni-
veles socioeconémicos.

Ministerio de Hacienda

Lareactivacién econémica
José Manuel Restrepo, ministro de Hacienda.

El es la cabeza del equipo econémico
del gobierno, por lo que, en medio de
un algido escenario de manifestaciones
sociales, lideré el llamado a encontrar

.una solucién consensuada sobre las ur-

gencias fiscales y atender los bolsillos
de los colombianos. Asi, encabez6 la
propuesta de reforma tributaria que
equilibraba las finanzas del Estado y le
brindaba una segunda vida a los auxi-
lios econémicos alos ciudadanos de me-
nores ingresos.

Asi, el mencionado documento tam-
bién enfilé en camino para la realiza-
cion de actividades como el dia sin IVA
que impulsaron el consumo, gran jalo-
nador de la reactivacién econémica del
pais.

Pero para lograr esto iiltimo la carte-
ra de Hacienda junto a otras dependen-
cias, como el Mincomercio y el

-Minsalud, fueron graduando la reaper-

tura de los diversos sectores que, gra-
cias a un proceso acelerado de vacuna-
cion, fueron incentivando un ritmo de
trabajo aniveles prepandemia. .

Con retos atin por sobrellevar, la eco-
nomia del pais esta despegando y todo
apunta a que este afio va a sobrepasar
las metas proyectadas de crecimiento
por encima del 9%.

ble, segiinlas previsiones, | delosiiltimos en abrir.(®

El Tiempo

El desempeifio del comercio
Carlos Mario Giraldo, presidente Grupo Exito

El comercio de bienes y servicios ha
experimentado la recuperacion en el
afio que termina. Las cifras a septiem-
bre, las dltimas disponibles del Dane,
hablan de que en el acumulado del afio
las ventas han tenido una variacion del
20,4%.

Este dato podria aumentar, sise tiene
en cuenta que las expectativas son altas
paraelltimo trimestre, con latempora-
da decembrina, tradicionalmente dina-
mica paralas ventas.

En representacién del sector, el Gru-
po Exito, la empresa mas grande del re-
tail, ha visto en alza el ambiente de los
negocios y la confianza del consumi-
dor, ha sefialado su presidente, Carlos
Mario Giraldo. También es cierto que la
mejoria se ha replicado entre medianos
y pequerios comerciantes en las distin-
tasregiones del pais.

Los tres dias sin IVA que superaron
las expectativas de ventas, de manera
presencial y virtual, asi como la recupe-
raciénenlaventaderopay calzadohan
sido otras sefiales del momento favora-
ble para la actividad. Esto, incluso, en
medio delasamenazas que harepresen-
tado las dificultades de importar mate-
rias primas y productos por cuenta dela
llamada crisis de los contenedores.
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La politica de expansién
Leonardo Villar Goémez

Con el inicio de la pandemia en Colom-
bia, amediados de marzo de 2020, el Banco
delaRepiiblicaadopté medidas contracicli-
cas para estimular la economia, dela que se
sabia iba a tener una contraccién por las
cuarentenas y confinamientos para tratar
de controlar la expansién de la pandemia.
Siete bajas mensuales de sutasa indicativaa
niveles minimos histéricos de 1,75%, como
lo hicieron la gran mayoria de bancos cen-
trales, buscaban generar una politicamone-
taria expansionista para que esta se transmi-
tiera y bajara el costo de los créditos a las fa-
milias y empresas. En septiembre, un afio
después de la tltima baja de tasas, cuando
ya se observaba una reaccion de la econo-
mia pero también un aumento de la infla-
cion, el Emisor comenzo anormalizar la po-
liticamonetaria y a subir el costo de su prin-
cipal mecanismo de intervencion, aunque
de manera gradual, hasta un nivel en el que
en 2022 sea neutral, segiin la entidad.

Regreso a la oficina reaviva sectores
Movilidad, eventos y cafeterias resurgen

Elregresoalas oficinasy el modelo de tra-
bajo hibrido ha jalonado varios sectores de
la economia como: la movilidad, los servi-

cios tecnologicos y hasta los famosos ‘co--

rrientazos’.

Los puntos de encuentro entre trabajado-
res han revivido como las cafeterias e inclu-
solos casinos. Eric Pell, director de desarro-
llo de clientes en Makro Colombia, sefialé
que se ha reactivado las ventas de produc-
tos como el café, té, carnes como el polloy
elcerdo, gracias al regreso del cliente profe-

sional.

" Plataformas de trasporte como Beat afir-
maren que los viajes a zonas de oficinas en
Bogota se han incrementado un 45% frente
al 2020. Sin embargg, ahi no para. El sector
tecnologico harecibido solicitud derenova-
cion de software, asi como de equipos en
las empresas. Por tiltimo, los eventos corpo-
rativos también se estan reactivando.

Resiliencia de la industria
Jorge Mario Velazquez, de Grupo Argos.

Ante las adversidades que impuso de la
noche alamariana un nuevo enemigo invisi-
ble como la covid-19, las empresas relacio-
nadas conlaindustria y el sector manufactu-
rero han puesto en prictica la resiliencia
para salir del proceso de forma victoriosay
reinventados.

Un ejemplo de ello es el Grupo Argos, el
conglomerado de empresas que, a través
de sus diferentes lineas de negocios, como
lo son el cemento o las concesiones viales,
aporta al desarrolloylareactivacién econ6-
mica del pais con la puesta en marcha de
proyectos y la planeacion e inversién de
otros tantos.

Con un cimulo de $11,4 billones en ingre-
sos operacionales acumulados a corte del
tercer trimestre, el conglomerado explico
que el buen momento econémico que atra-
viesa el pais les impulsaa crecer en sus verti-
cal de construccién, energia y concesiones
viales y aéreas.
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Encanto

Transformacion digital
Matias Laks, country manager de Rappi

Uno de esos representantes de la trans-
formacion digital en el pais es 1a plataforma
Rappi, no solo por ser el primer unicornio
de Colombia, sino por convertirse en un
simbolo inspirador para muchas empresas
en su camino haciala digitalizacion.

Durante la emergencia sanitaria esta
startup, en cabeza de Matias Laks, se desta-
¢6 por ayudar a pequefios comercios a co-
nectarse con sus consumidores, y ademas
se consolido como un aliado estratégico en
el proceso de reactivacion.

Hoy esta aplicacion sigue trabajando
por ofrecerle a sus usuarios todo un ecosis-
tema que cuente con todas las herramien-
tas. Es asi como desde una sola aplicacion
los consumidores pueden pedir domicilio,
compra de viveres, pagar cuentas y hasta
acceder a una tarjeta de crédito.

Se espera que la aplicacién siga consoli-
dando su modelo de negocio y el préximo
afio incursione de lleno en la banca.

Repunte en precios del petr6leo
Felipe Bayon, presidente, Grupo Ecopetrol

Los precios internacionales del petroleo
no solo le han ayudado al pais a cuadrar en
buena medida sus finanzas, sino que ade-
mas impulsa la operacién hidrocarburife-
ra en el territorio, lo que de paso significa
un aumento en la produccién de crudo.

Y al mantenerse la cotizacion del barril
por encima de los US$80, a empresas
como Ecopetrol le ha permitido que sus
operaciones sean mas viables. “Ademas de
aumentar las tareas de exploracion, se han
activado mas los procesos de recobro mejo-
rado y la produccion de crudos pesados”,
dijoFelipe Bayon, presidente de la petrole-
ra.

Elbuen precio del barril, también le per-
miti6 a las petroleras generar una mayor
caja como producto de sus ventas, lo cual
permitiria consolidar las optimizaciones
realizadas en los costos de operacion enun
campo. ' =

El empujén de reactivacién del cine
‘Encanto’, pelicula animada basada en Colombia

El estreno de ‘Encanto’, pelicula basada
en Colombia, producida por Disney, signifi-
c6 un empujon en la reactivacion del cine
enel pais. De hecho, Munir Falah, presiden-
te de Cine Colombia, afirmé que el sibado
27 de noviembre, dos dias después delalle-
gadadelacintaal pais, 291 mil personas vie-
ron el largometraje en sus salas de cine.

Esta oleada de asistentes también la con-
firmé Cinemark. Su presidente, Pablo Uma-
fia, sefialé que en 5 dias, la pelicula convo-
c6 a 200 mil espectadores. Los empresa-
rios de esta industria prevén un buen cie-
rre de afio, impulsado por este largometra-
je. Enuna semana, la produccion aumento
enun 270% las ventas de boletas en Cinépo-
lis, asilo asegur6 Maria Ortega, la directora
de operaciones de la firma para la region
andina. Por otro lado, ‘Encanto’ ha suscita-
do que marcas como Vélez y Totto sacaran
productos inspirados en la cinta. Ademas

de servir como una estrategia turistica.



