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Economia

Anif destaca recuperacion
de economia a noviembre

Reactivacion

La entidad celebro el desemperio del Indicador de

Econdmica Seguimiento de la Economia. Alerté por efecto de cierres.

ESTA SEMANA, Anif present6
un comentario sobre los indica-
dores principales de noviembre
que mide el Dane, en los que ase-
gura que hay “sefiales de una re-
cuperacion que debemos prote-
ger”.

Segtin el boletin sobre los indi-
cadores lideres del undécimo
mes del afo pasado, “nos acerca-
mos cada vez mas a la realidad
del impacto que ha tenido, tanto
la pandemia como las medidas
de contencion, sobre la actividad
econodmica del pais en el 2020”.

Desde Anif sefialan que los re-
sultadosdel el Indicador de Segui-
miento de la Economia (ISE) se
dieron en linea con las expectati-
vas del centro de estudios econ6-
micos, pues “muestra que la sen-
da de la recuperacion continua-
ba en consolidacion”.

Segtin el reporte, hubo una va-
riacion anual del indice de
-3.39%, mientras que en la serie
paraelafio corrido el valor fue de
-7.25%, ligeramente superior a la
prevision de los analistas consul-
tados por el Dane.

“Desde los minimos historicos
de abril y mayo ha iniciado un
proceso importante, aunque he-
terogéneo, de reactivacion de las
diferentes actividades econ6émi-
cas”, indica el boletin.

De acuerdo con el analisis, la
economia colombiana venia pre-
sentando sefiales de una recupe-
racion soélida, tras el pico genera-

do por la pandemia, y que se vio
interrumpido en agosto, debido
a las medidas restrictivas imple-
mentadas, principalmente en Bo-
gotay Antioquia, se frend esa ten-
dencia.

Ademas, por el lado de la de-
manda, el centro de analisis ase-
guro6 que también se percibe una
recuperacionimportante, que va
de la mano con los resultados en
materia laboral que viene arro-
jando el mercado.

El gran protagonista dentro de
las sectores en la reactivacion es
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El comercio
respondio de
manera importante
a la reactivacion

de la economia,
incluido el

dia sin IVA”.
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El centro de estudios destacé la dinamica del comercio como sector protagonista en la reactivacion.

el comercio. El boletin destaca la
respuesta que ha tenido la activi-
dad, con un desempefio notable
en fechas como el altimo dia sin
IVA de 2020, con loquerecuper6
terreno perdido en otros meses.

“Esperamos que esa tendencia
positiva se haya conservado has-
ta el cierre de 2020, aunque nues-
tras proyecciones presentanries-
gos a la baja por el reinicio de la
imposicion de cierres sectoriza-
dos, toques de queda y limitacio-
nesalaoperacion de varios secto-
res”. @

= ' R o S AL s N
Las plantas contardn con una capa-
cidad instalada de 400 MW. ere

Ecopetrol
contara con
8 plantas
solares

EN DESARROLLO de su politica
de transicion energética, Ecope-
trol desarrollara seis nuevos pro-
yectos fotovoltaicos que se su-
man a los dos megaparques sola-
res San Fernando y Castilla, ubi-
cados en el municipio de Castilla
La Nueva, en el departamento
del Meta, para completar un total
de ocho proyectos de este tipo al
2021.

“Los complejos contaran con
una capacidad instalada de ener-
gias renovables de alrededor de
400 MW al afio 2023”, dijo el Pre-
sidente dela petrolera, Felipe Ba-
yon.

El anuncio fue realizado por la
Empresa municipio de Castilla La
Nueva, donde avanzala construc-
cion del parquesolar San Fernan-
do, el cual estara listo en el pri-
mer semestre del afio y se conver-
tira en el mayor centro de autoge-
neracion de energia en el pais.

Las importaciones
en zonas francas
logran alza de 3,5%

EL DANE publicé el reporte
de comercio exterior y mo-
vimiento de mercancias de
zonas francas para noviem-
bre de 2020. En el boletin,
laentidad indic6 que lasim-
portaciones de estos espa-
cios aumentaron 3,5%, al
pasar de US$85,7 millones
en noviembre de 2019 a
US$88,7 millones en el mis-
mo mes de 2020.

Seglin la entidad estadis-
tica, las zonas francas que

registraron mayores au-
mentos en importaciones
fueron la de Quindio, que
aumento en 644% sus com-
pras al exterior, y la de Ga-
chancipa (Zofrandina), que
increment6 en 372% sus im-
portaciones.

Por ellado de las exporta-
ciones, el Dane informo
que las 107 zonas francas,
entre permanentes y per-
manentes especiales, regis-
traron una disminucién de

6,8% enlos despachosal ex-
terior, al pasar de US$199,6
millones en noviembre
2019 a US$186,1 millones en
el mismo mes de 2020.

Las zonas francas con las
mayores caidas en exporta-
ciones noviembre fueron el
Parque Industrial Femsa y
la Zona Franca de Clcuta,
ambos con una caida de
100%, mientras que el con-
junto Industrial Parque Sur
aumento sus exportaciones
437%.

En cuantoalabalanzaco-
mercial delas zonas francas
colombianas, en noviem-
bre de 2020 se registré un
superavitde US$101,0 millo-
nes, mientras que en el mis-
mo mes del afio anterior el
superavit fue de US$118,1 mi-
llones.

Mas compra local en Falabella

LA CADENA Fallabella
anunci6 que en su plan de
negocios para este afio se
ha planteado un aumento
sustancial de la compra de
productos nacionales.

De esta manera, la cade-
na chilena respondi6 a un
trino del senador Luis Fer-
nando Velasco, segln el
cual esa empresa habria
anunciado mayoresimpor-
taciones de prendasde ves-
tir, lo que afectaria a los
confeccionistas colombia-
nos.

“Hemos aportado de
manera significativa al de-
sarrollo de la cadena de
proveeduria local de texti-

leros, confeccionistas y di-
sefiadores colombianos.
Una cadena de proveedu-
ria que ha triplicado su vo-
lumen en estos14 afios”, in-
dico Falabella.
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La unidad de
desarrollo de
producto traba-
ja colecciones
con empresas
locales”.

Explicé que actualmen-
te trabaja con cerca de 180
empresas colombianas
que cumplen con altos es-
tandares de calidad para el
desarrollo de sus marcas
propias. “Nuestra unidad
de desarrollo de producto,
Mavesa, tiene como objeti-
vo crear colecciones de la
mano de empresarios co-
lombianos”, agrego.

A esta labor se suma la
venta de marcas naciona-
les. “Estamos orgullosos
de que mas de 400 empre-
sas nacionales, cerca del
60 % de ellas pymes, ven-
dansus productos en nues-
tro Marketplace”, dijo.



