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“Estamos proximos a lanzar
un canal con Mercado Libre”

COMERCIO. EL CENTRO
COMERCIAL DIVERPLAZA HA
LOGRADO MANTENER UN
BUEN NIVEL DE OCUPACION,
QUE ACTUALMENTE SE
ENCUENTRA EN 98%,
GRACIAS A LOS BUENOS
REGISTROS DE VENTAS

BOGOTA

Gracias alas plataformas di-
gitales, el centro comercial Di-
verplaza ha logrado mantener a
flote su operacion. Debido a
esto, algunos indicadores estan
al nivel de 2019, segin dijo su
gerente, José Ignacio de Castro.

;Cual ha sido la evolucion
que haexperimentadoel centro
comercial en estos afios?

El centro comercial nacio
hace 17 afios einici6 conun pe-
quefio tamafio. Estaba muy apa-
lancado en un ancla, que erala
primera gran tienda que tenfa.
Fueron pasando los afios y fue
creciendo enfocado en ladiver-
sion. Conelpasodel iempoem-
pezamos aver las oportunida-
des de mercado que habiaenla
zona, ya que el sector empezo
a crecer por el mayor desarro-
llo de vivienda. Entonces, en
2016 se hace la ampliacion del
centro comercial y se dobla el
GLA, conlo que llegamos casia
42,000 metros cuadrados.

+Como estd la operacion ac-
tualmente?

Hoytenemosunaocupacion
de 98%. Estos buenos resulta-
dos estan apalancados en
nuestra estrategia de ingresar
marcas de acuerdo a las nece-
sidadesdelosclientesyanues-
tros estudios de mercado. Otra
estrategia fue el desarrollo de
‘Diverdomicilios’, que nos per-
mitié mantener activas nues-
tras marcas. Asi pudimos en-
frentar de forma positiva la

pandemia y las cuarentenas.
Con esto pudimos mantener
los niveles de trafico. Hoy de-
cimos que estamos en niveles
de trafico similares a 2019.

,Como han contribuido los
canales deventas enobteneres-
tos resultados?

Particularmente en segmen-
tos como gastronomia, los bue-
nos resultados estan relaciona-
dos con nuestra estrategia
digital. Estamos proximosalan-
zar un nuevo canal de la mano
deMercado Libre para fortalecer
elsegmentoderetail. Elresulta-
do que tenemos esta relaciona-
do con las mejoras en trafico.

<Cuando estaria al aire el ser-
vicio con Mercado Libre?

Esperamos que sea en este
mes de julio.

. Como ha sido el comporta-
miento de los diferentes seg-
mentos?

Sectores del retail en seg-
mentos como calzado y vestua-
rio han tenido evolucién muy
positivay estaen 10% por deba-
jo en ventas frente 2019. An-
clas como el Exito y Falabella
han tenido también una muy
buena evolucion presentando
indicadores por debajo de 5%
con relacién a 2019. Nuestro
cine fue habilitado desde no-
viembreyenjuniotuvoniveles
muy positivos de trafico de -
10% frente a 2019, gracias a al-
gunos lanzamientos.

4Como han logrado mante-
ner el nivel de ocupacién?

Actualmente estamos en
98% de ocupacion y hemos tra-
bajado mucho en mantenerlo.
En este tiempo han llegado
marcas nuevas en los segmen-
tos de gastronomia, telecomu-
nicaciones, entretenimiento y
retail. Este es un proceso de sa-
lida de marcas e ingreso.

S

José Ignacio de Castro, gerente del centro comercial Diverplaza, ase-

Diverplaza

gurd que la gastronomia ha tenido un buen comportamiento.

Siganos en:

www.larepublica.co
(on el informe completo de fas 9.000
empresas siquientes mds grandes.

4Como se ha comportado el
tema de empleos?,

Los hemos garantizado al
maximo. Hubo algunos movi-
mientos, pero ha sido minimo.
Unodelosgrandesretos que tu-
vimos el afio pasado fue ese,
pero trabajamos mucho para
mantener el empleo.

;COmo estan trabajando con
el tema de vacunacién?

No tenemos habilitadavacu-
nacion pablica. A partir de la
préximasemanavamos aempe-
zarla vacunacion privadaa tra-
vés deunlaboratorio con el que
ya tenemos alianza para llevar
a cabo todo el proceso.

DANIELA MORALES SOLER
dmorales@larepublica.com.co

ENERGIA. LA OFERTA SE DA POR LAS DIFICULTADES EN SU EJECUCION

EPM analizard la compra del 52,8%
de la Gobernacion en Hidroituango

BOGOTA

Empresas Pablicas de Mede-
llininformo que revisaralapro-
puesta de la Gobernacién de An-
tioquin de vender su
participacion en el proyecto hi-
droeléctrico Hidroituango.

Cabe recordar que horas an-
tes, el gobernador (e) de Antio-
quia, Luis Fernando Suérez Vé-
lez, propuso venderle a EPM la
participacion del departamen-
toy del Idea en la Sociedad Hi-
droeléctrica Ituango.

Lasaccionesque seriannego-
ciadas entre la administracion
y el Idea son 52,88% del total.

Ante esto, EPM anuncio que
“analizara con sus equipos téc-
nicos, juridicosy financieroslos
alcances de estay laconvenien-
cia para la Organizacion.”

La Gobernacion de Antioguia
mencioné a través de una mi-
siva que al ser accionista mayo-
ritario a través del Idea en la So-
ciedad Hidroituango, esta
dispuestaavender su participa-
cion en dicho proyecto a EPM,
a cambio de una participacién
directa del ente territorial en la
empresa de servicios ptblicos,
“con el fin de evitar un prolon-
gado y perjudicial conflicto ju-

dicial entre las principales ins-
tituciones pablicas de laregion

Empresas Piiblicas de Mede-
[lin, por su parte, comunicé que
elresultado de este analisis sera
informado oportunamente.

Se conoce que la razéon de
esa propuesta se fundamenta
en el hecho de que EPM, como
constructor del proyecto Hi-
droituango, tiene unas obliga-
ciones con la Sociedad, “las
cuales no han sido cumplidas
y son el motivo de varias de-
mandas”, segin Suarez.

DANIELA MORALES SOLER
dmorales@larepublica.com.co

Alejandro
Alvarado
CEOde
Diverplaza

“Durante 17 anos ha sido
un reto constante y
gracias a esto hemos
evolucionado. Ademads,
desde 2004 hemos

generado alrededor de
3.000 empleos”.

Diverplaza cuenta
con 700 paneles para
la autogeneracion de
energia solar

Gracias a una alianza con
GreenYellow, el centro
comercial cuenta con dos
cubiertas con paneles
solares. De acuerdo con José
Ignacio de Castro, gerente
del mall, la inversién para la
construccion la hizo la
empresa de energiay
“nosotros compramos la
energia que se produce a una
tarifa muy competitiva que
nos genera un ahorro
importante”. De acuerdo con
el gerente, esto hace parte de
una estrategia de sostenibili-
dad con el que estan dejando
de generar 91 toneladas de

CO2 a la atmaosfera.

ECOPETROL S.A., en cumplimiento de lo dispuesto en el marco
regulatorio vigente sobre tarifas expedidas por la Comisién de
Regulacion de Energia y Gas (CREG) se permite informar al publico
en general los precios maximos regulados que entraran en vigencia
a partir del proximo 15 de julio de 2021 expresados en pesos por
kilogramo y pesos por galon. Es importante sefalar que la
presente publicacion reemplaza la realizada el 8 de julio del
2021y corresponde a una correccion en el calculo de la tarifa.

Precio méaximo regulado de suministro de GLP en la refineria de Barrancabermeja
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TARIFAS DEL GAS LICUADO DEL PETROLEO (GLP)

Descripcién

Pesos por galén

Pesos por Kilog)

Ingreso por producto

3.388,50

1.577,20

Precio maximo regulado de suministro d

e GLP en la refineria de Cartagena

Descripcién Pesos porgalén | Pesos por Kilog!
Ingreso por producto 3.766,16 1.908,85
Precio méximo regulado de suministro de GLP en el campo de Apiay

Descripcidn Pesos por galén | Pesos por Kilog
Ingreso por producto 3.186,68 1.576,63

Precio maximo regulado de suministro d

e GLP de las plantas de gas de Dina

Descripcién

Pesos por galén

Pesos por Kilog

Ingreso por producto

3.257,09

1.577,20

Precio maximo regulado de suministro di

le GLP en el campo de Cusiana

Descripcidn Pesos por galén | Pesos por Kilog
Ingreso por producto 3.213,36 1.577,20
Precio maximo regulado de suministro de GLP en el campo de Cupi

Descripcién Pesos por galén | Pesos por Kilogramo
Ingreso por producto 3.234,38 1.577,20

Los precios en pesos por kilograme fueron calculados de acuerdo con el marco

regulatorio vigente.

Estos son precios mdximos requlados de suministro de GLP, sin perjuicio de lo

establecido en las OPC con precio regulado.

En los proximos dias, los comercializadores mayoristas y distribuidores
informaran al publico el precio total al consumidor final, por planta, localidad,
municipio o region, de las cantidades correspondientes a esta oferta.

www.ecopetrol.com.co




