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Las deudas que los colombianos no

BANCOS. POR LA CRISIS
ECONOMICA QUE GENERO LA
PANDEMIA EN EL BOLSILLO,
CUATRO DE CADA 10
PERSONAS CREEN QUE NO
TENDRIAN COMO CUMPLIR
OBLIGACIONES FINANCIERAS,
O PASARIAN DIFICULTADES

BOGOTA

Elafio pasadoterminé conla
expectativadeun 2021 decreci-
miento econoémico. Sin embar-
g0, en lo corrido del tiempo ha
reinado la volatilidad en los
principales indicadores, con lo
quenosecumplenlasmetasdel
mercado y de los analistas.

Elprolongado tercer picoy la
crisis social frenaronlareactiva-
cion. Los efectos de estoya semi-
den en cifras, el Departamento
Administrativo Nacional de Esta-
distica (Dane) anuncidé que en
mayo la economia colombiana
se contrajo 5.8%, luego de nue-
vemesesdeestaralalza,y segin
el altimo Consumer Pulse Co-
lombiadeTransUnion, 1as perso-
nasafectadas porlacrisis econo-
mica aumentaron, y ahora eso
llegaria a sus deudas.

En el segundo trimestre del
afio, 59% de los colombianos
se vieron perjudicados finan-
cieramente, lo que significaun
alza de nueve puntos porcen-
tuales (p.p.) frente al primer tri-
mestre de 2021.

De los encuestados, 51% es-
pera no poder pagar al menos
uno de sus créditos actuales en
su totalidad. Entre los hogares
afectados de bajos ingresos,
55% espera no poder pagar al
menos una de sus obligaciones
actuales en su totalidad.

Sobre las obligaciones que
los colombianos no podran pa-
gar por la crisis economica se
destaca el microcrédito con
30% de encuestados que se les
imposibilita el pago (- 4 p.p
frente al primer trimestre del
afio); el crédito personal con
29% (- 4 p.p): el crédito del sec-
torinformal con27%(-7p.p);las

Virginia Olivella
Directora de
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“Vimos un ligero aumento
en el porcentaje de
encuestados que por su
situacion financiera se
clasifican como ‘en limbo’,
que significa que sus
ingresos han disminuido”.

Juan Pablo
Granada

Presidente del
Customer Index Value

“No hay liquidez en el
mercado, la gente no tiene
recursos, los bancos no
estdn prestando porque
estdn disparados los
indices de riesgo, con eso
cualquier cosa agrava”.

tarjetas de crédito con 24% (- 4
p-p); el crédito educativo con
23% (- 9 p.p.) y el arriendo de
su hogar con 23% (+ 4 p.p).

“Encomparacion conlosda-
tos de marzo, vimos un ligero
aumento en el porcentaje de
encuestados que por su situa-
cién financiera se clasifican
como ‘en limbo’, que significa
que los ingresos de su hogar
han disminuido ¥ no estin se-
guros o dudan de que sus finan-
zas se recuperen. Estos datos
deberian daralas entidades fi-
nancieras motivo para ser opti-
mistas, yaque 42% planea bus-
car nuevas lineas de crédito o
refinanciar productos crediti-
cios existentes durante el pro-
Ximo afio, incluyendo los prés-
tamos personales y las tarjetas
de crédito.”, expresd Virginia
Olivella, directora de Investiga-
cion y Consultoria de TransU-
nion Colombia.

La preocupacién entre los
consumidores afectados con
respecto ala capacidad de pago
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de sus obligaciones es alta
(90%). Sobre como esperan pa-
gar sus obligaciones financie-
ras, los colombianos sefialaron
que recurriran a sus ahorros
(39%): pedir prestado a familia-
res(28%)yusarlossubsidiosdel
desempleo (10%). Opciones
como un crédito nuevo no sonla
opcion principal de los consu-
midores, y se ubican entre 4%
y 6% segnn el tipo de producto.

La pandemia dio pie para
que muchas entidades finan-
cieras otorgaran alivios a sus
clientes, sobre esto, el informe
destaco que entre los consumi-
dores que recibieron algantipo
de alivio financiero, 43% decla-
10 estar algo (35%) 0 nada (8%)
preparado paracuando finalice
el periodo de alivio.

El estudio también contem-
plo la situacion por ingresos fa-
miliares: 76% deloshogares con
ingresos mensualesinferioresa
$1 millén, indican impacto fi-
nanciero en comparacion con
56% de los hogares con ingre-
sos mensuales, entre $1 millon
y $3millones, y47% delos hoga-
res con ingresos mensuales su-
periores a $3 millones.

Frente a la situacion de los
hogares del pais, Juan Pablo
Granada, presidente del Custo-
mer Index Value, explico que “no
hay liquidez en el mercado, la
gente no tiene recursos, los
bancos no estan prestando por-
que estan disparados los indi-
ces de riesgo, con esa situacion
cualquier cosa que pasa agra-
va en vez de mejorar; para ha-

blar de recuperacion se nece-
sita una tendencia, no cosas
puniuales, con estos altibajos
es muy dificil”.

Ahora, mas colombianos
tampoco venunarecuperacion
en el corto plazo. El informe
advirtio que un mayor porcen-
taje de consumidores espera
que los ingresos de su hogar
se vean afectados negativa-
mente por la pandemia en el
futuro, 32%fuelacifraenjunio
frente a 29% en marzo.

Por ultimo la firma advierte
estar alerta con los fraudes,
pues, de los encuestados en ju-
nio, 25%indicaquehansidoob-
jetivoovictimade fraude digital
relacionado con la pandemia.

LINA VARGAS VEGA
@Vargasvega20

BOLSAS. EL WTI AUMENTO 4,39% A US$70,27, MIENTRAS QUE EL BRENT SUBIC 4,25% A USS$72,17 EL BARRIL

El petroleo se recuperod y gano 4% en la tltima jornada

MOVIMIENTO DEL PETROLEO ESTA SEMANA

! Uss$70,27

21/07/201

US566,63
19/07/2021

Uss70,48
Maximo

US$65,21
Minimo

Fuente: Bloomberg

BRENT

Us$72,17 [
21072001 |

Maximo "

US$67,56
Minimo
Us$69,12
19/07/2021
Grafico: LR-GR

BOGOTA

Luego que el pasado domin-
go la Organizacién de Paises Ex-
portadores de Petréleo y sus alia-
dos (Opep+)acordaran aumentar
elritmo de produccion delama-
teriaprimahasta 2022, agregan-
do400.000barriles por dia cada
mes, desde agosto, hasta que
toda su produccion detenida se
haya reactivado, la cotizacion
del crudo cayo mas de 7% ini-
ciando semana.

Sin embargo, debido a que el
barril tocé minimos de dos me-
ses, el mercado aprovecho para
compraren grandes cantidades
la materia prima, logrando asi
quelareferenciaestadouniden-

se subiera 7,66% desde el 20 de
julio, cuando llego a cotizarse a
US$65,23.

Asimismo,y enrespuestaa
la alta demanda, la referencia
europea gano 6,63% tras lograr
precios de US$67,67 el barril.

Durante la mas reciente jor-
nada el WTT aumento 4,39% a
US$70,27 el barril, mientras
que el petréleo Brent gana
4,25% aUS$72,17.

Segin expreso Edward Moya,
analista senior de Oanda, “los
preciosde nuevo se dispararon,
mientras quese varecuperando
el apetito por el riesgo de parte
de los inversionistas y los co-
mercializadores de energia,

quienes consideran que el re-
troceso del 15%, visto durante
las altimas dos semanas, fue ex-
cesivo dado la flexibilidad que
ha alcanzado el mercado, debi-
do a que muchos paises han
anunciado reaperturas econo-
micas totales”.

Por su parte, José Pedro Gi-
raz, director para América La-
tina de Skilling, “el avance enlos
planes de vacunacion, la reac-
tivacién econémica anunciada
en varias de las principales eco-
nomias, asi como la temporada
de vacaciones en varios paises
haninfluidoensumovimiento™.
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