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Exito, Nutresa y Enel, las

tnicas que aumentaron -

sus utilidades en 2020

Empresas esperan aumentar ventas

INDUSTRIA. LA PANDEMIA
DE COVID-19 REPRESENTO
UN DURO GOLPE PARA LAS
VENTAS Y GANANCIAS DE
LAS EMPRESAS, QUE
TUVIERON QUE APRETAR

SU BOLSILLO PARA MITIGAR
EL IMPACTO DE LOS CIERRES

BOGOTA

Las empresas ya empezaron
apublicar sus resultados finan-
cieros del afio pasado y por lo
prontose puedensacar dos con-
clusiones: la primera es que la
pandemia golpeo fuertemente
lasventas delas companias, por
lo que los ingresos cayeron en
buena medida, y la segunda es
que sibien soloGrupo Exito, Nu-
tresa y Enel incrementaron sus
utilidades hastaahora,lamayo-
ria implemento acciones exito-
sas para no tener pérdidas, un
reto si se tiene en cuenta el cie-
rre de mercados internaciona-
les, cuarentenas locales y una
caida del PIB de 6,8%.

En el caso de Exito, la utili-
dad neta fue de $231.000 millo-
nes, cuatro veces mas que en
2019. Entre tanto, Nutresa re-
porto $575.441 millonesy regis-
trouncrecimientode 14,3%. Por
su parte, Enel-Emgesa dio a co-
nocer un aumento de 4,1%, al
pasar de $1.23 billones a $1.28
billones. Para este ejercicio, LR
tuvo en cuenta 11 resultados fi-
nancieros que salieron enla se-
mana pasada.

“La comparfiia vendio las ac-
ciones quetenia en Grupo Pdode
Acucar, lo que le permitio reco-
gerdineroyllevaraniveles muy
bajos su endeudamiento. Ade-
mas, hubo una generacion de
caja importante. Esa combina-
ciénentreunabuena operacion
y unos gastos financieros o6pti-

Con la vacunacién masiva en proceso y menos restricciones de
movilidad, las empresas del pais ven, finalmente, una oportuni-
dad para la recuperacion. Segun cifras de la Encuesta de Ritmo
Empresarial, presentada por 21 camaras de comercio del pais,
para este primer semestre del afio, 43% de las firmas en las
ciudades principales (Bogota, Medellin, Cali, Barranquilla y
Bucaramanga), espera un incremento en las ventas. De ese
porcentaje, 46,6% prevé que crezcan por encima de 20%; 42%,
entre 10% y 20%; y 11% estima un alza por debajo de 10%.

mos contribuy6 a la buena uti-
lidad, sin dejar de hacer las in-
versiones necesarias”, explico
Carlos Mario Giraldo, presiden-
te de Grupo Exito.

Deltotal, dosempresas regis-
traron pérdidas. La caida mas
grande la tuvo Cemex, que per-
dio US$121 millones en 2020.
“Lapérdidanetadurantetodoel
afio se dio principalmente por
un deterioro no monetario del
crédito mercantil y de activos
inactivos”, sefialé la empresa.

Coltejer aumento6 sus nume-
rosTejos 230%, pues pasaron de
$24.920 millones en 2019 a
$94.631 milloneselafio pasado.
Durante marzo y mayo, meses
de los cierres por covid-19, la
compafiia no tuvo produccién
y seredujo el inventario de pro-
ducto terminado en 92,8%.

De esta manera, tres empre-
sastuvieronmasganancias, dos
tuvieron pérdidas ylas seis res-
tantes tuvieronvariacion nega-
tiva en su utilidad, pero sin lle-
gar a rojos (ver grafico).

Eselcasode Grupo Sura, pues
suutilidad neta consolidada fue
de $336.237millones, 80,4% me-
nor frente al afio anterior. Eco-
petrol también tuvo un impacto
parecido,yaquelasgananciasde
lapetrolerapasaronde $13,2 bi-
llones, las mejores delosaltimos
seis anos, a $1,7 billones, 87%
menos, pese al golpe, le entre-
gara dividendos al Estado.

Jorge Mario
Velasquez

Presidente del
Grupo Argos
“Nos satisface evidenciar
que en una coyuntura tan
retadora como esta,
continuamos priorizando
el cuidado de la vida y la
salud de nuestros
colaboradores”.

Carlos Ignacio
Gallego

Presidente del

Grupo Nutresa
“Los picos de consumo

de panico se han
moderado. La inflacion fue
la mas baja y el golpe fue
tan grande que no creo
que la recuperacion se dé
en un ano”.

Lk

En un porcentaje parecido
disminuy®6 la utilidad del Gru-
po Argos, al pasar de $1,2 billo-
nes a $154.000 millones, una
caidade87%, explicada,engran
medida, por la disminucion de

Slganas en:

www.larepublica.co
Con informacidn sobre a llegada de mds
vacunas a Colombia.
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“Nos satisface evidenciar que
en una coyuntura tan retadora
€omo esta, continuamos prio-
rizandoelcuidadodelavidayla
salud de nuestros colaborado-
res, conservando el empleo, for-
taleciendo nuestrorolde ciuda-
dania corporativa, y al tiempo
logramos mantener la solidez
patrimonial, flexibilidad y po-
tencia del grupo empresarial
paradesarrollarsuvisiéndelar-
go plazo”, indic6 Jorge Mario
Velasquez, presidente del Gru-
po Empresarial Argos.

Celsia y El Céndor comple-
tan las empresas que reduje-
IOn Sus ganancias en 2020.
Los resultados de las empre-
sas también reflejan los sec-
tores mas golpeados por el
cierre de actividades.
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Ahora,lapreocupaciondelos
empresarios luego del golpe en
2020porlapandemiaeslarefor-
ma tributaria que ya anuncio el
Gobierno. Si bien todos entien-
den la urgencia fiscal del Esta-
doporlosesfuerzos paramitigar
el impacto de la crisis, la mayo-
ria esta de acuerdo con que la
base tributaria se tiene que ex-
tender. La queja recurrente es
que no se les pueden aumentar
los impuestos a las empresas
que siempreloshan pagado, por
lo que luchar contra la evasion
fiscal debe ser primordial.

De igual forma, son optimis-
tas con la recuperacién econo-
micay dicen que las proyeccio-
nes de este afio pueden variar
dependiendode como seaelrit-
mo de vacunacion.

J0SE GONZALEZ BELL
jgonzalez@larepublica.com.co

TRANSPORTE. SIETE DE CADA DIEZ GERENTES SON MUJERES EN LAS OPERACIONES DE LA COMPARIA EN COLOMBIA

DHL le apostara a la logistica en la industria petrolera

BOGOTA
Tim Robertson, CEOglobalde
DHI, paralas Américas, hablo so-
bre las metas que tiene la com-
pafiia en el mercado colombia-
no, entre las que estan ofrecer
nuevos productos y servicios.
“Creemos que este va a ser
un afio fuerte para impulsar el
crecimiento empresarial en la
region, en Colombia y el mun-
do. Queremos ayudar con pro-
yectos a gran escala, proyec-
tos de petroleo y energia.
Tenemos planes ambiciosos”,
adelant6 Robertson.
El CEO de la compania tam-
bién hablo sobre el lanzamien-
todeunnuevo servicioparatra-

ermercanciadesde Chinahasta
Colombiaenuntiempodeentre
16 y 18 dias, lo que para el ge-
rente sera de granutilidad para
los importadores locales.
“También estamos haciendo
inversionesimportantes en tec-
nologia y en la digitalizacion.
Hemoslanzadouna plataforma,
MyDHL, para que los consumi-
dores puedan generar codigos
detransporte,rutasyrecibirre-
cibos. Continuamos apostando-
le al futuro de esta plataforma
¥ es0 nos va permitir ser lide-
res en digitalizacion en el mer-
cado logistico”, anadio.
Enmateriade avancestecno-
logicos, DHL aplicaria estas he-

rramientas para ofrecerun me-
jor servicio de almacenaje para
los consumidores.

Asimismo, Robertson co-
mento6 que entre las metas de
lacompafiiase encuentraseguir
apoyando el proceso de distri-
bucién de las vacunas, con el
que ya han llegado a Pert, Ar-
gentina, Paraguay y Colombia.

“Nohay ningunaempresa de
logistica en el mundo que esté
mejor posicionadaque nosotros
para apoyar a las farmacéuticas
con las vacunas. Estamos muy
orgullosos de poder ayudar ala
humanidad”, sefial6 el CEO.

Ademas, continda con su
compromiso con la paridad de

género dentro de la compafiia.
Segtin coment6 Robertson, en
Colombia 65% de los altos car-
gos son ocupados por mujeres,
con lo que el pais cuenta con
una de las operaciones mas di-
versas de la compafifa.

“Esdificil ponerun puntodel
crecimientoparaesteano. Esta-
mos enfocados en ver una bue-
na actividad econémica como
un resultado de alcanzar una
buena participacion en el pro-
grama de vacunaciony en el au-
mento de la demanda de los
consumidores. Somos optimis-
tas”, concluy6 Robertson.

SOFiA SOLORZANO CARDENAS
Isolorzano@larepublica.com.co

Tim Robertson, CEQ Global de
DHL para las Américas, comento
los planes para Colombia.



