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TRANSPORTE
DISPARO
INFLACION EN
BARRANQUILLA

La capital del Atlantico
registro una inflacion
de 0,99% en febrero.

Por Roberto Casas Lugo

Barranquilla registro el
pasado febrero la segun-
da inflacién mas alta en el
pais, de acuerdo conlos da-
tos presentados este vier-
nes por el Departamento
Administrativo Nacional
de Estadistica (DANE). La
inflacién en la capital del
Atlantico en febrero fue
de 0,99%, justo después de
Valledupar con 1,11%.

El dato de Barranquilla
estuvo explicado por las
contribuciones del trans-
porte urbano con 0,27
puntos porcentuales(pp),
educacion preescolar y
basica primaria (0,15 pp)
e inscripciones y matri-
culas en carreras técnicas
y universitarias (0,13pp).
Estas tres variables repre-
sentaron el 0,55% del total
registrado en la ciudad.

A nivel nacional, en fe-
brero se registré una infla-
cién de 0,64%, tres puntos
bésicos por debajo de la
registrada hace un afio de
0,67%, en la época prepan-
démica.

Las divisiones de edu-
cacién (0,15 pp), alo-
jamiento y servicios
publicos (0,09pp), trans-
porte (0,08pp) y alimen-
tos y bebidas no alcohdli-
cas (0,07pp) tuvieron las
mayores contribuciones al
IPC de febrero.

De esta forma, la infla-
cion afio corrido para fe-
brero se sittia en 1,56%,
muy por debajo del 3,72%
registrado el afio pasado.

Busetas de transporte.
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Un comprador en una seccion de electrénicos en un establecimiento comercial.

Comercio cle B/quilla
busca mas crecimiento

Por Lupe Mouthén Mejia

Lareactivacion del comer-
cio en Barranquillay el At-
lantico avanza de manera
gradual y a ritmos diferen-
tes para cada segmento,
aseguro la directora de la
Federacion Nacional de
Comerciantes (Fenalco)
Atlantico, Yilda Castro.

“Hay actividades que re-
gistran un mejor compor-
tamiento que otras, pero
consideramos que en la
medida que avance la va-
cunacion podremos seguir
creciendo. No nos pode-
mos olvidar que la pande-
miano haterminado”, dijo
la dirigente gremial.

Destaca el comporta-
miento de los centros co-
merciales, supermerca-
dos y restaurantes, entre
otros, los cuales han visto
mejoras en sus ventas. Sin
embargo, otros estableci-
mientos como el de las pe-
luquerias aun no alcanzan
los ingresos esperados.

A esto se suma que los
alivios que muchos nego-
cios habian pactado en sus
arriendos para reducirlos
en un determinado por-
centaje, en el marco de la
pandemia, ya terminaron
y ahora se ven obligados a
realizar el pago completo.

Fenalco
Atlantico
sefnala que la
reactivacion
avanza aritmos
diferentes para
los diversos
segmentos del
sector.

Si bien se registra un
buen desempefio de las
ventas en lo que va de este
afio en términos generales,
no se han logrado alcanzar
los niveles que se tenian
antes de la llegada de la
pandemia.

Un aspecto que ha sido
favorable para Barranqui-
1la es que por el comporta-
miento de los contagios no
se han dado restricciones
tan severas como en otras
ciudades del pais.

La directora de Fenalco
Atlantico asegura que hay
optimismo por parte de
los empresarios del sector
frente a al primer semes-
tre de este afio, pero tam-
bién hanidentificado retos
que deben enfrentar para

avanzar enlarecuperacion
economica. Uno de ellos
es el aumento de la infor-
malidad, situaciéon que
afecta al comercio formal.

Castro dijo que el comer-
cio sigue cumpliendo con
las medidas para evitar los
contagios como control
de aforo, distanciamiento
social y uso de tapabocas,
entre otros. Ademas, sigue
con las recomendaciones
que han entregado las au-
toridades distritales.

Fenalco disefiauna agen-
dadetrabajo consus afilia-
dos para fortalecer sus ac-
tividades, entre las que se
encuentran la realizacion
de camparias de reactiva-
cién sectorial y también el
impulso al uso de las plata-
formas digitales.

“El trabajo coordinado
entre el sector publico y
privado es una gran ven-
taja para el sector en Ba-
rranquilla y el Atlantico.
Ademas, hay muy buenas
oportunidades para forta-
lecer el gremio”, sefialo.

Cabe recordar que en
2020 las ventas del comer-
cio en el Atlantico cayeron
en 6,4% frente a 2019, de
acuerdo con la informa-
cién del Departamento
Administrativo Nacional
de Estadistica (DANE).
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Unilever Colombia
logra el balance de
género en su junta

La compafiia anuncié que
ha alcanzado la equidad
de género en su junta di-
rectiva, con un 50% de las
posiciones ocupadas por
mujeres.

Pernod Ricard compra
porcentaje mayoritario
de LaHechicera

Marcabarranquillera
fortalecera presencia
internacional.

Alcalde Pumarejo
destaca importancia
de la negociacion.

La multinacional francesa
de licores Pernod Ricard
y La Hechicera anuncia-
ron una negociacion para
la adquisicién de una par-
ticipaciéon mayoritaria de
laempresabarranquillera.
Con estaoperaciéonbuscan
fortalecer la presencia in-
ternacional del ron ultra
premium que es producido
en la capital del Atlantico.

Pernod Ricard afirmé
que con esta negociacion
reitera sucompromiso con
Colombia, “a través de la
adquisicion de un ron que
evoca y exalta los colores
y sabores del Caribe co-
lombiano, la cultura de un
pais en el que la alegria y
amabilidad de su gente, la
biodiversidad y la riqueza
cultural se convierten en
su carta de presentacion
internacional”.

Miguel Riascos, cofun-
dador y director general
de La Hechicera, dijo que
“crear y desarrollar una
marca desde cero es un
procesolleno de esfuerzoy
satisfacciones continuas—
desdelaconcepcionde una
ideayellanzamiento de un
nuevo producto, hasta la
conquista y consolidacion
de mercados internacio-

nales. Es por esto tltimo
que la decision de aliar-
nos con Pernod Ricard
y emprender juntos esta
aventura es claramente la
opcién idénea para La He-
chicera, dada su experien-
ciaenel cuidado del origen
local de las marcas en su
desarrollo internacional”.

A su vez, el alcalde de
Barranquilla, Jaime Pu-
marejo, destaco que esta
negociacion es un logro
que refleja el empuje de
los empresarios barran-
quilleros.

“La mistica del Caribe
se conocera en el mundo
entero ahora que Pernod
Ricard adquirié un por-
centaje mayoritario del
ron La Hechicera, que se
produce en la ciudad. Em-
presarios como la familia
Riascos demuestran que
Barranquilla si puede ge-
nerar empleo y productos
de clase mundial”, publicé
el mandatario en su cuenta
de Twitter.

De acuerdo con Pernod
Ricard, La Hechicera se ha
convertido en unareferen-
ciaen la categoria mas alta
del ron por su multipre-
miada Reserva Familiar,
elaborado artesanalmente
utilizando lo mejor de la
experiencia local.

La compaiiia sefial6 que
el cierre de la transaccion
esta sujeto al cumplimien-
to de las condiciones lega-
les correspondientes y se
prevé se dara en las proxi-
mas semanas. LMM

CORTESIA

Miguel Riascos, director general de La Hechicera.

—

MUJERES
LIDERARON
CREACION DE
EMPRESAS

Representan el 51%
de las firmas naturales
creadas en 2020.

Durante el 2020,lamujerfue
protagonista en la creacion
de nuevas ideas empresaria-
les. De acuerdo conlas cifras
del Registro Unico Empre-
sarial y Social (RUES), que
recoge informacion de las
57 camaras de comercio del
pais, el 51% de las empresas
de personas naturales crea-
das durante 2020, que as-
cienden a 104.617 unidades
productivas, son lideradas
por mujeres.

El mayor nimero de per-
sonas naturales lideradas
pormujeres estan enlos sec-
tores de comercio al por ma-

Industriamanufacturera.

yor y al por menor (49,8%),
alojamiento y servicios de
comida (16,2%) e industrias
manufactureras (9,5%).

“Es fundamental que las
mujeres cuenten con opcio-
nes de financiacion, ya que
esta ha sido una de las prin-
cipales barreras que enfren-
tan a la hora de emprender
sus negocios”, dijo Julian
Dominguez, presidente de
Confecamaras.

Deotrolado,delas 278.302
empresas creadas el afio an-
terior, 57.602 tienen al me-
nos una mujer dentro de su
planta de personal.

Porcentaje de biocombustible

subiraaun 12%en el A

Gobierno plantea un
aumento escalonado
en algunas regiones.

El Ministerio de Minas
y Energia publicé para
comentarios, hasta el 18
de marzo, el proyecto de
resolucién por el cual se
establece el contenido de
alcohol carburante-etanol
en la mezcla con gasolina
motor corriente y extra a
nivel nacional y el conte-
nido de biocombustible en
la mezcla con diésel f6sil.
El mismo establece que a
partirdel 5de abril de 2021,
el contenido de biocom-
bustible en la mezcla con
diésel f6sil, que se distribu-
ya en Atlantico, Antioquia,
Bolivar, Boyaca, Caldas,
entre otros, deberia ser del
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Aumento del contenido de biocombustible busca
reducir emisiones de material particulado.

12%. A esa mezcla se le lla-
ma B12.

La Comisién Intersec-
torial para el manejo de
biocombustibles ya habia
tomado la decisién de au-
mentar el porcentaje de
biodiésel del 10% al 12% en

septiembre de 2019, pero la
implementacion se retraso
por situaciones de mercado
que afectaron la disponibi-
lidad de inventarios nece-
sarios, las cuales ya se han
superado.

El objetivo de 1a medida

PM

esreducirlas emisionesde
material particulado y de
gases efecto invernadero,
para una mayor protec-
cion del medio ambiente y
también se enmarca en la
Politica Nacional de Cam-
bio Climatico.

Elincremento en la mez-
clase realizaria de manera
escalonadaenregiones co-
mo zonade fronterayenla
Costa Caribe, y teniendo
en cuenta el proceso de
alistamiento de las plan-
tas de distribucién y en
los tanques de almacena-
miento de los productos.

En Colombia se compran
aproximadamente 5,3 mi-
llones de galones diarios
de gasolina corriente y 4,7
millones de ACPM, en un
mercado de $30,5 billones
anuales.
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