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Negocios

Empresas han ahorrado $1.300
millones por energias limpias

Mas de 100 compaiiias en siete departamentos del pais mejoraron su productividad

y rentabilidad, gracias a la integracion de fuentes renovables a sus plantas fisicas.

LA INTEGRACION de siste-
mas de energia renovable
para la autogeneracion de
electricidad alas plantas fisi-
cas de empresas e indus-
trias, se esta convirtiendo
en un verdadero negocio
para estas organizaciones
una vez lo desarrollan.
Alafecha, 110 compaiiias
(medianasy grandes) ubica-
das en siete departamentos
del pais, han mejorado sus
finanzas, gracias a la adop-
cion ensusinfraestructuras
de plantas solares u otras
fuentes limpias, a tal punto
que se ha generado en total
un ahorro de $1.384 millo-
nes en consumo de energia.
Los registros son resulta-
do de un trabajo conjunto
entre Colombia Producti-
va, Bancoldex, la Corpora-

cién Ambiental Empresa-
rial (CAEM), el Consejo Co-
lombiano de Eficiencia
Energética (CCEE) y Car-
bon Trust, con recursos de
cooperacion internacional
del Reino Unido, entidades
que ademas brindaron asis-
tencia técnica al citado ni-
mero de empresas.

“El consumo de energia
representaen promedio en-
tre 2% y 35% de los costos
de produccion. Con este
proyecto se logrd que estas
empresas redujeran esos
costos, en promedio, en
3%, lo que les permite tener
productos y servicios mas
competitivos con rentabili-
dad”; sefial6 Camilo Fer-
nandez de Soto, presidente
de Colombia Productiva.

En términos de energia,
este ahorro asciende a cer-
cade 3.000 megavatios por
hora al afio (Mwh/a), lo que
equivale a la electricidad
consumida por 1.667 hoga-
res en 12 meses en el pais.

Asimismo, graciasalare-
conversion de maquinaria
e implementacioén de pane-
les solares, entre otras ac-
ciones, lasempresasreduje-
ronlaemisién de 1.140 tone-
ladas de CO2 al afio.

El departamento que
mas integro sistemas de

La plant'a-de Coiombina utiliza una grvabnja solar producwé 2.716.000 kWh/afio de energia. cec v

energia renovable en las
plantas fisicas de empresas
e industrias ha sido Bogota-
Cundinamarca con 59, le si-
guen, en su orden, Antio-
quia con 20, Valle del Cauca
con 13, Atlantico y Bolivar
cada una con seis, y Norte
de Santander y Santander,
cada uno con tres.

OPERACION SOSTENIBLE
Unodelos principales de-
safios de las compafiias
para elevar su rentabilidad
y productividad es gestio-
nar mejor su consumo de
energia, ya que este es uno
delosfactores que mas pue-
de elevar el costo final de
sus productos y servicios.
Ese es el caso del Grupo
Empresarial Colombina
(GEC) que de la mano de la
Compaiiia Energéticade Oc-
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En términos de
energia, este
ahorro asciende
a cerca de 3.000
Mwh/a, lo que
equivale a la
electricidad
promedio
consumida por
1.667 hogares”.

cidente (CEO), integr6 una
granja solar de autogenera-
cion de energia, compuesta
por 4.890 paneles solares
que serviran para la opera-

ci6n dela planta de Galletas |

de la compaifiia en Santan-
der de Quilichao (Cauca).
“Gracias a esta solucion,
que aprovechara el poten-
cial de generaci6n de ener-
gia del sol, se pretenden ge-
nerar mayores eficiencias
operativas en la planta, ase-
gurar el abastecimiento
energético y contribuir con
una solucién eficiente a la
reduccion de emisiones de
C02”, afirmo César A. Caice-
do, presidente del GEC.
Otro de los casos a resal-
tar es del aeropuerto El Do-
rado, terminal que cuenta
con un techo solar de
10.369 paneles, y cuya capa-

cidad de generacion es de

2.800 kilovatios (Kw) y la
produccion de energia
anual es de 3.800.000
Kw/h), equivalente a la
energia que consumen
1.500 hogares.

“Esta instalacion fotovol-
taica es emblematica en los
aeropuertos de Latinoamé-
rica, y es ademas el reflejo
de unavision conjuntadela
sostenibilidad, cuya capaci-
dad de generacién es el 12%
del consumo energético de
la terminal aérea”, sefialé
Mauricio Ossa, presidente
de Odinsa.

Y otro claro ejemplo es la
inauguracién de la planta
debiogas integrado en la fa-
bricade alimentos de La Fa-
zenda en Puerto Gaitin
(Meta), la cual esun modelo
de economia circular dise-
fiada para generar energia
eléctrica con 0.8 megava-
tios hora (Mw/h). Este pro-
yecto cont6 con una inver-
sién de $5.500 millones, e
inicialmente producira 1
Mw instalado con potencial
de aumentar a 4 Mw en los
proximos 18 meses.

El gerente del complejo
industrial, Jaime Liévano
Camargo, explic6 que bus-
can aprovechar los abonos
organicosricos en micronu-
trientes procedentes de la
factoria que procesa y co-
mercializa carne de cerda,
con el objetivo de realizar
procesos amigables con el
medio ambiente, capturan-
do los gases en el punto de
produccién y convirtiéndo-
los en energia.

Por su parte, el ministro
de Minas y Energia, Diego
Mesa, sefial6 que “proyec-
tos como el de La Fazenda
demuestran la importan-
cia de la implementacién
de modelos de economia
circular para generar elec-
tricidad con biogas, lo cual
se traduce en acciones que
suman en nuestra apuesta
por la Transicion Energéti-
ca hacia fuentes limpias
con menor impacto am-
biental”.®@

Empresas frente
alapandemia

Indra, la segunda en
sostenibilidad

Indra, compaiiia global
de tecnologia, fue califi-
cada con el sello “Gold
Class” en The Sustainabi-
lity Yearbook 2021, posi-
cionandose como la 2da
firma mas sostenible en
su sector en el mundo.

Directv estrena en el
pais centro satelital

Directv puso en marcha
un Broadcast Center en
Tocancip4, tras invertir
$43.428 millones. La se-
fal satelital de Argentina
y California, sera
distribuida a Colombia,
Ecuador y el Caribe.

Gusi y Mariana Pajon
en Inter Rapidisimo

La deportista, Mariana
Pajoén, y el artista, Gusi,
son las nuevas celebri-
dades que haran parte
de la campana de la
compaiiia de envios
Inter Rapidisimo

en Colombia.

Samsung presento la
linea 2021 para TV

Los nuevos televisores
con MICRO LED, Neo

- QLED, monitores y

barras de sonido son la
innovacién de Samsung
para que sus usuarios
sean mas eficientes con
el tiempo en casa.

Cromantic le apuesta.
a belleza consciente

Como parte de la Belleza
Consciente, Cromantic
destaca las lineas Clean
Beauty, (de ingredientes
no téxicos);Green Bea-
uty (derivados de plan-
tas) y Organic Beauty
(ingredientes naturales).

Campaiia social
de oBoticario

oBoticario destinara 10%
de sus utilidades en
ventas para apoyar las
labores de Fundacién
Accién Interna, con la
iniciativa "Somos la
generacion del amor
propio”.



