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cTributaria digital?

o esde hace varios
arnos se viene dis-
cutiendo en esce-
w narios internacio-
nales, comolaOcde, lacrea-
cion de unimpuestoalos gi-
gantes globales de tecnolo-
gia.
Lallamada “tasa Google”
parte delabase de unacuer-
do multilateral, impulsado
por los europeos, para que
esas multinacionales digita-
les paguen tributo en los pai-
ses donde operan y gene-
ran sus ingresos y se defina
un tarifa minima. De acuer-
do a estimaciones, el recau-
do de una medida de esas
caracteristicas podria ron-
dar los 100 mil millones de
dolares al afio.

Mientras Janet Yellen, la
secretaria del Tesoro de la
entrante administracion Bi-
den, dijo al G20 que “Esta-
dos Unidos discutiria los pi-
lares del proyecto de la
Ocde, un debate similar em-
pieza a tomar forma en Co-
lombia.

A raiz de la inminente
presentacion de la tercera
reforma tributaria del go-
bierno Duque y ante lacom-
pleja situacion fiscal del
pais, estan saltando al rue-
do propuestas de distintos
centros de estudios econé-
micos para, entre otras co-
sas, aumentar los recaudos.

Por ejemplo, dentro del
paquete de medidas de Fe-
desarrollo, esta el estudio
de la “implementacion de
un impuesto a las platafor-
mas y empresas digitales”.
Segun calculos de ese tan-
que de pensamiento, esta
tasa a las tecnologicas mas
impuestos a los alimentos
nosaludables podrianreco-
ger un 0,3 por ciento del
PIB entre 2022y 2030.

De hecho, ya la reforma
tributaria de la administra-
cion bogotana incluyé au-
mentos de impuesto a los
sectores de telecomunica-
ciones, plataformas digita-
les, y otros sectores bajo la
justificacion de que habian

De aprobarse,
un impuesto a
las plataformas
y empresas
tecnologicas no
deberia frenar
la innovacion y
destinarse a
cerrar brechas”.

generado negocio en las
cuarentenas durante la pan-
demia.

Lo primero que habria
que decir es que, aunque
las aplicaciones de domici-
lios y las plataformas digita-
les estén muy activas, aiin

falta mucho por desarrollar
en Colombia en materia de
comercio electrénico, e in-
cluso de transformacion di-
gital.

Una cosa es instaurar un
impuesto a las grandes cor-
poraciones tecnoldgicas
globales sobre sus ventas
en el territorio nacional y
otra, muy diferente, es en-
carecer, via tributos, la ca-
pacidad del sector privado
-en especial las mipymes-
para digitalizar sus canales
de ventas y sus procesos.

Gravar a las compafiias
que invirtieron en transfor-
macion digital y estuvieron
listas para los confinamien-
tos es muy cercano a jalar
un “freno de mano” a la in-
novacion tecnologica.

Es innegable que el Esta-
do debe actualizar sulegisla-
cion y sus marcos normati-
vos a los profundos cam-
bios quelatecnologiahaim-
pulsado en sectores ente-
ros de la economia como el
transporte, el turismo y el

comercio al por menor. No
obstante, deja mucho que
desear que llegue primero
el afan alcabalero que, por
ejemplo, la modernizacion
en las normas laborales.

Ladiscusion sobrelosim-
puestosalosserviciosy pro-
ductos digitales es inevita-
ble tanto en Colombia
como en el mundo. Sin em-
bargo, en el disefio de este
tributo a la tecnologia
-quién lo paga, a qué activi-
dades y qué destinacion tie-
nen los recursos- estara la
clave para que el avance en
transformacion digital y co-
mercio electrénico no se
descarrile.

Asimismo, el estudio de
esta “tasa Google” nacional
podria incluir destinacio-
nes especificas de esos re-
cursos para contribuir al
fortalecimiento de la econo-
mia digital en Colombia.
Por ejemplo, empresas de
todos los tamafrios y secto-
res estan en mora de pro-
fundizar su competitividad
digital local y regionalmen-
te. Otra destinacion podria
ser el cierre de las brechas
digitales en la sociedad,
que quedaron en evidencia
en la pandemia. Que se
abra el debate.

Narcotrafico transnacional 2020

a evaluacién anual

de la amenaza de

las drogas ilicitas

de la DEA publica-
da la semana pasada-mues-
tralacrudarealidadylos de-
safios de seguridad nacio-
nal que enfrenta nuestro
pais por cuenta y riesgo del
narcotrafico. El informe
confirma que la cocaina co-
lombiana domina el merca-
do de Estados Unidos, cuya
capacidad de produciry co-
mercializar este maldito al-
caloide se mantuvo intacta
durante la pandemia. Se-

gun la DEA, el cultivo de
coca en Colombia creci6 li-
geramente en el Gltimo afio
de 208.000 hectireas a
212.000 hectareas. La pro-
duccién potencial de cocai-
na pura de origen nacional
también aumento de 877 a
936 toneladas métricas.
Después de la firma del
acuerdo de paz, el control
del cultivo y el trafico de
drogas ilicitas en Colombia
paso de la antigua guerrilla
delasFarcal Clan del Golfo,
la retaguardia ‘fariana’ y el
ELN. Estas transnacionales
del crimen operan como
empresas delincuenciales
estructuradas y centraliza-
das, que controlan la pro-
ducciény laexportacion de
cocaina colombiana, mien-
tras que los carteles mexica-

nos, principalmente de Si-
naloa, son los responsables
de suingresoy distribucién
en EE. UU. Desde su origen
amediados deladécadadel
2000, el Clan del Golfo, Ura-
befios o Clan Usuga, mantie-
ne la base de operaciones
ensuregion natal de Uraba.
A partir de alli, este cartel
del narcotrafico envia tone-
ladas de cocaina, via mariti-
ma, aPanamay otros paises
de América Central.
Debido a los exitosos es-
fuerzos antidrogas del ac-
tual Gobierno, las disiden-
cias guerrilleras de las Farc
y el ELN traspasaron una
parte significativa de sus ac-
tividades de trafico de dro-
gasilicitasa Ecuadory Vene-
zuela, que sirven de santua-
rio, bodegaje y principal

El informe de la
DEA evidencia
que los lavadores
con sede en Cali
coordinan la
recepciony la
consignacion
bancaria de las
ganancias de 1as
drogas ilicitas en
varias ciudades de
Estados Unidos”.

ruta de transporte mariti-
mo en lanchas ripidas, em-
barcaciones pesqueras, se-
misumergibles autopropul-
sados, aeronavesy carga co-
mercial aérea y maritima.
De acuerdo con la DEA, el
76% del trafico de cocaina
denuestro paissale del Paci-
fico colombo-ecuatoriano
hacia Centro Ameérica y
México para EE. UU. E1 16%
se moviliza desde el Caribe,
via Panama4, a la costa este
norteamericana y el 8 por
cientorestante va desde Ve-
nezuela por el corredor cari-
be hacia Europa y Asia.

Los informes de la DEA
advierten que los carteles
colombianos reciben
aproximadamente 10 mil
millones de d6lares anuales
por la venta de drogas ilici-

tas, equivalente al doble del
resultado bruto operacio-
nal de Ecopetrol del afio pa-
sado. El narcotrafico es la
primeraactividad econ6mi-
ca y criminal del pais. Los
principales mecanismos de
lavado de dineroson el mer-
cadonegro de pesos, el con-
trabando y las criptomone-
das. El informe de la DEA
evidencia que los lavadores
con sede en Cali coordinan
la recepcion y la consigna-
cion bancaria de las ganan-
cias de las drogas ilicitas en
Boston, Chicago, Houston,
Miami y Nueva York, cuyos
fondos luego se transfieren
alexterior alamparo de ope-
raciones comerciales con ai-
res de legalidad.
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