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JUDICIAL

Accion popular pretende
frenar la venta de ISA

Reuters
Sigue en marcha accién popular que pretende
hacer caer el proceso de venta de ISA a Ecopetrol.
La accién esta a cargo de la Fundacién Defensa de
la Informacion Legal y Oportuna, la cual aseguro,
por medio del recurso, que para hacer la venta
debe haber un proceso competitivo y transparen-
te. Juan David Gutiérrez, lider de la organiza-
cidn, asegurd que un proceso asi no permitiria
maximizar el valor de las acciones a enajenar. (Ams)

JUDICIAL

Fenalco radico denuncia
contra el paro nacional

Colprensa

El presidente de Fenalco, Jaime Alberto Cabal,
anuncio que fueron entregadas a la Fiscalla
General de la Nacién evidencias que darian
cuenta de una posible responsabilidad penal
contra varias personas involucradas en actos
vandalicos, que se registraron durante el paro
nacional y que afectaron un sinnimero de
comerciantes. Se espera que el organismo logre
presentar a responsables ante un juez. Ef)

JUDICIAL

Coljuegos multara a
Rappi por ilegalidad

Colprensa

La empresa administradora de juegos de azar,
Coljuegos, recientemente anuncié una sancién
impuesta contra Rappi 5.A.S, tras comprobar una
operacion ilegal de juegos de suerte y azar a
través de campaiias promocionalesy de
publicidad. La sancién, cercana a $78 millones,
se dio debido a la publicacién del juego
“RappiPolla Mundial’, que no contd con una
solicitud de autarizacion a la autoridad. en

LAS MULTAS ESTIPULADAS POR LA SIC PUEDEN SER HASTA DE 2.000 SALARIOS MINIMOS

Influencers deberan

BOGOTA

El fin de semana pasado se
conoci6 quelaSuperintendencia
de Industria y Comercio impuso
una multa a la influenciadora
colombiana Elizabeth Loaiza,
guien fue culpaba de incurrir
en publicidad engafiosa a tra-
vés de Instagram.

La entidad encontré que la
modelo colgé en la red social
unapublicacién en que publici-
taba el producto “ProMed co-
vid-19 Rapid Test”, el cual dijo
que contaba con registro sani-
tarioen Colombiay que su ven-
ta se realizaria a entidades de
salud, gobernaciones y alcal-
dias del pais.

Sin embargo, el Invima corro-
bor6 que las afirmaciones de la
influenciadoranosonciertas, ra-
zon por la cual fue multada por
$136millonesel pasado16deju-
nio de 2021. A propésito de este
caso, Asuntos Legales consulto
con algunos expertos en la ma-
teria para ofrecer un panorama
sobrelasconsecuenciasdelapu-
blicidad engafiosay las repercu-
siones que esto conlleva.

CONSIDERACIONES GENERALES
Segtin Dionisio de la Cruz Ca-
margo, socioenArchila Abogados,
1a ley define a la publicidad en-
gafiosa como unmensaje que no
corresponde a la realidad, que
sea insuficientey, que pueda in-
duciraerroroengafio. “Existe,no
obstante, un tema complejo con
relacion a la publicidad, ya que
estapracticatiene como finindu-
cir en las decisiones de consu-
mo de las personas. Se asumen
que los publicistas pueden exa-
gerarlas piezas comouna herra-
mienta aceptable para publici-
tar el producto o servicio, pero

\ ! Dionisio de la
Cruz Camargo
’ Socio en Archila
Abogados

“Para graduar las multas
a empresas o influencers
que incurran en
publicidad falsa se debe
tener en cuenta si hubo
resarcimiento a los
consumidores”.

Carolina
Pardo

Socia en Baker
Mckenzie

“En el reciente caso se dio
informacion que no
correspondica a la verdad.
Ademds, se da en un
momento marcado por la
pandemia y se mintioé
sobre los registros”.

solo en aras de llamar la aten-
cion de los posibles comprado-
res. Si fuera de otra forma, la pu-
blicidad en general seria planay
aburrida”, dijo el abogado.

Ademas, el abogado sefialo
que unadelas consecuencias es
que las multas para las perso-
nas o empresas que incumplan
con las disposiciones de la Ley
pueden alcanzar hasta los 2.000
salarios minimos y se adecuan
segn los agravantes. E incluso,
si se trata de un influenciador,
el monto de la multa depende-
ra de la cantidad de seguidores
quetenga,y del tiempo que haya
permanecido la publicidad vi-
gente en las redes.

CONSIDERACIONES

La publicidad enganosa, segun el
Estatuto del Consumider, se trata
de toda informacion comercial
que no se ajusta a la realidad

Esta falta de informacion puede
inducir a un emor, engario o
confusion al consumidor

SE PRESENTA INFORMACION
COMERCIAL ENGANOSA EN
LOS SIGUIENTES CASOS

—*® Se omite informacién

—e Cuando la informacion
indispensable no esté en
castellano

= Se establecen mecanismos para
trasladar al consumidor los
costos del incentivo

—=e Cuando no se incluye la
informacién sobre restricciones,
limitaciones excepciones y
condiciones del uso del
producto o servicio

—=e Cuando se ofrecen productos
con deficiencias

L—e Cuando se ofrecen productos
gratuitos que estan supeditados
a otras condiciones no
anunciadas en la publicidad

Fuente: Superintendendia de Industria y Comercio

De la Cruz Camargo afiadio
que esto no desliga a las piezas
propagandisticas de tener ele-
mentos objetivamente compro-
bables. Es decir, cuando se ha-
bla de publicidad, en cualquier
medio, se debe aplicar un ele-
mentoobjetivo que seasustenta-
bleyseacomodealarealidad. “Se
mezclanlostiposdeobligaciones
de informar y de que la pieza no
induzca en un error o engafio a
las personas”, agregd.

Conrelacion al marco norma-
tivo, el abogado dijo que la Ley

LA FIRMA RECIBIO UN RECONOCIMIENTO EN STRATEGIC LITIGATION EXPERTS OF THE YEAR

Mosquera Marin Abogados marco un hito

BOGOTA
La firma de abogados Victor
Mosquera Marin Abogados infor-
mo que, ayer 22 dejunio, recibi6é
lanetificacionde ungalardonen
la categoria Strategic Litigation
Experts of the Year (Expertos en
Litigio Estratégico del Afio), el
cual fue otorgado en medio de
la entrega de los premios Legal
Elite 2021 de New World Report.
Segun Victor Mosquera, lider
delafirma, elreconocimientose
dio por litigios estratégicos que
se adelantaron a nivel interna-
cional. “Especificamente, la fir-
ma britinica puso a considera-
cion varios casosiconicos, entre
elque destaca el caso de Andrés
Felipe Arias, porlaformaen que
se obtuvolavictoria paraimple-
mentar la segunda instancia
para él y los demas aforados”,
dijo el abogado.
Conrelaciénalaimportancia
del proceso, Mosquera aseguro
que se trato de un hito que mar-
colasleyescolombianas, puesel
caso logro ser llevado ante el

Victor Mosquera Abogados

La firma destacd que los litigos mas impaortantes del afio pasado se

dieron a través de la virtualidad.

Comitéde Derechos Humanos. “El
hecho dequellevaramos el caso
ante el comité nos sirvio para
impulsar la firma cuando nos
postulamos conlos demasbufe-
tes del continente. Presentamos
este y otros casos que estin en
confidencialidad. Ellos llevaron

a cabo un estudio sobre los liti-
gios estratégicos, que tienen un
diferencial almomentode desa-
rrollarprocesos, enelambitoju-
risdiccional en el pais y a nivel
internacional”, agrego.

El abogado dijo que el galar-
don es sumamente importante



